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Este proyecto se sitUa en tres lo-
calizaciones estratégicas de Gra-
nada: Calle Recogidas 46, Calle
Socrates 1y el Centro Comercial
Nevada Shopping. Tres puntos
con alto transito, visibilidad co-
mercial y potencial para conso-
lidar una marca mediante una
experiencia espacial diferencia-
dora. Desde el inicio, el objetivo
ha sido crear un espacio comer-
cial que no solo exponga produc-
to, sino que proponga un lugar
de expresion y conexion, donde
el disefio tenga un papel activo
en la relacion entre usuario, en-
torno y marca. Bajo el concepto
general “Refugios de Libertad
y Conexion”, se planted una re-
flexion sobre como los espacios
de venta pueden convertirse en
escenarios donde los clientes se
sientan libres, comodos y capa-
ces de expresarse. A partir de un
analisis de entorno, competencia
y perfiles de usuario, se selec-
cionaron tres firmas de calzado
con identidades muy marca-
das: Christian Louboutin, Geox y
Crocs. Sin embargo, fue esta Ul-
tima —Crocs— la elegida como
marca principal para desarrollar
la propuesta final, tanto por su
potencial expresivo como por su
conexion con un publico joven y
contemporaneo.

home abstract

conexion con un publico joven y
contemporaneo.

Crocs representa una actitud
desinhibida, flexible, joven 'y
creativa. Su calzado —icdnico
porsu disefo aireado, sus colores
llamativos y sus posibilidades de
personalizaciéon— se ha conver-
tido en simbolo de comodidad
sin normas, y de una moda mas
relajada y divertida. El disefio del
espacio debia responder a esa
esencia: un entorno libre de rigi-
dez, que celebre la diversidad de
estilos, cuerpos y formas de ser.
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La propuesta se inspira en la idea
de que el usuario abandona el
refugio tradicional para habitar
uno nuevo, mas natural y espon-
taneo, en el que la identidad per-
sonal no solo es aceptada, sino
celebrada. Para ello, se recurre
al uso de formas organicas en el
mobiliario y en los recorridos del
espacio, evitandolaslineasrectas
y rigidas. La curva como lenguaje
formal sugiere fluidez, adaptabi-
lidad y cercania. El uso de colores
en degradado refuerza esa idea
de transicion vy libertad, evocan-
do un entorno cambiante, ludico
y acogedor. Materiales ligeros,
superficies suaves al tacto y aca-
bados traslucidos refuerzan la
idea de un espacio respirable,
al igual que el propio calzado.
Ademas, se ha planteado una
distribucion que favorezca la in-
teraccion libre del usuario con
el producto: zonas abiertas, sin
barreras fisicas, donde los pro-
ductos estan al alcance directo,
dispuestosenmaodulosquese per-
ciben casicomo parte del paisaje.

Otro aspecto clave fue la aten-
cion a la iluminacion, planteada
como una herramienta emocio-
nal. Se utiliza luz indirecta calida
en zonas de prueba, y luz mas
vibrante y colorida en las zonas
de exposicion, generando una
atmosfera activa y divertida, en
sintonia con la actitud desenfa-
dada de la marca. Se busca no
solo exponer producto, sino pro-
vocar sensaciones: que el cliente
sienta que esta en un lugar que
le representa, que le invita a mo-
verse, explorary experimentar.

home abstract

vibrante y colorida en las zonas
de exposicion, generando una
atmosfera activa y divertida, en
sintonia con la actitud desenfa-
dada de la marca. Se busca no
solo exponer producto, sino pro-
vocar sensaciones: que el cliente
sienta que esta en un lugar que
le representa, que le invita a mo-
verse, explorary experimentar.
El concepto de conexidn con el
entorno se traduce también en
la inclusion de referencias natu-
rales en el espacio: texturas que
recuerdan al agua, al caucho, a la
tierra o a superficies moldeables,
en un guifio al propio material de
Crocs

hrisiian
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y a su relacion con la libertad de
movimiento. La presencia del
color como elemento central no
solo evoca la personalidad de la
marca, sino también el caracter
vibrante de su publico objetivo.

A lo largo del desarrollo del pro-
yecto, se elaboraron esquemas
de zonificacion, propuestas for-
males, paletas cromaticas y pa-
neles conceptuales que guiaron
la toma de decisiones hacia un
resultado coherente, solido y di-
ferenciador. Todo el disefio se ha
pensado como una experiencia
sensorial que se aleja del forma-
totradicional de tienda para con-
vertirse en un pequeno universo
propio, donde la marcay el usua-
rio dialogan enigualdad.En resu-
men, esta propuesta para Crocs
no se limita a vestir un local co-
mercial, sino que lo transforma
en una extension viva de la mar-
ca, en la que los valores de liber-
tad, comodidad y autoexpresion
estan presentes en cada rincon.
La zapateria se convierte asi en
un espacio de identidad, juego
y conexion emocional, capaz de
ofrecer algo mas que un produc-
to: una experiencia memorable,
cercanay genuina.

abstract
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This project takes place across
three strategic locations in Gra-
nada: Calle Recogidas 46, Calle
Sécrates 1, and the Nevada Sho-
pping Center. These high-traffic
areas, with excellent commercial
visibility, offer an ideal oppor-
tunity to consolidate a brand
through a design-driven and
emotionally engaging customer
experience. From the outset, the
goal has been to create a retail
space that not only showcases
products but also acts as a space
for expression and connection,
where design plays an active
role in the relationship between
user, environment, and brand.

Under the overarching concept
of "Refuges of Freedom and Con-
nection”, the project explores
how retail environments can be-
come spaces where clients feel
free, comfortable, and empowe-
red to express themselves. After
analyzing the surroundings, local
competition, and consumer pro-
files, three footwear brands were
initially selected for their distinct
identities: Christian Louboutin,
Geox, and Crocs.

home abstract

However, it was Crocs that was
ultimately chosen as the core
brand to develop the final propo-
sal, due to its expressive poten-
tial and strong connection with a
young, contemporary audience.

Crocs embodies a carefree, flexi-
ble, youthful, and creative spi-
rit. Its iconic footwear — known
for its breathable design, bold
colors, and personalization fea-
tures — has become a symbol
of comfort without rules and a
more playful, relaxed approach
to fashion. The store design had
to reflect that essence: a space
free of rigidity, celebrating in-
dividuality and diverse ways of
being.
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celebrating individuality and di-
verse ways of being.

The design draws inspiration
from the idea that the user
steps out of traditional “re-
fuges” to inhabit a new one
— more natural and spon-
taneous — where personal
identity is not only accepted
but celebrated. Organic forms
guide the furniture and layout,
avoiding strict geometric lines
in favor of soft curves, evoking
flow, adaptability, and approa-
chability. Gradient color tran-
sitions reinforce the idea of
freedom and transformation,
creating a dynamic, vibrant,
and welcoming atmosphere.
Lightweight materials, soft-
touch surfaces, and translu-
cent finishes emphasize the
sense of airiness — a direct
nod to the breathable nature
of the shoes themselves. The
store layout encourages free
movement and interaction,
with open areas and product
displays designed like ele-
ments of a changing landsca-
pe. Customers are invited to
explore and engage directly
with the merchandise in a spa-
ce that feels playful and fluid.

1ome abstract

explore and engage directly
with the merchandise in a spa-
ce that feels playful and fluid.
Lighting also plays a key emo-
tional role. Warm, indirect li-
ghting is used in fitting zones,
while more vibrant and color-
ful lighting highlights product
areas. This dual approach en-
hances the brand’s fun and
energetic personality while
ensuring comfort and focus
in user-oriented spaces The
goal is not only to display the
product but to generate sen-
sations
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to make the customer feel repre-
sented, comfortable, and curious.

The concept of connection with
the environment is also transla-
ted into the inclusion of natural
references throughout the spa-
ce. Textures reminiscent of wa-
ter, rubber, soil, and malleable
surfaces allude to the brand's
material identity and its con-
nection to movement and free-
dom. Color takes center stage
as a design element, reflecting
both the boldness of Crocs’ pro-
duct line and the vibrant cha-
racter of its target audience.

Throughout the development
of the project, zoning diagrams,
spatial proposals, color palettes,
and concept boards were pro-
duced to guide decision-making
and ensure a consistent and di-
fferentiated outcome. The final
design has been envisioned as
a sensory experience, moving
away from the traditional retail
format to become a unique uni-
verse where the brand and the
user meet on equal terms.

1ome abstract

In summary, this proposal for
Crocs does not simply dress a
retail space it transforms it into
a living extension of the brand,
where the values of freedom,
comfort, and self-expression are
present in every detail. The store
becomes a place of identity, play,
and emotional connection, offe-
ring more than just a product: a
genuine, approachable, and me-
morable experience.
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En este proyecto se nos plan-
tea intervenir en tres locales
situados en Granada para el
desarrollo de una franquicia de
zapateria. Las ubicaciones selec-
cionadas son Calle Socrates, Ca-
lle Recogidas y el Centro Comer-
cial Nevada, puntos estratégicos
con alto potencial comercial.

La propuesta gira en torno al
concepto "Refugios de Libertad
y Conexion”, una idea que busca
destacar como un espacio pue-
de convertirse en un lugar don-
de cada paso conecte al usuario
con su esencia. Aqui, los zapatos
dejan de ser solo un objeto fun-
cional para convertirse en una
extension de la identidad, un
simbolo de comodidad, autenti-
cidad y expresion personal. Los
objetivos planteados han sido
claros: utilizar el disefio como
herramienta de empoderamien-
to y autoexpresion, fortalecer la
identidad emocional de la marca,
y facilitar una mejor interaccion
entre el usuario y el producto fi-
nal. En un inicio se valoraron tres
marcas de calzado reconocidas
internacionalmente: Geox, Chris-
tian Louboutin y Crocs, cada una
con una identidad marcada la
transpirabilidad tecnologica de
Geox, el poder simbolico del rojo
en Louboutin, y la conexion con
el entorno y la autenticidad en
Crocs.

home introduction

Tras el andlisis del publico obje-
tivo, las posibilidades expresivas
y la conexion emocional que se
puede lograr con el usuario, se
ha optado por desarrollar la fran-
quicia de Crocs. Esta marca se ha
consolidado como un referente
de comodidad, versatilidad vy li-
bertad de estilo, especialmente
entre un publico joven, creativo
y sin miedo a romper esquemas.
Crocs encarna a la perfeccion el
concepto propuesto. Sus disefios
flexibles, su variedad cromati-
ca, y su espiritu desenfadado y
adaptable convierten cada par
de zapatos en una declaracion
de identidad.

La propuesta de disefio parte
de esa filosofia para construir
un espacio que invite a mover-
se con libertad, explorar con
curiosidad y sentirse comodo
siendo uno mismo. "The trace
of your essence in every step.”

En conclusion, se ha elegido
Crocs como marca principal
para este proyecto de zapateria
por su fuerte caracter, su cone-
xion emocional con el usuario, y
su capacidad para transformar
la experiencia de compra en un
acto de autoafirmacion. Crocs no
solo calza, conecta; vy el espacio
comercial planteado busca ser
una extension de ese mensaje.
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General

Fomentar la Autoexpresion y la
Libertad Personal

Utilizar el disefio parainvitar a las
personas a sentirse libres para
expresarse, ya sea a traves de la
comodidad (Crocs), la confianza
(Louboutin) o el confort (Geox).

Mejorar la Interaccion del Usua-
rio con el Producto a través de
un Diseno Sin Restricciones

Crear un diseflo que permita una
experiencia, facilitando la inte-
raccion del usuario sin barreras, y
promoviendo comodidad, flexi-
bilidad y facilidad de uso en cada
etapa de la experiencia.

Fortalecer la Identidad Visual y
Emocional de Cada Marca

Através del disefio, consolidar la
identidad Unica de cada marca,
destacando sus valores funda-
mentales (conexion con el entor-
no para Crocs, empoderamiento
para Louboutin, y respirabilidad
para Geox).

home objetives

specific

Desarrollar elementos de disefo
que resalta la conexion natural
de Crocs con el entorno, utilizan-
do materiales aireados y formas
organicas

Crear un disefio visualmente im-
pactante para Louboutin, con el
uso de contrastes fuertesy el ico-
no de la suela roja, asi reforzando
laimagen de empoderamiento

Implementar disefio que repre-
sente la transpirabilidad y fluidez
en los productos de Geox, utili-
zando materiales translucidos y
perforados que evoquen frescu-
ra, ligereza.

Disefio polivalente que debe
ofrecer comodidad, accesibili-
dady flexibilidad, eliminando ba-
rreras fisicas y permitiendo una
interaccion fluida entre el cliente
y el producto, desde la explora-
cion hasta la compra.

Desarrollar un sistema de disefio
cohesivo para cada marca que
refuerce sus valores fundamen-
tales a través de colores, mate-
riales y formas distintivas.
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ANALISIS DE LOS LOCALES

Analizar como han evolucionado
los disefos de los espacios co-
merciales y franquiciadas de las
marcas Crocs, Louboutin y Geox.
Estudiar ejemplos de franquicias
exitosas'y como se han adaptado
al mercado local.

ESTABLECER OBJETIVOS GENE-
RALESY ESPECIFICOS

Fomentar la autoexpresion vy li-
bertad personal de los clientes,
fortalecer la identidad visual v
emocional de cada marca (Crocs,
Louboutin, Geox). Desarrollar un
diseflo para cada marca que re-
salte su esencia.

ESTUDIOS PREVIOS/ENTORNO/
UBICACION

Analizar las ubicaciones en el
centro de Granada, consideran-
do el trafico, la competenciaylas
caracteristicas del entorno para
adaptar el diseno.

ANALISIS DE LA ACTIVIDAD/
CONCEPTOS

Evaluar las actividades comer-
ciales en cada local y cémo or-
ganizar la experiencia de compra
para cumplir con los valores de
cada marca

Esftudios 1
previos

investigacion/objetivos/
estudio de mercado

concept
bocetos

Introduccion/ 2
necesidades

REDACCION DE LA INTRODUC-
CION

Resumir el concepto de “Refu-
gios de Libertad y Conexion”
como base para los tres locales,
aplicandolo a Crocs, Louboutin y
Geox.

PROGRAMA DE NECESIDADES

Establecer las superficies, areas
de exposicion y servicios nece-
sarios en cada local, adaptados a
cada marca.Elaborando los por-
centajes para las distintas areas

DESARROLLO DEL CONCEPTO A
REALIZAR

Crear bocetos, moodboards vy
propuestas de disefio que refle-
jen la identidad de las marcas.

DISTRIBUCION DEL ESPACIO

Optimizar la distribucion de los
tres locales para asegurar fun-
cionalidad, accesibilidad y cohe-
rencia en el disefio.

nificacion

os/superficies/
materiales

home

moodboards/distribucion/

Methodology conftact

CONEXION CON MATERIALES Y
DISENO

Seleccionar materiales adecua-
dos para cada marca, garanti-
zando que reflejen sus valores y
sean funcionales.

ELABORACION DE VOLUMENES

Desarrollar la zonificacion vy los
volumenes de los locales para
crear una atmosfera coherente y
atractiva.

DOSSIER

Presentar toda la informacion de
manera clara y estructurada, in-
cluyendo planos, conceptos, ma-
teriales y justificacion del disefio.

Desarrollo/zo-3 Acabados/mobi- 4
liario

casas comerciales/fichas téc-
nicas/Defalles técnicos

Conclusiones 5

imdgenes finales/gra-
ficos

corregi
proyect

Revision/me- 6
joras

Maquetacion/
presentacion

r/finalizar Resumir el proyecto

0



e

x T

fJuge

(O\SEd ch

3

previous
studies

home

previous
studies

contact



home situation contact
plan

CALLE SOCRA-
TES

CALLE RECOGI-
DAS

CENTRO COMER-
CIAL NEVADA

W™ Psioie
g\ "Vl

AR\ - &

L
=

&
€
/" %




e

x T

fJuge

Calle

La Plaza de Gracia en Granada
es un espacio céntricoy vibrante,
conocida por su ambiente ani-
mado y su conexion con varias
calles importantes de la ciudad.
Destaca por su forma poligonal
y su proximidad a la Iglesia de
Nuestra Sefiora de Gracia, que
danombre ala plaza. Es un lugar
popular para disfrutar de tapas
y 0Cio nocturno, con NUMerosos
bares y restaurantes en los alre-
dedores. Ademas, su arquitec-
tura combina edificaciones resi-
denciales y ofrece un punto de
encuentro tanto histérico como
moderno, siendo uno de los es-
pacios mas emblematicos de
Granada.

(O\seavnh ) home

Recogidas

El Palacio de los Patos en Gra-
nada es un edificio historico del
siglo XIX, destacado por su ele-
gante arquitectura que fusiona
estilos neoclasicos y romanticos.
Su nombre proviene de los patos
que adornan su jardin, un espa-
cio tranquilo con fuentes y vege-
tacion. Actualmente, el palacio
alberga un hotel de Iujo, ofre-
ciendo una experiencia Unica que
combina historia, exclusividad y
confort. Su ubicacion privilegia-
da en el centro de la ciudad lo
convierte en un lugar ideal para
quienes desean disfrutar de la
serenidad v el lujo, cerca de los
principales puntos turisticos de
Granada.

situation contact

La Iglesia de San Antdn en Gra-
nada es un edificio religioso del
siglo XVI, con una arquitectura
que mezcla elementos goticos y
renacentistas.

Su disefio es sencillo y austero,
sin grandes ornamentos, lo que
la hace destacar por su elegancia
contenida

Dedicada a San Antonio Abad,
es conocida por su relacion con
la hermandad de San Anton. Si-
tuada en el centro de la ciudad,
es un importante punto de refe-
rencia religiosoy cultural para los
habitantes y turistas de Granada.
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El Parque Federico Garcia Lorca
en Granada es un gran espacio
verde dedicado al célebre poeta,
situado cerca del centro de la ciu-
dad. Inaugurado en 1995, combi-
na naturaleza, arte y cultura, vy
cuenta con amplias zonas ajardi-
nadas, estanques, y areas para el
ocio. Ademas, alberga el Centro
de Interpretacion Federico Gar-
cfa Lorca, un edificio que ofrece
informacion sobre la vida y obra
del escritor. Es un lugar popular
para pasear, relajarse y disfrutar
de actividades al aire libre, sien-
do uno de los pulmones verdes
mas importantes de Granada.

(O\sedrnh ) home

La Catedral de Granada es un
importante ejemplo de arqui-
tectura renacentista, iniciada en
1523y finalizada en el siglo XVII.

Construida sobre la antigua mez-
quita mayor de la Alhambra, des-
taca por suimponente fachaday
suinterior decorado con altaresy
obras de arte.

Dedicada a la Anunciacion de la
Virgen Maria, es un simbolo his-
torico y espiritual de la ciudad,
siendo uno de sus principales
atractivos turisticos.

situation contact

La Plaza de la Trinidad destaca
por su disefio acogedor, con am-
plias zonas de sombra gracias a
los arboles que la rodean y ban-
cos donde los visitantes pueden
descansar. Ademas de su belle-
za, es un lugar conocido por su
vida social, siendo un punto de
encuentro habitual para locales
y turistas.

Su proximidad a lugares clave del
centro historico, como la Calle
Elvira y la Iglesia de la Trinidad,
la convierte en un espacio ideal
para pasear, disfrutar de la arqui-
tectura local y explorar los alre-
dedores.
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El Parque Tecnoldgico de la Sa-
lud (PTS) de Granada es un cen-
tro de innovacion y biomedicing,
que alberga el Hospital Universi-
tario de la Salud, centros de in-
vestigacion como el Instituto de
Biomedicina de Granada (IBG) y
empresas tecnoldgicas.

Disefiado para fomentar la co-
laboracion entre la ciencia, la in-
vestigacion y la industria, el PTS
impulsa el desarrollo de avances
en el sector sanitario y contribu-
ye al crecimiento econdmico y la
creacion de empleo en la ciudad.

(O\sedrnh ) home

Comercial

Nevada

El Estadio Nuevo Los Carmenes
es el estadio de Granada CF, in-
augurado en 1995 vy ubicado en
el barrio de La Chana, al norte de
la ciudad. Con una capacidad de
mas de 19,000 espectadores, es
conocido por suambiente cerca-
no y acogedor, lo que ofrece una
experiencia Unica para los aficio-
nados.

A'lolargo de los anos, el estadio
ha sido renovado y moderniza-
do, incorporando instalaciones
como palcos VIP, una zona de
prensa y otras comodidades
para los visitantes. Ademas de
ser el hogar del Granada CF

situation contact

El Hotel Ibis Granada es un es-
tablecimiento de tres estrellas,
ubicado cerca del centro de la
ciudad y de la Alhambra. Ofrece
habitaciones comodas y moder-
nas, con servicios como Wi-Fi
gratuito, restaurante y bar. Ideal
para turistas y viajeros de ne-
gocios, proporciona una opcion
economica y practica para alo-
jarse en Granada.

Es una opcion popular para quie-
nes buscan un alojamiento senci-
llo y accesible, con facil acceso a
las principales atracciones turis-
ticas de la ciudad.
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Calle Recogidas

Zapateria El Rayo, ubicada en
el nUmero 2g9. Esta tienda es un
referente en la ciudad, conocida
por su atencion al detalle y su ca-
pacidad para ofrecer las Ultimas
tendencias en calzado sin perder
de vista la comodidad.

Su coleccidn incluye tanto mo-
delos para hombres como para
mujeres, abarcando desde calza-
do casual y deportivo hasta op-
ciones mas formales. Lleva en el
sector mas de 40 afos, y ha sido
reconocida, por el trato con los
clientes y la calidad del producto

(O\sedvnh ) home

Un poco mas arriba, en el nu-
mero 17, se encuentra Zapateria
Rocio, otra de las zapaterias que
se ha ganado la confianza de los
granadinos.

Esta tienda se especializa en
ofrecer modelos modernos vy
versatiles para toda la familia.

Desde zapatos de vestir hasta
calzado mas informal, su colec-
cion tiene opciones para todas
las edades y ocasiones.

competences conftact
environmef

También se encuentra Calzados
Sierra, un establecimiento que
se ha ganado un lugar destacado
en el mercado local gracias a su
excelente reputacion.

Con afos de experiencia, es co-
nocida por ofrecer calzado de
calidad, tanto nacional como
internacional, con una especial
atencion a las necesidades de
confort y durabilidad.

Su seleccion incluye desde zapa-
tos casuales y deportivos hasta
modelos mas elegantes, .

20
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Ubicada en el nimero 18 de la
Calle Socrates, PELOPEZ S.L. es
una zapaterfa local que ha esta-
do sirviendo a la comunidad de
Granada durante afios.

Esta tienda se caracteriza por
ofrecer una buena seleccion de

calzado para diferentes edades
y ocasiones, con especial énfasis
en la comodidad vy la calidad de
los materiales.

(O\sedrnh ) home

Centro

Es una opcion ideal para quienes
buscan productos duraderos a un
precio razonable. Si bien la Calle
Socrates no es tan conocida por
una amplia oferta de zapate-
rias, los alrededores de la zona
cuentan con varias opciones de
tiendas de calzado, tanto para
mujeres como para hombres,
que cubren diferentes estilos y
presupuestos

Deichmann, una cadena inter-
nacional conocida por ofrecer
calzado de calidad a precios ase-
quibles.

En esta tienda encontraras una
gran variedad de modelos para
toda la familia, desde calzado
deportivo y casual hasta zapatos
de vestir. Deichmann es una op-
cion ideal para aquellos que bus-
can productos accesibles pero
sin renunciar al estilo.
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Nevada

Pikolinos, es una marca espafiola
de calzado que se ha ganado una
gran reputacion por su enfoque
en la calidad, la comodidad vy el
diseflo, destacandose especial-
mente por su uso de materiales
naturales como la piel. Fundada
en 1984.

Esta marca es conocida por su
calzado de piel de alta calidad vy
sus disefios comodos y elegantes
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Geox, conocida por su calza-
do cdmodo y con tecnologia de
transpiracion, ha tenido éxito en
Granada gracias a su propuesta
de calzado funcional y moderno.

En una ciudad con un clima va-
riado como Granada, la como-
didad vy durabilidad que ofrece
Geox son muy apreciadas por
los consumidores, tanto locales
como turistas. Esta marca ha
encontrado su lugar en el merca-
do, destacandose entre aquellos
que buscan un calzado cdmodoy
adecuado para el dia a dia.

Granada vs
firmas eleqgi-
das

Aunque Louboutin es una mar-
ca de lujo muy reconocida, no
ha tenido una tienda oficial en
Granada. Su presencia en la
ciudad ha sido mas bien limita-
da, encontrando productos de
Louboutin en puntos de venta
multimarca o tiendas de lujo. En
ciudades como Madrid y Barce-
lona, donde el mercado de lujo
es mas amplio, Louboutin tiene
tiendas exclusivas, pero no ha
establecido una tienda propia en
Granada. A pesar de ello, la mar-
ca sigue siendo conocida entre
los granadinos y turistas con alto
poder adquisitivo.

CHRISTIAN LOUBOUTIN
MADRID

(O\sedvnh ) home

Crocs ha sido exitosa principal-
mente por su propuesta de co-
modidad y disefios distintivos.

Esta marca ha sido popular entre
los consumidores que buscan un
calzado cémodo y practico, ideal
para situaciones informales vy
para los turistas que recorren la
ciudad a pie.

Crocs ha encontrado un nicho en
el mercado local, destacandose
por su disefio Unico y la como-
didad que ofrece en todas sus li-
neas de calzado, desde sandalias
hasta botas.

CROCS MADRID

Crocs tiene un gran encaje en el
Nevada, ya que se dirige a un pu-
blico amplio que busca comodi-
dady calzado funcional.

Las zapaterias del Nevada ofre-
cen una experiencia de compra
orientada a la practicidad y co-
modidad, lo que hace que Crocs
sea una opcion perfecta. Ade-
mas, la marca esta muy bien po-
sicionada entre los compradores
de todas las edades, desde fami-
lias hasta personas mayores, lo
que hace que sea un éxito en un
centro comercial con afluencia
diversa.
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Cenfro Comer -
cial Nevada

Geox también se adapta bien al
entorno del Nevada, debido a su
propuesta de calzado comodo,
técnico (con su tecnologia de
transpiracion) y accesible, pero
un poco mas sofisticado que
Crocs. Las zapaterfas del Neva-
da a menudo tienen una oferta
variada, por lo que Geox tiene un
lugar asegurado entre los consu-
midores que buscan calidad, du-
rabilidad y un toque de elegancia
en sus zapatos sin renunciar a la
comodidad

Christian Louboutin tiene un
perfil de lujo, a pesar del tipo de
experiencia de compra del ne-
vada, estd mas orientado a un
publico masivo, aun asi seria una
buena propuesta ya que el nivel
de esta firma requiere un buen
posicionamiento y este Centro
Comercial dota de una gran lo-
calizacion, comodidad... La pre-
sencia de turistas y residentes
interesados en productos exclu-
sivos aumenta el atractivo de la
tienda, mientras que la falta de
competidores directos de lujo en
la zona permitiria a Louboutin di-
ferenciarse y atraer a un publico
selecto. Ademas, fortaleceria el
perfil del centro comercial.

GEOXBILBAO
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Crocs en Recogidas, una de las
principales zonas comerciales
de Granada, serfa una opcion
estratégica debido al alto tran-
sito peatonal y la diversidad del
publico que frecuenta la zong,
incluyendo residentes, turistas
y estudiantes. Lo interesante es
que no hay tiendas de Crocs en
Recogidas, lo que representa
una ventaja competitiva, ya que
la marca podria aprovechar este
vacio en el mercado local. Crocs,
conocida por su comodidad vy
estilo casual, atrae a una amplia
clientela que busca calzado prac-
ticoy funcional

Recogidas vs
firmas eleqgi-
das

Geox, conocida por sus innova-
ciones en calzado técnico, espe-
cialmente en cuanto a la trans-
pirabilidad y comodidad de sus
productos, encajaria bien con los
consumidores que buscan calza-
do de calidad, funcional y como-
do para el diaadfa.

Un punto a favor de abrir una
tienda en Recogidas es que, ac-
tualmente, no existen estable-
cimientos especificos de Geox
en esta area, lo que permite a Ia
marca llenar un vacio de mercad

ZONA MAS TRANSITADA
DE C/RECOGIDAS

(O\sedvnh ) home

0y atraer a un publico que valo-
rala tecnologiay el confort en su
calzado, ademds Geox ya es una
marca reconocida puesto que el
publico va hacia la marca.

Recogidas es conocida por su ni-
vel socioeconémico alto, lo que
la convierte en una ubicacion
atractiva para una marca de lujo
como Louboutin.

La zona cuenta con una mezcla
de clientes locales de poder ad-
quisitivo medio-alto y turistas,
que buscan productos exclusivos
y de calidad

CALLE RECOGIDAS

Ademas, el hecho de que no haya
tiendas de Louboutin en Recogi-
das representa una ventaja signi-
ficativa, ya que la marca podria
ocupar un nicho sin competencia
directa en esta area, ofreciendo
su calzado de lujo en un entorno
ideal para atraer a su pUblico ob-
jetivo

Socrates vs
firmas eleqgi -
das

La Calle Socrates en Granada
ofrece una clientela diversa que
incluye tanto a jovenes como a
familias y personas mayores,
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lo cual es ideal para Crocs, una
marca que destaca por su calza-
para todos los grupos de edad.
Ademas, la zona cuenta con un
ambiente relajado y familiar, lo
que atrae a personas que buscan
productos practicos y comodos
para su dia a dia.

Geox, con su enfoque en la tec-
nologia de transpiracion y con-
fort, atraerd a consumidores que
buscan productos que ofrezcan
no solo estilo, sino también be-
neficios para el bienestar del pie.
La zona cuenta con un ambiente
residencial y familiar. Ademas, la
marca tiene una fuerte conexion
con un publico activo y dinamico,
como profesionales y estudian-
tes que pasan mucho tiempo ca-
minando por la ciudad.

Louboutin, con su prestigio
mundial y su enfoque en el di-
sefio de calzado elegante y so-
fisticado, atraera a clientes que
buscan productos de altagama'y
desean invertir en piezas de lujo.
La demanda de productos exclu-
sivos en Granada ha crecido en
los Ultimos afios. Ademas, la cer-
canfadelaCalle Socrates azonas
comercialesy de alto transito ge-
nera un gran flujo de potenciales
clientes, tanto locales como tu-
ristas, interesados en la marca.

CALLE SOCRATES
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En la zona de Recogidas en Gra-
nada, varias zapaterias compiten
directa e indirectamente con
Crocs. Zapateria El Rayo(Calle
Recogidas, 29) ofrece calzado
comodo y casual como sanda-
lias y zuecos, similar al estilo de
Crocs. Krack (Calle Recogidas,
2/4) tiene una amplia variedad de
calzado, incluyendo opciones ur-
banasy deportivas que compiten
con Crocs en términos de como-
didad. JD Sports (Calle Recogi-
das, 21), aunque especializada
en calzado deportivo, también
ofrece modelos casuales y co-
modos que entran en compe-
tencia indirecta con Crocs. Estas
tiendas representan alternativas
en términos de comodidad, esti-
loy funcionalidad para los consu-
midores. Se destaca que directa-
mente como tienda fisica no hay
competencia

Compefencia
directfa e 1In-
directa

las competencias directas de
Geox provienen de tiendas como
El Corte Inglés(Calle Recogidas,
4-6), que ofrece marcas con cal-
zado comodo y tecnoldgico si-
milar, como Clarks y Pikolinos, y
Zapateria El Rayo

JD RECOGIDAS

(O\sedvnh ) home

(Calle Recogidas, 29), que tiene
calzado cémodo para el dia a
dia. Krack (Calle Recogidas, 24)
también compite directamente
al ofrecer calzado comodo y de
calidad.

En cuanto a la competencia indi-
recta, JD Sports(Calle Recogidas,
21) presenta calzado deportivo
y casual, mientras que Calzados
Baly (Calle Recogidas, 40) ofre-
ce calzado cdmodo y elegante
para el uso diario. Estas tiendas
representan alternativas en co-
modidad y funcionalidad a los
productos de Geox.

LOCAL KRACK

no hay una tienda exclusiva de
Christian Louboutin, pero si exis-
ten competidores directos e indi-
rectos. El Corte Inglés (Calle Re-
cogidas, 4-6) ofrece marcas de
lujo como Manolo Blahnik y Jim-
my Choo, que compiten directa-
mente con Louboutin. Zapateria
El Rayo (Calle Recogidas, 29)
también ofrece calzado elegante
y de calidad, atrayendo a un pu-
blico similar. De manera indirec-
ta, Krack (Calle Recogidas, 24) y
Calzados Baly (Calle Recogidas,
40) compiten con opciones de
calzado de gama alta y elegan-
te, aunque no se especializan en
lujo.
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CLARKS / BALY RECOGIDAS

En el Centro Comercial Nevada,
El Corte Inglés y Foot Locker son
las principales competencias di-
rectas de Crocs, ya que ofrecen
una seleccion de calzado de la
marca. En cuanto a la competen-
cia indirecta, marcas como Nike
y Adidas, disponibles también en
El Corte Inglés.

Para Geox, el Centro Comercial
Nevada cuenta con la tienda ex-
clusiva Geox Shop, que ofrece su
calzado con tecnologfa de trans-
piracion. El Corte Inglés también
vende productos Geox, com-
pitiendo directamente con la
tienda especializada. La compe-
tencia indirecta viene de marcas
como Clarks y Pikolinos, dispo-
nibles en El Corte Inglés y otras
tiendas del centro, que ofrecen
calzado comodo y de calidad sin
la tecnologia exclusiva de Geox.

FOOT LOCKER NEVADA
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la competencia directa de
Christian  Louboutin  proviene
principalmente de la Boutique
Christian Louboutin, que ofrece
una amplia gama de calzado y
accesorios de lujo de la marca.
Ademas, EI Corte Inglés tam-
bién tiene una seleccion limitada
de productos de Christian Lou-
boutin, aunque no es una tienda
exclusiva. Psycho Italia, especia-
lizada en marcas de lujo, repre-
senta otra competencia directa,
ya que también ofrece calzado
y accesorios exclusivos de alta
gama.

En la Calle Socrates de Grana-
da, las competencias directas
de Crocs son limitadas, ya que
no hay tiendas exclusivas de la
marca en esa zona. Sin embargo,
algunas tiendas de calzado como
Zapateria El Rayo (Calle Recogi-
das, 29)

Compefencia
directa e in-
directa

pueden ofrecer productos simi-
lares, como calzado cémodo y
practico, aunque no sean de la
marca Crocs.

En cuanto a la competencia indi-
recta, marcas como Nike y Adi-
das,

ZAPATERIA EL
CORTE INGLES
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disponibles en tiendas cercanas
como Foot Locker(Centro Co-
mercial Nevada) y El Corte Inglés
(Calle Recogidas, 4-6), podrian
atraer a consumidores que bus-
can calzado casual y cémodo
para el dia a dfa. No hay tiendas
exclusivas de Geox, pero algu-
nas tiendas cercanas ofrecen
productos que compiten direc-
tamente o indirectamente con
la marca en cuanto a calzado
cémodo y de calidad. El Corte
Inglés (Calle Recogidas, 4-6), ubi-
cado cerca de la zona, tiene una
seccion de calzado

PSYCO ITALIA
NEVADA

que incluye productos Geox, lo
que lo convierte en una compe-
tencia directa. Ademas, marcas
como Clarks y Pikolinos, que
también se encuentran en El
Corte Inglés, ofrecen calzado co-
modo y de alta calidad

No hay tiendas exclusivas de
Christian Louboutin, pero existen
competencias directas e indirec-
tas en cuanto a calzado de lujoy
elegante. Psycho [talia (Centro
Comercial Nevada) es una com-
petencia directa, ya que ofrece
marcas de lujo, incluyendo calza-
do de alta gama, que compiten
en el mismo segmento de lujo
que Christian Louboutin. Aunque
no esta en la Calle Socrates

contact
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24 Kilates Bangkok, por External
Reference Architects

El estudio de arquitectura lidera-
do por Carmelo Zappulla, cono-
cido por la Moritz Store y la Jané
Wine Store, disefi¢ la tienda 24
Kilates en Bangkok, consideran-
do las deportivas como si fueran
lingotes de oro.

El disefio de la zapateria emula la
caja fuerte de un banco vy se lle-
na de lujo en cada rincon, con el
dorado dominando el ambiente.

i
2

ste enfoque no solo juega con el
diseio visual, sino que introduce
un concepto diferenciador que
eleva la experiencia de compra
a un nivel de exclusividad El uso
del dorado como color predo-
minante y la disposicion de la
tienda como si fuera una boveda
de sequridad resaltan la idea de
que las zapatillas son produc-
tos de gran valor, haciendo que
la tienda no solo sea un espacio
comercial, sino una experiencia
sensorial que invita a los clientes
a interactuar con las piezas de
forma exclusiva

(O\seavnh ) home

ldeas

La tienda reciclada de Camper
en Malaga

Disefiada por Jorge Penadés, se
destaca por su enfoque en la sos-
tenibilidad. Utilizando materiales
reciclados de otras tiendas Cam-
per, como mobiliario antiguo
y restos de metales, se crea un
espacio Unico con un minimo im-
pacto medioambiental. Latienda
tiene una distribucion simeétrica,
con expositores en tonos aqua y
baldas de madera que resaltan el
calzado. El centro cuenta con un
mostrador de caja y el logotipo
de la marca iluminado, rodeado
por colores complementarios.

Se basaen la reutilizacion de ma-
teriales provenientes de tiendas
Camper anteriores, como mobi-
liario antiguo y restos de meta-
les, lo que le otorga un caracter
Unico y respetuoso con el medio
ambiente. Es una propuesta que
va mas alla del disefio comercial,
creando un ambiente que no solo
destaca el calzado, sino también
el valor de la reutilizacion de ma-
teriales. Cada elemento, desde
los expositores hasta el mobilia-
rio, fue fabricado a mano en un
taller, con técnicas artesanales.
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La tienda Elevator de Munich
en La Roca Village

fue disefiada por el estudio Stu-
dio Animal de Barcelona. Este
proyecto tiene como objetivo ha-
cer de las necesidades logisticas
de la tienda (como un alto volu-
men de stock y ventasrapidas) La
propuesta se centra en un alma-
cén conectado con la tienda, lo
que permite agilidad en la venta.
La tienda se convierte en una
plataforma dinamica de exposi-
cion y venta. El espacio destaca
por la inclusion de ascensores v
escaleras que dan la sensacion
de estar en un entorno en movi-
miento

Una de las principales innovacio-
nes de la tienda es su plataforma
dinamica de exposicion y venta
Los productos no solo se expo-
nen de forma convencional, sino
que se integran a un sistema de
ascensores que permiten que
los zapatos “vengan de la nada”.
Esta idea juega con la sensacion
de movimiento constante en el
espacio, donde los productos
parecen surgir a través de un
proceso dinamico que incluye
ascensores y escaleras. Esta idea
no solo resalta la funcionalidad
del disefio
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Munich La Roca by Bailo+Rull
ADD Arquitectura

El disefo de la tienda busca tras-
ladar a los clientes a una fabrica
de zapatos en funcionamiento,
evocando la curiosidad infantil
con la pregunta: “sComo fun-
cionan las cosas?”. La experien-
cia de compra se transforma en
un juego: los clientes se sienten
como ninos afortunados viendo
codmo sus zapatos son “creados”
en el momento. Un sistema de
cintas transportadoras invade
el techo, cruzandose y girando,
mientras un juego de espejos en
las paredes multiplica el espacio
hasta el infinito.

Destaca por su capacidad de
transformar la experiencia de
compra en una vivencia inmer-
siva, donde el cliente no solo ad-
quiere un producto, sino que par-
ticipa en una narrativa sobre su
fabricacion. La idea de integrar
elementos industriales, como las
cintas transportadoras vy los es-
pejos, crea un entorno dinamico
que refuerza la conexion entre el
proceso de produccion y el con-
sumidor. La eleccion de acero
galvanizado, rodillos de trans-
porte responde a una estética in-
dustrial y a historia de la marca.

(O\seavnh ) home
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Munich, Valencia / DearD

La estructura metalica no solo
funciona como un elemento
expositivo y organizador del
espacio, sino que también ad-
quiere una fuerte carga identi-
taria al adoptar la forma de Ia
iconica "X” de la marca Munich.
Esta “segunda piel” metalica ro-
dea el interior sin tocar las pa-
redes existentes, generando un
espacio envolvente que enmar-
ca la exhibicion de los zapatos.
Su configuracion estructural en
forma de "X" no es solo un ges-
to estético, sino una integracion
directa de la identidad visual de
lamarca

El disefio de la tienda Munich en
Valencia es innovador porque
integra la identidad visual de la
marca en la propia arquitectura
del espacio.

La estructura metalica en forma
de"X", inspiradaenellogode Mu-
nich, no solo define el ambiente,
sino que también funciona como
sistema expositivo autoportante.

Esta "segunda piel” rodea el inte-
rior sin tocar las paredes, crean-
do un marco dinamico donde los
zapatos parecen flotar.
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Tienda Camper/ Studio Makkink
& Bey

larepresentacionvisualy espacial
del caminar se materializa a tra-
vés de lineas rojas brillantes que
recorren los murosy el suelo, ge-
nerando una continuidad que si-
mula el movimiento de los pasos.
Las escaleras juegan un papel
clave en este concepto, como
puntos de encuentro y transicion
dentro del espacio, creando una
sensacion de ritmo vy profundi-
dad.

En cuanto a la exhibicion del cal-
zado, los zapatos estan dispues-
tos en distintos niveles y forma-
tos

El disefio de la tienda Camper
en Lyon es innovador porque
transforma la percepcion del
espacio a través de la distorsion
visual y la continuidad del mo-
vimiento. Las lineas rojas rectas
sobre muros y suelos simulan el
caminar, fusionando dimensio-
nes virtuales v fisicas para crear
una experiencia envolvente.

Las escaleras no solo conectan
niveles, sino que también funcio-
nan como puntos de reunion y
exhibicion, reforzando la sensa-
cion de ritmo e infinito.
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Evolucion del Calzado: De la
Historia a la Innovacion

El calzado ha evolucionado des-
de una necesidad basica hasta
un simbolo de estatus, identidad
y tecnologia avanzada.

Edad Media y Renacimiento

Durante la Edad Media, el calza-
do reflejaba diferencias sociales:
los campesinos usaban albarcas
de cuero crudo, mientras que la
nobleza disfrutaba de zapatos
elaborados con bordados vy bro-
cados.

Con la influencia musulmana en
Espana, surgieron disefios como
las sandalias moriscas.

En el Renacimiento, la moda vy el
lujo transformaron el calzado en
un elemento decorativo. Se po-
pularizaron los chopines en Ve-
necia, y en Espafa, los zapatos
bordadosyadornados con meta-
les preciosos indicaban riqueza.

La fabricacion avanzd con me-
joras en el curtido del cuero vy
la introduccion de las suelas de
corcho, dando paso a gremios
de zapateros que elevaron la ca-
lidad del oficio.

EVOLUCION CALZADO
EDAD MEDIA

(O\sea ch ) home

Revolucion Industrial y Siglo XX

Permitio la produccion masiva de
calzado, haciéndolo mas accesi-
ble. La invencion del caucho vul-
canizado por Charles Goodyear
permitio suelas mas resistentes,
y en el siglo XX, surgieron mate-
riales sintéticos que dieron lugar
a calzado mas ligeros. Marcas
como Geox innovaron con tec-
nologia de suelas transpirables
que mejoran la salud del pie.
Christian Louboutin, por su par-
te, convirtio los zapatos en pie-
zas de lujo, destacando por sus
iconicos tacones con suela roja,
un simbolo de exclusividad.

CAUCHO VULCANIZADO
CHARLES GOODYEAR

Por otro lado, en el ambito del
confort v la practicidad, Crocs
revoluciono la industria con su
disefio de espuma Croslite, un
material ligero y resistente que
ha ganado popularidad tanto en
entornos informales como en
sectores profesionales como la
medicinay la hosteleria.

Siglo XXI'y Futuro del Calzado

El calzado actual combina soste-
nibilidad, personalizacion vy tec-
nologia. Empresas como Adidas
y Allbirds han introducido mate-
riales reciclados y biodegrada-
bles, como cuero de hongos y
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Fvolucion del
calzado

plastico oceanico reciclado. La
impresion 3D permite disefios
personalizados y optimizacion
de recursos, mientras que la tec-
nologia wearable ha dado lugara
zapatillas inteligentes que moni-
torean el rendimiento deportivo.

Las tendencias futuras incluyen
la personalizacion masiva, el uso
de nanotecnologia para mejorar
la resistencia del calzadoy la rea-
lidad aumentada para facilitar la
compra. La sostenibilidad sequi-
ra siendo clave en el desarrollo
de materiales ecoldgicos y pro-
cesos de fabricacion con menor
impacto ambiental.

El calzado ha pasado de ser una
simple necesidad a un reflejo de
la historia, la cultura v la inno-
vacion tecnoldgica, marcando
la evolucion del ser humano a lo
largo del tiempo.

Evolucion del Calzado en Chris-
tian Louboutin, Geox y Crocs

Estas tres marcas han revolu-
cionado la industria del calzado
desde diferentes enfoques: lujoy
moda iconica (Christian Loubou-
tin), innovacion en transpirabili-
dad

ADIDAS PLASTICO
RECICLADO
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y comodidad (Geox) y disefo
practicoy funcional (Crocs).

Christian Louboutin: La Revolu-
cion del Lujo y la Elegancia

Fundada en 1991 por el disefia-
dor francés Christian Louboutin,
la marca se ha convertido en si-
nonimo de lujo y exclusividad,
destacando por sus caracteristi-
cos tacones con suela roja.

Afios go: Louboutin lanzd su
primera coleccion inspirada en
el arte y el disefio. La suela roja
nacié accidentalmente cuando
el disefiador pinto la base de un
zapato con esmalte de unas rojo.
2000s: La marca consolidd su
estatus en la moda con sus sti-
lettos iconicos, usados por cele-
bridades. También incursiond en
sneakers y zapatos para hom-
bres.

20105 en adelante: Introdujo co-
lecciones mas innovadoras como
zapatillas deportivas de lujo vy
botas con plataformas extrava-
gantes. Ademas, ha desarrollado
tecnologias de confort sin sacri-
ficar la estética, como el uso de
plantillas acolchadas y nuevos
materiales mas ligeros.

Futuro: Louboutin sigue explo-
rando materiales sostenibles vy
nuevas tecnologfas, mantenien-
do su exclusividad con ediciones

VIEIRA SPIKES

(O\seavnh ) home

limitadas y colaboraciones de
alto nivel.

Geox: Innovacion en Transpira-
bilidad y Comodidad

Fundada en 1995 por el italiano
Mario Moretti Polegato, Geox re-
voluciono el calzado con su tec-
nologia de suelas transpirables.

Década de 1990: Moretti Polega-
to desarrolld una suela con mi-
croperforaciones que permitia la
evaporacion del sudor sin dejar
entrar agua. Esta innovacion se
aplico primero en zapatos casua-
les.

SUELA GEOX

Afios 2000: La marca expandid
su catalogo a calzado deportivo
y de vestir, manteniendo su tec-
nologia transpirable.

2010s: Geox introdujo zapatillas
con sistemas de amortiguacion
avanzados, mejorando la ergo-
nomia y el soporte para largas
caminatas.

Actualidad y futuro: Sigue inno-
vando con nuevos materiales
reciclados, suelas aun mas efi-
cientes y un enfoque en la sos-
tenibilidad, adaptandose a la de-
manda de calzado ecoldgico.
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Evolucion en
las firmas

Crocs: De Zapato Funcional a
icono de la Cultura Pop

Crocs nacio en 2002, creada por
los emprendedores Scott Sea-
mans, Lyndon Hanson y George
Boedecker Jr. Originalmente di-
seflados como zapatos nauticos,
su comodidady ligereza hicieron
que se expandieran rapidamente
a otros mercados.

2002-2005: El modelo “Classic
Clog”, hecho de espuma Croslite
(material ligero y antimicrobia-
no), se popularizo entre trabaja-
dores médicos y de la hosteleria
por su comodidad.

2010s: A pesar de ser criticados
por su disefio poco convencional,
Crocs se convirtio en un fenome-
no de moda, impulsado por co-
laboraciones con disefiadores y
celebridades.

2020s: La marca lanzé modelos
mas variados, incluyendo san-
dalias, sneakers y botas, con co-
laboraciones con marcas como
Balenciagay Justin Bieber.
Futuro: Crocs sigue explorando
materiales reciclables y nuevas
versiones de sus iconicos mode-
los, combinando moda y funcio-
nalidad.

CLASSICCLOG
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Tipos de calzado
Para hombres

Oxford: Zapatos formales con
cordones cerrados, ideales para
eventos elegantes.

Mocasin: Calzado sin cordones,
comodo vy versatil, adecuado
tanto para atuendos casuales
como formales.

Chelsea: Botines ajustados con
paneles eldsticos en los laterales,
perfectos para un look sofistica-
do.

Sneakers: Zapatillas deportivas
que han trascendido su uso ori-
ginal para incorporarse en estilos
urbanosy casuales.

Slip-on: Zapatos sin cordones
que se deslizan facilmente, ofre-
ciendo comodidad vy estilo.

Para mujeres

Manoletinas: Zapatos planos vy
cerrados, inspirados en el calza-
do de los bailarines, ideales para
el uso diario.

Slippers: Calzado cémodo simi-
lar a las pantuflas, pero adaptado
para exteriores, aportando un to-
que elegante.

Loafers: Version femenina de los
mocasines, combinan estilo vy
confort, adecuados para diversas
ocasiones.

STILLETO
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Stiletto: Zapatos de tacon alto y
fino, simbolo de elegancia y fe-
minidad, perfectos para eventos
formales.

High Heels: Zapatos de tacén
alto en diversas formas y estilos,
que realzan la figuray afiaden al-
tura.

Para la temporada primave-
ra-verano 2025, las tendencias
en calzado destacan por la di-
versidad vy la reinterpretacion de
clasicos: Zapatos Oxford, Tradi-
cionalmente masculinos, ahora
adaptados con disefios y colores
mas ligeros para mujeres, ofre-
ciendo un toque andrégino al
atuendo.

OXFORD

Zapatos peep toe: Calzado con
una pequena abertura en la par-
te frontal que deja ver los dedos.
Zapatos de bailarina: Regresan
con fuerza, combinando co-
modidad vy estilo en una amplia
gama de colores y materiales.
Mocasines: Se mantienen en
tendencia, adaptandose con de-
talles modernos y suelas mas ro-
bustas, Ademas, las plataformas
estan resurgiendo como unaten-
dencia destacada.

Este calzado de altura extrema,
que combina solidez y desequi-
librio, ha reaparecido en desfiles
de moda importantes, como el
debut de Chemena Kamali para
Chloé
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Funcionalidad
vs bilenestar

Al elegir el calzado adecuado, es
fundamental considerar la oca-
sion, el estilo personal y, sobre
todo, la comodidad. Un zapato
que se ajusta correctamente al
pie no solo mejora la apariencia,
sino que también contribuye al
bienestar general, evitando mo-
lestias y problemas podoldgicos.

Calzados Segarra: La firma de
calzado mas antigua de Espaiia

Fundada en 1882 en La Vall
d'Uixo (Castellon), Calzados Se-
garra se ha consolidado como un
referente en artesania, innova-
cion y calidad. Desde sus inicios,
la empresa se especializd en la
fabricacion de calzado militar,
ganando prestigio por su meticu-
loso trabajo en cuero. Durante su
época de mayor auge, llego a ser
una de las principales zapateras
de Europa, produciendo millo-
nes de pares de zapatos y botas
al afio.

Hoy, la marca sigue mas activa
que nunca, con un disefio pro-
pio y una creciente presencia
internacional. Se ha posicionado
como un referente en los secto-
res militar, de sequridad, ferrete-
ria, agricultura, laboral y casual.

ZAPATO SEGARRA
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ESTADO DEL ARTE

Para abordar el estudio de una
zapaterfa es crucial considerar
las tendencias actuales y su evo-
lucion, particularmente en térmi-
nos de producir la venta causan-
do sensaciones.

Pero antes debemos mencionar
como eran las primeras tiendas
de calzado, remontandonos a
1948, Valladolid. Convirtiéndose
en el primer comercio dedica-
do a la venta de calzado en esta
area. Lo que comenzd como un
pequefio taller de zapatero re-
menddn en el portal del numero
55 (actualmente 39), rapidamen-
te evoluciond hasta convertirse
en una zapateria reconocida en
la ciudad. La tienda, en sus pri-
meros anos, era de dimensiones
modestas, con un diseio sencillo
y funcional que refleja la estéti-
ca de la época. Al estar ubicada
en un portal comercial de alta
circulacion, Calzados Caton go-
zaba de buena visibilidad, lo que
le permitio atraer a los clientes
locales.

En su interior, el espacio se di-
vidia en dos areas principales:
una destinada a la reparacion de
calzado, donde Victorino Caton
ofrecia sus servicios de zapatero
remendodn, y otra para la exhibi-
cion de productos de calzado,
como botas y zapatos hechos a
medida. El taller estaba situado
en la parte trasera de la tienda,
mientras que la zona de exhibi-
cion, en la parte delantera, con-
taba con estanterias de madera
0 metal para mostrar los produc-
tos.

Con el tiempo, la tienda amplio
su oferta gracias a la iniciativa de
Manuela Valdés Pérez, la espo-
sa de Victorino, quien incorporo
bolsos de charol a la venta.
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Sonia Quintana, (2024) Hoy en
dia, se basan en la experiencia
del cliente, creando sensaciones
con el disefio, como Authentix,
una boutique de zapatillas de-
portivas que apuesta por una
experiencia de compra flexible e
interactiva. Su sistema de exhi-
bicion esta compuesto por cinco
unidades de 8" x 8', capaces de
girar 360 grados, lo que permite
a los clientes y al equipo ajustar
el espacio segun las necesidades
del momento. Ademas, estas
unidades son desmontables para
facilitar el almacenamiento sin
afectar la presentacion del pro-
ducto.

AUTHENTIX

Este enfoque innovador refuerza
la conexion con el consumidor,
ofreciéndole una experiencia di-
namica y personalizada. Urban
Planning, (2017).

Otra de las tendencias mas des-
tacadas en retail es la innovacion
logistica para mejorar la expe-
riencia del cliente, y un ejemplo
clave es el sistema de ascensores
que entregan zapatillas al instan-
te implementado en la tienda
Munich de La Roca Village, di-
seflado por Studio Animal. Este
sistema optimiza la entrega de
productos al permitir que los
clientes reciban sus zapatillas de
manera rapida y eficiente sin ne-
cesidad de esperar o recorrer el

establecimiento.
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Esta solucion no solo facilita la
compra, sino que crea una expe-
riencia moderna y tecnoldgica
que atrae a los consumidores, re-
flejando como la automatizacion
y la rapidez se estan convirtiendo
en factores clave en el retail del
futuro. Patricia Velasco, (2016)
Asuvez cabe destacar, el estudio
de arquitectura liderado por Car-
melo Zappulla, conocido por la
Moritz Store y la Jané Wine Sto-
re, disefio la tienda 24 Kilates en
Bangkok, considerando las de-
portivas como si fueran lingotes
de oro. El disefio de la zapateria
emula la caja fuerte de un banco
y se llena de lujo en cada rincon,
con el dorado dominando el am-
biente. Sam Clark, (2016)

Asi como La tienda reciclada de
Camper en Malaga, el disefiador
Jorge Penadés ha renovado una
tienda Camper creando un espa-
cio totalmente reciclado, donde
cada mueble esta hecho a partir
de piezas antiguas recuperadas
del almacén de la marca mallor-
quina. Juan Mendive, (2020)
Todas estas tendencias tienden
a diferenciarse causando sensa-
ciones pero mostrando su perso-
nalidad.

CAMPER RECICLADA
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INVESTIGACION

Historia y Evolucion de la Indus-
tria del Calzado en Espana

La fabricaciéon de calzado en
Espafia tiene raices que se re-
montan a la época romana. A lo
largo del tiempo, diversas regio-
nes han desarrollado sus propias
técnicas y estilos, consolidando-
se como referentes en el sector.
Alicante, Elche y La Rioja son al-
gunos de los principales centros
productores, con una fuerte tra-
dicion zapatera. Durante el siglo
XX, la industria experimentd un
crecimiento significativo, adap-
tandose a nuevas tecnologias y
posicionando a Espafa como li-
der en la fabricacion de calzado
de alta calidad.

Uno de los casos mas emblema-
ticos es el de Elda, ciudad que, a
mediados del siglo XIX, paso de
la agricultura a la produccion de
calzado. Los zapateros locales
comenzaron fabricando zapatos
infantiles para vender en merca-
dos vecinos vy, con el tiempo, di-
versificaron su produccion hacia
calzado juvenil y femenino. La
introduccion de tacones, prime-
ro el “tacon cubano” vy luego el
“tacdn de aguja” en los afios 5o,
impulsé la fama de Elda como
cuna del calzado de calidad. A fi-
nales del siglo XIX, la industria ya
estaba consolidada, empleando
a miles de personas y destacan-
do por su combinacion de arte,
disefio y excelencia.
Actualmente, Elda es recono-
cida a nivel mundial por su pro-
duccion de calzado femenino de
gama media-alta. Su industria
ha sabido mantener la tradicion
artesanal, combinandola con in-
novacion tecnoldgica. La ciudad
alberga el Museo del Calzado,
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donde se preserva la memoria
histdrica de este sector, mos-
trando su evolucion y reafirman-
do su prestigio en el mercado
internacional.

Caracteristicas de la Industria
del Calzado en Espana

Las fabricas espafiolas se dis-
tinguen por su enfoque en la
calidad, el disefio y la tradicion.
En su mayoria, son empresas
familiares que han transmitido
conocimientos de generacion en
generacion. La combinacion de
técnicas artesanales con maqui-
naria moderna permite mante

FABRICACION DEL PRODUCTO

ner estandares elevados de pro-
duccion. Aunque la tecnologia
ha optimizado ciertos procesos,
el trabajo manual sigue siendo
fundamental en detalles como
el cosidoy el acabado, lo que ga-
rantiza exclusividad y precision.
En los Ultimos anos, la sostenibi-
lidad ha cobrado mayor relevan-
cia en la industria. Muchas fabri-
cas han implementado practicas
ecologicas, como el uso de ma-
teriales reciclados y la reduccion
del desperdicio, en respuesta ala
creciente demanda de produc-
tos responsables con el medio
ambiente.

Proceso de Produccion del Cal-

zado
33
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DESMONTAJE
El proceso de produccion del cal-
zado sigue una serie de etapas
clave para garantizar su calidad.
Todo comienza con el disefio,
donde se crean modelos atrac-
tivos y funcionales con la ayuda
de software especializado. Lue-
go, se lleva a cabo la seleccion de
materiales, escogiendo cueros vy
textiles de alta calidad que ase-
guren la durabilidad y comodi-
dad del producto. Posteriormen-
te, en la fase de corte, las piezas
se recortan manualmente o con
maquinaria automatizada para
garantizar precision en cada
componente. Una vez listas, las
distintas partes del zapato se
ensamblan en la etapa de mon-
taje, donde en muchos casos se
aplican técnicas artesanales para
lograr un acabado superior. En la
fase final, se realizan tratamien-
tos en el calzado para mejorar su
estética y resistencia, aseguran-
do un producto listo para el mer-
cado. Finalmente, los zapatos
se empaquetan y distribuyen a
minoristas y consumidores, con
un crecimiento significativo en la
venta online, facilitando el acce-
so del cliente a una mayor varie-
dad de opciones.

DETALLES DEL PRODUCTO
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Impacto Socioecondmico y De-
safios del Sector

La industria del calzado desem-
pefia un papel crucial en la eco-
nomia espafola, generando mi-
les de empleos y contribuyendo
al desarrollo regional. Espafia es
uno de los principales exportado-
res de calzado en Europa, desta-
candose por la calidady el disefio
de sus productos, lo que fortale-
ce la marca "Made in Spain” en
los mercados internacionales.

A pesar de su éxito, la industria
enfrenta retos como la compe-
tencia con paises de produccion
mas barata. Para mantenerse
competitivas, las fabricas espa-
folas deben apostar por la in-
novacion, la personalizacion del
producto vy la sostenibilidad. La
adaptacion a nuevas tendencias,
como el comercio electrdnico
y el consumo responsable, sera
clave para garantizar el creci-
miento del sector. Con su his-
toria, su calidad artesanal y su
capacidad de evolucion, Espafa
continva siendo un referente
mundial en la fabricacion de cal-
zado, destacandose por su com-
binacion de tradicion, elegancia
e innovacion.

Efecto de la tecnologia en las
tiendas de calzado

La tecnologia ha transformado
las tiendas de calzado, mejoran-
do tanto la experiencia de com-
pra como la gestion del negocio.
Ahora, los clientes pueden pro-
barse zapatos de forma virtual
gracias a la realidad aumentada,
mientras que el escaneo 3D del
pie ayuda a encontrar el calzado
ideal. Ademas, la personalizacion
permite disefiar modelos Unicos
eligiendo colores, materiales vy
detalles especificos.
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Por otro lado, la optimizacion del
almaceén vy la gestion han evolu-
cionado con sistemas inteligen-
tes que controlan el inventario
mediante inteligencia artificial,
evitando la escasez o el exceso
de stock. Algunas tiendas han
implementado almacenes auto-
matizados y ascensores de pro-
ducto, agilizando la entrega del
calzado al cliente.

La integracion entre la venta fisi-
ca y digital también ha cobrado
fuerza con el modelo omnicanal,
que permite comprar en linea y
recoger en tienda o realizar de-
voluciones mas flexibles. Ade-
mas, los pagos sin contactoy la

RFID

tecnologia RFID han hecho que
el proceso de compra sea mas
rapido y seguro.

En términos de sostenibilidad,
muchas marcas han comenza-
do a usar materiales reciclados y
biodegradables, mientras que la
produccion bajo demanda redu-
ce el desperdicio al fabricar solo
lo necesario segun las necesida-
des del mercado.

Visual merchandising

Es fundamental para organizar
y mostrar el calzado de manera
atractiva. Para lograr una exposi-
cion efectiva, es esencial contar
con una buena iluminacion que

permita ver los colores y detalles
3L
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VISUAL MERCHANDISING

de los zapatos, y con estanterias
de tamafio adecuado para pre-
sentar el producto de manera
ordenada. La organizacion del
espacio es clave, dividiendo la
tienda en secciones claras como
mujer, hombre y nifio, y organi-
zando los zapatos por tipo, para
facilitar la busqueda.

En cuanto a la colocacion del
producto, es importante evitar el
exceso de producto y los amon-
tonamientos, ya que mostrar de-
masiados modelos puede saturar
al cliente. Es preferible exponer
un numero reducido de produc-
tos bien seleccionados, planifi-
cando la exposicion de acuerdo
con la temporada vy las ventas.
Ademas, agrupar los zapatos por
estilo o tipo facilita su visualiza-
cion y permite que el cliente en-
tienda rapidamente la oferta. Es
crucial que cada par de zapatos
tenga su espacio, manteniendo
una distancia minima de 1 c¢m
para que el producto “respire” y
no se vea apretado. El orden es
vital, y usar formas geométricas
ayuda a crear una presentacion
organizada. También, la direc-
cionalidad es importante; los za-
patos deben estar alineados de
manera que guien al cliente a lo
largo de la tienda.

Es igualmente importante pen-
sar en la forma natural de los za-
patos al exhibirlos.
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Siel espacio lo permite, se puede
reforzar la imagen de la marca
mediante displays o decoracio-
nes que resalten las caracteris-
ticas del producto. Finalmente,
el uso de soportes y expositores
permite mostrar los zapatos de
manera mas dinamica, creando
movimiento en el espacio y va-
riando las alturas para ofrecer un
disefio mas interesante.

Como bien lo refleja el disefio de
la tienda 24 Kilates en Bangkok,
disefiada por el estudio de ar-
quitectura de Carmelo Zappulla,
presenta las deportivas como si
fueran lingotes de oro. Este con-
cepto de lujo se refleja en cada
rincon de la tienda, con una es-
tética que emula una caja fuerte
de banco, donde el dorado pre-
dominay resalta la exclusividad y
el valor de los productos. En tér-
minos de distribucion, la tienda
esta organizada de manera que
las piezas de calzado, principal-
mente deportivas de alta gama,
se exhiben de forma ordenada
pero con un toque lujoso. El es-
pacio esta dividido en secciones
estratégicas para mejorar la cir-
culacion del cliente, permitien-
do una experiencia de compra
fluida y personalizada. Ademas,
el mobiliario tiene un disefio ele-
gante y funcional, destacando el
calzadoy elevando la percepcion
del cliente sobre los productos,
haciéndolos parecer valiosos y
exclusivos.

El uso del color dorado no solo
refuerza la sensacion de lujo,
sino que también crea un am-
biente sofisticado y atractivo.

La tienda reciclada de Camper
en Malaga, también es referen-
ciada, esta es disefada por Jorge
Penadés, presenta un concepto
innovador que fusiona sostenibi-
lidad y disefio moderno.
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El principal enfoque de este
proyecto fue crear un espacio
completamente reciclado uti-
lizando materiales reutilizados
y piezas antiguas provenientes
del almacén de la propia mar-
ca mallorquina. El disefiador ha
transformado estos materiales
en muebles funcionalesy atracti-
vos, aportando una estética Uni-
ca que refleja el compromiso de
Camper con la sostenibilidad y la
economia circular.

En términos de distribucion,
la tienda esta organizada para
ofrecer una experiencia de com-
pra comoda vy fluida.

CAMPER MALAGA

El espacio esta dividido en areas
que permiten una circulacion na-
tural de los clientes, con un dise-
fio abierto que invita a explorar
cada rincén del establecimien-
to. Los muebles, fabricados con
materiales reciclados, no solo
son practicos sino que también
sirven como elementos decora-
tivos que refuerzan el caracter
Unico y ecoldgico de la marca.

A su vez, la tienda Munich en
La Roca Village, disefiada por el
estudio de arquitectura Studio
Animal, es un ejemplo destacado
de como la tecnologia y la inno-
vacion pueden combinarse con
el disefio de retail. El disefio de la
tienda se centra enla creacion de
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un ambiente limpio y organiza-
do que facilita la interaccion del
cliente con los productos. Uno de
los elementos mas innovadores
es el sistema de ascensores que
entrega las zapatillas al instante,
un sistema automatizado que
permite a los clientes recibir sus
productos rapidamente, sin ne-
cesidad de recorrer toda la tien-
da. Este sistema no solo mejora
la eficiencia, sino que también
crea una experiencia mas fluida
y rapida para los compradores,
alineandose con las expectativas
actuales de inmediatez en las
compras.

La distribucion de la tienda esta
pensada para optimizar el flujo
de clientesy ofrecer un recorrido
comodo. Las zonas de exhibi-
cion estan dispuestas de manera
abierta, sin barreras, permitien-
do que los productos estén a la
vista en todo momento.

o Authentix es una boutique de
zapatillas que ha logrado des-
tacarse por su disefio innovador
y su enfoque en ofrecer una ex-
periencia de compra interactiva
y flexible. El disefio de la tienda
estd orientado a crear un espacio
dinamico y adaptable, donde el
cliente se sienta parte del proce-
so de compra desde el momento
en que entra. Una de las princi-
pales caracteristicas del disefio
de Authentix es su sistema mo-
dular de exhibicion,



e

x T

e

(O\SEerh

compuesto por unidades rota-
tivas de 8 x 8', capaces de girar
360 grados. Este sistema permite
una personalizacion del espacio,
adaptandose a las necesidades
del momento y ofreciendo una
experiencia Unica para el cliente.
Las unidades son desmontables,
lo que también facilita el alma-
cenamiento sin afectar la pre-
sentacion de los productos. Esto
otorga a la tienda una gran flexi-
bilidad, permitiendo una exposi-
cion organizada y eficiente.

En cuanto a la distribucion, el es-
pacio esta dividido en zonas bien
definidas, sin barreras fisicas que
dificulten el flujo del cliente. La
tienda tiene un disefio abierto,
lo que permite que los productos
sean facilmente accesibles y visi-
bles desde diferentes angulos.

Ademas, las zonas de exhibicion
estan dispuestas de tal manera
que facilitan la circulacion de los
visitantes y crean una sensacion
de amplitudylibertad, alentando
a los clientes a explorar todos los
productos.

CONCLUSION

El sector del calzado ha expe-
rimentado una notable evolu-
cion desde sus primeras etapas,
adaptandose a las necesidades
cambiantes de los consumidores
y aprovechando las innovaciones
tecnoldgicas y de disefio para
mejorar tanto la experiencia de
compra como la calidad del pro-
ducto.

La importancia del disefio de la
tienda vy la experiencia sensorial
en la venta de calzado también
se destaca como un factor fun-
damental para atraer y fidelizar
al consumidor.
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A traves de tendencias como
el visual merchandising y el es-
pacio WOW, las marcas buscan
generar sensaciones y conectar
con los clientes de manera mas
profunda. Desde la simplicidad y
elegancia de las exposiciones de
productos hasta el uso de tecno-
logia avanzada como la realidad
aumentada y los sistemas de en-
trega automatizados, el sector
esta avanzando hacia un modelo
de venta mas eficiente vy atracti-

VO.

ESPACIO WOW

En resumen, la industria del cal-
zado continda consolidandose
como un referente a nivel mun-
dial, fusionando la calidad arte-
sanal, la innovacion tecnoldgica
y el disefio sensorial para ofrecer
productos que no solo cumplen
una funcion, sino que también
generan una experiencia memo-
rable para el cliente.

VENTA DEL PRODUCTO

contact
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METODOLOGIA

Esta es una metodologia de
analisis centrada en el estudio y
disefio de la evolucion de las za-
paterias, enfocandose en las ten-
dencias actuales, avances tecno-
légicos y materiales innovadores
en la industria del calzado. Su
proposito es investigar como la
venta de calzado se ha transfor-
mado a lo largo del tiempo, des-
tacando el disefio de las tiendas
y la experiencia sensorial que se
busca generar en los clientes. Se
exploraran los elementos esen-
ciales en la creacion de zapate-
rias, desde la historia de las pri-
meras tiendas de calzado hasta
la implementacion de tecnologfa
avanzada que revoluciona la ex-
periencia de compra.

El andlisis se complementara
con la revision de ejemplos des-
tacados en el disefio de tiendas
de calzado, como el caso de Au-
thentix, Munich, Camper, que in-
corporan innovacion tecnologica
y sostenibilidad. Se identificara
el tipo de espacios y actividades
que se desarrollan en una zapa-
teria, tales como areas de exhibi-
cion, zonas interactivas y tecno-
logias de automatizacion, para
establecer las necesidades fun-
cionales del disefio de una tienda
de calzado.

Primero, se realizard un analisis
detallado de las zapaterias tra-
dicionales y como han evolucio-
nado en términos de disefio vy
estructura.
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Este andlisis incluira la transfor-
macion de tiendas simples como
el primer comercio de calzado en
Valladolid en 1948 hasta las tien-
das modernas que incorporan
tecnologia de vanguardia, como
los sistemas de entrega instan-
tanea de zapatillas o los exposi-
tores modulares. Se estudiaran
las tendencias actuales, como la
importancia del visual merchan-
dising y la creacion de experien-
cias sensoriales que fidelizan al
cliente

Se estudiaran las tendencias ac-
tuales, como la importancia del
visual merchandising y la crea-
cion de experiencias sensoriales
que fidelizan al cliente

Se evaluaran los materiales mas
adecuados para cada propuesta,
considerando factores como la
accesibilidad, la sostenibilidad v
el impacto visual.

El disefio buscarad equilibrar la
funcionalidad con la creatividad,
adaptandose a las necesidades
del cliente y ofreciendo una ex-
periencia memorable.

Para completar el proceso, se
elaborard uninforme que recopi-
le toda la informacion obtenida.
Este documento sera detallado,
incorporando gréficos, diagra-
mas, explicaciones mediante una
encuesta, que aborden los as-
pectos conceptuales, espaciales
y materiales de las propuestas de
disefio de zapaterias.

contact
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ESTUDIO PARA UNA FRANQUI -
CIA DE ZAPATERIAS SEGUN
EL INTERES DE 6 POSIBLES
CLIENTES DE LA CIUDAD DE
GRANADA

;Con qué frecuencia compras calzado?

ANALISIS DE DATOS
Y CONCLUSIONES

Tras analizar los datos obtenidos, se aclara la
duda de si una franquicia de zapaterias es buena
idea de negocio, y observamos que los usuarios,
en un rango de nunca, con frecuenciay siempre.
Con frecuencia compran calzado.

Cee frecuercia
15 ]

;Prefieres comprar calzado en linea o en una tien-
da fisica?

ANALISIS DE DATOS
Y CONCLUSIONES

Tras analizar los datos obtenidos, se tendra en
cuenta la mejoria o dedicacion maxima a la
tienda fisica mas que a la web. Puesto que los
usuarios optan por la tienda fisica para la com-
pra del producto.
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ESTUDIO PARA UNA FRANQUI -
CIA DE ZAPATERIAS SEGUN

EL INTERES DE 6 POSIBLES
CLIENTES DE LA CIUDAD DE
GRANADA

survey contact

¢En que tipo de tienda prefieres comprar calzado?

i pl i fan LA Tk T fa Caliadn
(- |

ANALISIS DE DATOS
Y CONCLUSIONES

Analizando los datos obtenidos, se enfocara en
la optimizacion de la oferta en zapaterfas espe-
cializadas, priorizando la variedad de modelosy
un servicio experto en asesoria. Se disefiara un
espacio exclusivo donde la exhibicion de calzado
sea el punto central.

Ficndie gue wondan ons Calpado comso rda Solo zapaterias especializadas en calzado
fep 2 66.6%

;Qué factor influye mas en tu decision de comprar
calzado?

— ANALISIS DE DATOS
20 Y CONCLUSIONES

Precis , ,
AT Tras analizar los datos obtenidos, un punto clave

en las zapaterias sera el ajuste del precio, se
haran estrategias de venta, sequidamente, la
disponibilidad del producto, se tendran un alma-
cén habiliatdo para almacenar gran cantidad de
zapatos.

Calblwd M
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home survey contact

ESTUDIO PARA UNA FRANQUI -
CIA DE ZAPATERIAS SEGUN

EL INTERES DE 6 POSIBLES
CLIENTES DE LA CIUDAD DE

GRANADA

;Qué tipo de calzado compras con mayor frecuencia?

Capndo Corial
143H

T Lisnh gt o
T 5%

Ca s fnmma

572N

¢Qué tan importante es que una zapateria tenga
opciones de ropa ademas de calzado?

IMELTNNEE
16 TH,

Ne e e id
1173

Prefiero que sea especializada en calzado
50%

40

ANALISIS DE DATOS
Y CONCLUSIONES

Tras analizar los datos obtenidos, el calzado for-
mal es la opcion mas votada por los usuarios, ha
esta opcion se acerca mas la franquicia de Geox
y Christian louboutin, a continuacion, el calzado
deportivo, como es el de Geox. De esta mane-
ra, la preferencia de marca es Geox y Christian
louboutin.

ANALISIS DE DATOS
Y CONCLUSIONES

A partir de los resultados, se reforzara la es-
trategia comercial en tiendas que combinan
calzado y ropa, creando secciones diferenciadas
que faciliten la compra cruzada. La disposicion
estratégica incluira zonas especificas para cada
categoria, con combinaciones sugeridas de out-
fitsy calzado,en RV.
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ESTUDIO PARA UNA FRANQUI -
CIA DE ZAPATERIAS SEGUN

EL INTERES DE 6 POSIBLES
CLIENTES DE LA CIUDAD DE
GRANADA

survey conftact

;Que firma de calzado elegirias ?

ANALISIS DE DATOS
Y CONCLUSIONES

;Con qué frecuencia compras calzado? ;Con

I:-,:'T qué frecuencia compras calzado? ;Con qué fre-
cuencia compras calzado? ;Con qué frecuencia
compras calzado?

Lot
EFE

;Qué tipo de calzado prefieres de cada una de
estas marcas?

sersgs ANALISIS DE DATOS
' Y CONCLUSIONES

Fapains e bachn
3%

¢Con qué frecuencia compras calzado? ;Con
qué frecuencia compras calzado? ;Con qué fre-
cuencia compras calzado? ;Con qué frecuencia
compras calzado?

Tapmibas deponbay
AZ 5

ECIHIES
Fel%
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ESTUDIO PARA UNA FRANQUI -
CIA DE ZAPATERIAS SEGUN

EL INTERES DE 6 POSIBLES
CLIENTES DE LA CIUDAD DE

GRANADA

;Qué estilo en cuanto a disefio elegirias de las siguientes

Croen Lo

B0

¢Estarfas dispuesto a pagar un precio mas alto por
un producto de Christian Louboutin, Geox o Crocs
si la calidad y el disefio cumple con tus expectati-
vas?

No, no estoy dispuesto a pagar

mas por ninguna de las tres marcas
20%

= S0 R LI RO Lo Dol
dn

Si, para cualquiera de
las tres marcas 40%

L2

ANALISIS DE DATOS
Y CONCLUSIONES

;Con qué frecuencia compras calzado? ;Con
qué frecuencia compras calzado? ;Con qué fre-
cuencia compras calzado? ;Con qué frecuencia
compras calzado?

ANALISIS DE DATOS
Y CONCLUSIONES

;Con qué frecuencia compras calzado? ;Con
qué frecuencia compras calzado? ;Con qué fre-
cuencia compras calzado? ;Con qué frecuencia
compras calzado?
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Cliente
prador

com-

Tipo de cliente que viene a
comprar

CROCS

La zapateria de crocs esta dise-
fada para atraer a un perfil joven
entre 18y 35, moderno,atrevido y
divertido alineado con la esencia
de la marca. Este tipo de clien-
te busca calzado que combine
comodidad con personalidad y
no tiene miedo de experimentar
con la moda.

GEOX

La zapateria de Geox esta dise-
fada para atraer a un perfil de
edad media alta, lo principal que
buscan es calidad, y bienestar.
Este perfil de cliente también
esta cada vez mas consciente
del impacto ambiental y prefiere
marcas que utilizan materiales
sostenibles y procesos responsa-
bles de fabricacion.

CHRISTIAN LOUBOUTIN

Perfil de alto poder adquisitivo,
generalmente entre los 35 y 60
afos, que busca no solo calzado,
sino también estatus y exclusivi-
dad. Este cliente valora las colec-
ciones de lujo, la artesania impe-
cabley lainnovacion en disefio, y
esta dispuesto a pagar una prima
por productos que representen
su éxito y estilo personal

.

home Client

Cliente
poraftivo

cor -

Tipo de cliente que compra el
disefio de la zapateria

CROCS

Buscan transmitir una imagen
fresca, divertida y accesible. Este
cliente esta enfocado en crear un
ambiente dinamico, jovial y co-
loreado, en el que la comodidad
y la versatilidad del producto se
destaquen visualmente

GEOX

Este cliente tiene un enfoque
claro en transmitir la innovacion
tecnoldgica, comodidad, soste-
nibilidad y bienestar que carac-
terizan a Geox. Busca crear un
espacio estéticamente atractivo,
funcional y alineado con los va-
lores de la marca, resaltando la
tecnologia de respirabilidad de
los productos.

CHRISTIAN LOUBOUTIN

Franquiciados de alto nivel que
buscan mantener y reflejar el
lujo, la exclusividad y la elegancia
que caracteriza a la marca.

El disefio de la tienda debe crear
una experiencia de compra pre-
mium y sofisticada, donde se
destaque la artesania de los pro-
ductos

contact
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EXHIBITION AREA

Es el corazon de la tienda. El es-
pacio debe estar organizado por
categorias de calzado, como za-
patos de hombre, mujer, nifio,
deportivos, etc., para facilitar la
experiencia del cliente. Los expo-
sitores deben ser diferenciados.
Ademads, es importante contar
con una zona para productos en
promocion o novedades que sea
visible desde la entrada, asicomo
un area exclusiva para mostrar el
calzado de temporada.

RECEPTION AREA

Donde se realicen las transac-
ciones de manera comoda vy efi-
ciente. Este espacio debe ser lo
suficientemente accesible como
para supervisar la tienda sin obs-
truir la circulacion de los clientes.
Tambiénes donde losempleados
asesoran sobre los productos vy
servicios disponibles. Aligual que
es donde se da la personaliza-
cion de productos o reparacion
de calzado.

ZONA DE PRUEBAS

Debe incluir zapateros y ban-
cos comodos donde los clientes
puedan probarse el calzado con
facilidad. Ademas, se deben dis-
poner de espejos que permitan
a los clientes ver como queda el
producto desde todos los angu-
los. El suelo de esta area debe
ser facil de limpiar, y debe contar
con suficiente espacio para que
los clientes puedan probarse los
zapatos sin aglomeraciones

(O\seavnh )

ALMACENAIJE

Se debe contar con una zona de
stock donde se guarden los pro-
ductos no exhibidos. Esta area
debe ser espaciosa y estar orga-
nizada con estanterias adecua-
das para mantener el inventario
en orden. Ademas, debe haber
un area separada para la recep-
cion de mercancias, evitando que
la carga y descarga de productos
interfiera con la experiencia del
cliente en el punto de venta

SERVICIOS ADICIONALES

Espacios dedicados a servicios
como la reparacion de calzado,
la personalizacion o recogida de
pedidos online.

Sila zapateria ofrece estos servi-
cios, esimportante tener un area
especifica donde los clientes
puedan dejar sus zapatos para
reparar o personalizar, asegu-
rando un flujo organizado y sin
molestias.

ZONA PARA EL PERSONAL

Esta debe ser comoda y funcio-
nal, incluye oficinas o areas ad-
ministrativas donde se gestionen
las operaciones diarias de la tien-
da, asi como vestuarios y bafios
para los empleados. Esto garan-
tiza que el personal tenga el es-
pacio necesario para descansary
cambiarse de manera adecuada.

L5
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WOW SPACE

es una zona innovadora, Uni-
ca vy sorprendente dentro de la
tienda, disefada para captar la
atencion de los clientes desde
el primer momento. Este espa-
cio busca ser una experiencia
inmersiva que se destaque por
su originalidad y que invite a los
visitantes a explorar la tienda de
una forma diferente, dejando
una impresién memorable.

STORE WINDOW DISPLAY

Es la primera impresion que un
cliente tiene del negocio, y juega
un papel crucial en la atraccion
de compradores potenciales.
Un escaparate bien disefiado no
solo muestra los productos de
manera atractiva, sino que tam-
bién transmite la identidad vy el
caracter de la marca, creando
una experiencia visual que invita
aentraren latienda.

EXHIBITION AREA
- STORE WINDOW
DISPLAY
25%

TESTERS AREA
5%

PRIVATE AR|
4%
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Testars area

=

Recepficn
dres

Custam area

Storzge ar=a
/private aez

Parcaase and
sale area

CENTRO COMERCIAL
NEVAADA

storage area 7%
private area 7%
exhibition area 25%
wow area 30%

custfom area 8%
reception area 8%
testers area 5%
purchase/sale area 10%

L6
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wWow and

area
exhibition area

L7

Reception
Testers area
Custom area

Zoning

Privats ar=a

storage area
private area
exhibition ar
wow area 30%

contact
7%
7%
ea 25%

custom area 8%

reception are
tfesters area
purchase/sale

a 8%
5%
area

10%
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private ar=a

storage area
Purchase and
<3 area

Testers acea

eshitition
atca

C/ SOCRATES 1

storage area

private area 7%
exhibiftion area 25%

wow area 30%

custom area 8%
reception area 8%
testers area 5%

purchase/sale

48

10%
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Christian Louboutin, disefiador
de zapatos francés, es conoci-
do por sus iconicos zapatos de
tacon con suelas rojas. Nacio y
crecio en Paris en una familia de
clase trabajadora. Su pasion por
el disefio de zapatos comenzo
cuando era nifio, después de ver
un cartel en el Museo de Arte
Africano que prohibia el uso de
tacones aguja por mujeres, lo
que lo inspiré a comenzar a crear
calzado.

En 1991, Louboutin abrid su pri-
mera boutique en Paris, y rapida-
mente sus zapatos se convirtie-

History of the
Christian Louboutin
brand.

ron en un simbolo de lujo, usados
por celebridades y figuras publi-
cas. La marca crecio y se diver-
sifico, incorporando zapatillas,
carteras y productos de belleza.
En 2021, la firma de inversion
Exor comprd una participacion
del 24% en la empresa por $650
millones, lo que valud la marca
en $3.200 millones.

50
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A pesar de su éxito y de que su
fortuna se estima en $1.200 mi-
llones, Louboutin sigue siendo
reconocido principalmente por
sus famosos tacones de suela
roja, que incluso tienen su propio
coédigo Pantone. Su impacto en
la cultura pop incluye la aparicion
de sus zapatos en series como
*Sex and the City* y en cancio-
nes de artistas como Cardi B.

Christian  Louboutin  continla
siendo una figura influyente en
la industria de la moda, habien-
do logrado un equilibrio entre la
creatividad y el negocio, man-
teniendo la esencia de su marca
intacta.

hristian

contact
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Las tiendas de Christian Loubou-
tin disefadas por Studio Xang
destacan por una distribucion
que resalta la exclusividad de la
marca y ofrece una experiencia
de compra Unica. La distribucion
suelesereleganteyfluida, cones-
pacios cuidadosamente pensa-
dos para guiar al cliente a través
de la exposicion de los productos,
creando una atmosfera de lujo.

En cuanto a los materiales, se
utilizan elementos de alta gama,
como marmol, madera noble, vi-
drio y metales pulidos, los cuales
reflejan la sofisticacion de los

51
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disefos de los zapatos. La ilumi-
nacion juega un papel clave, con
luces que acentuan los detalles
de los productos y crean un am-
biente calido y acogedor, ideal
para resaltar la iconica suela roja
de los zapatos.

la disposicion de los espacios es
dindmica, con vitrinas y exposi-
tores que permiten que los pro-
ductos se presenten de manera
atractiva, maximizando la visibi-
lidad y destacando el disefio de
cada modelo. Los colores y aca-
bados estan en armonia con la
identidad de la marca

contact
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En la tienda pop-up de Louis Vui-
tton en Lower East Side, el color
verde brillante se utiliza estraté-
gicamente como fondo para re-
saltar las prendas de la coleccion
masculina Este tono vibrante
cubre las paredes y elementos
decorativos, creando un con-
traste con las prendas en colores
mas sobrios como el negro, gris
y blanco. El verde actia como un
lienzo dindmico que no compite
con la ropa, sino que la destaca,
permitiendo que los detalles de
disefio, cortes y texturas de las
piezas brillen. Asi, el verde eleva
la estetica general del espacio sin
sobrecargarlo.

aure Heriard
Dubreuil

New York pop-up sftore
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ADN DE MARCA

Sin restricciones/ lo que destaca
a geox es esa transpiracion y per-
meabilidad / fluidez vy la libertad
de moverse/ fluir dentro de nues-
tro yo interior de nuestro refugio

CHRISTIAN LOUBOUTIN
X-STORE: EL CAMINO HACIA
EL EMPODERAMIENTO

El disefio del Christian Louboutin
X-STORE se construye alrededor
del concepto de empoderamien-
to. En el interior, predomina un
rojo intenso, el mismo que defi-
ne la emblematica suela de los
zapatos Louboutin. Este color,
cargado de energia, simboliza Ia
confianza y la audacia con la que
cada persona avanza al calzarse
un par de Louboutin.

El rojo no solo domina el espa-
cio, sino que envuelve al cliente
enun aura de podery feminidad,
recordandole que cada paso
que da refleja una postura de
seqguridad y empoderamiento.

En contraste, los zapatos Lou-
boutin se presentan en negro
elegante o en otros tonos sofis-
ticados. Este color oscuro actua
como un balance visual, resal-
tando la exclusividad y glamour
de los productos.

Live on

Sancfuaries of
Freedom and (Con-
necftion

home proposalt
concept

Al estar rodeados de un entorno
rojo, los zapatos se convierten en
piezas Unicas que destacan como
simbolos de lujo y autenticidad.

Este juego de colores no solo
refleja la conexion con la mar-
ca, sino que también represen-
ta como cada par de Louboutin
transforma al usuario en una de-
claracion de podery feminidad.

En el Christian Louboutin X-STO-
RE, el disefio interior se centra
completamente en resaltar el
producto. El espacio esta domi-
nado por un color monocroma-
ticoy sobrio, asegurando que los
zapatos sean los verdaderos pro-
tagonistas.

contact
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El estilo de los Crocs es Unico y
facilmente reconocible, caracte-
rizado por su disefio voluminoso
y sumaterial ligero y flexible, co-
nocido como Croslite.

Este zapato tiene una forma an-
cha y robusta, con agujeros per-
forados en la parte superior, lo
que lo hace altamente ventilado
y comodo. Aunque originalmen-
te se penso para actividades al
aire libre y navegacion, su esté-
tica simple y funcional rapida-
mente capto la atencion por su
practicidad y confort.

Histfory of fhe
crocs brand.

A lo largo de los afnos, Crocs ha
evolucionado en términos de
estilo, desde las versiones mas
tradicionales de un zapato plano
hasta las versiones de platafor-
ma lanzadas por marcas de lujo
como Balenciaga. Ademas, su
versatilidad ha permitido perso-
nalizarlos con Jibbitz (pequefios
adornos que se insertan en los
agujeros),

55
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lo que permite a los usuarios dar-
le un toque personaly creativo.

Hoy en dia, los Crocs no son solo
un zapato comodo, sino también
una declaracion de estilo.

Han sido adoptados por diferen-
tes corrientes de moda, desde
el estilo casual y urbano hasta el
lujoy la alta moda.

Esta mezcla de comodidad, fun-
cionalidad y personalizacion ha
ayudado a convertir a los Crocs
en un elemento indispensable
dentro de la moda contempora-
nea.

Crocs

contact
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Crocs abrid su tienda insignia
mas grande del mundo en la po-
pular 34th Street de Nueva York,
abarcando 13,600 pies cuadra-
dos en tres pisos. El disefio de
la tienda busca ofrecer una ex-
periencia inmersiva y vibrante,
alineada con su evolucion hacia
una marca de moda para toda Ia
familia. El exterior destaca con
una fachada amarilla y verde,
que refleja los colores iconicos
de la marca yLa fachada de la
tienda, disenada en colores vi-
brantes amarilloy verde, capta la
atencion desde el primer vistazo,
utilizando LEDs multicolores que

TPG Archi -

Fecftfure
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imitan el disefio perforado de
los famosos zuecos Crocs. Este
enfoque no solo resalta la identi-
dad visual de la marca, sino que
también establece una conexion
directa con los elementos clave
de sus productos originales.

Al ingresar, los visitantes se en-
cuentran con la “Liberty Wall”,
un homenaje a la Estatua de
la Libertad, que exhibe mas de
2,500 Crocs Littles. Un ascensor
"Croc-ificado” verde lleva a los
clientes a una tienda de Jibbitz,
donde pueden personalizar sus
Crocs con letras, formas y perso-
najes en un dispensador interac-
tivo de chicles

contact
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El disefio de Amby se basa en
la fusion entre romanticismo
y funcionalismo, equilibrando
energia masculina y femenina
para crear un espacio acogedory
moderno. El color juega un papel
clave, con tonos célidos y sofisti-
cados, mientras que la ilumina-
cion tenue vy los colores neutros
de la sala de relajacion crean un
ambiente intimo. Elementos
arquitectdnicos como vigas en
el techo y baldosas de concreto
aportan autenticidad al disefo,
mientras que detalles como el
espejo orbital con flor planeta-
ria y la mesa inspirada en Equili-
brium refuerzan la identidad del
lugar.

stfudio

Amby | Beauty salon

57

home

design
reference

contact



e

x T

fJuge

(O\SEerh

ADN DE MARCA

Conexion con el Entorno / Con su
disefio flexible y aireado, ofrece
esa reivindicacion de querer sa-
lirnos de ese refugio y expresar-
nos al natural tal y como somos
sin barreras, donde la comodi-
dad se fusiona con el entorno.

CROCS X-STORE: DONDE LA
COMODIDAD SE ENCUENTRA
CON LA EXPRESION

El disefio interior del Crocs
X-STORE es un viaje visual que
refleja la esencia de la marca, fu-
sionando confort y creatividad.

La tienda esta disefiada con un
degradado de colores que va
desde tonos suaves y neutros en
la entrada, hasta colores mas vi-
brantesy audaces hacia el fondo.
Esta transicion de colores sim-
boliza como Crocs se adapta a
diferentes estilos y momentos
del dia, permitiendo que cada
cliente se sienta comodo, ex-
presivo y Unico. El degradado
también refleja la ligereza del
calzado, creando una atmosfera
fluida que invita a la exploracion.

En cuanto a la experiencia inte-
ractiva, al mover el espacio o al
caminar por diferentes zonas
de la tienda, un sistema inte-
ligente de “juego de eleccion”

Live on

Sanctuaries of
Freedom and Con-
nection

home proposal

concept

permite que el cliente toque o se
acerque a areas especificas que,
al azar, muestran una zapatilla
Crocs segun el color o estilo del
ambiente.

Este juego nosolo refleja la diver-
sidad de la marca, sino que tam-
bién ofrece una forma divertiday
dinamica de descubrir qué Crocs
se adaptan mejor a tu estilo.

Es una invitacion a dejarse llevar
por la espontaneidad y encon-
trar el par perfecto mientras dis-
frutas de un entorno envolvente,
lleno de colory comodidad.
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La historia de Geox comenzo en
1995, cuando Mario Moretti, un
empresario italiano del sector
vinicola, experimentd un mo-
mento revelador en un viaje de
negocios a Nevada. Mientras
caminaba bajo el calor extremo,
hizo unos agujeros en la suela de
sus zapatos de goma y descubrio
que sus pies comenzaron a trans-
pirar, aliviando la incomodidad.
Esta observacion lo llevo a desa-
rrollar un calzado innovador con
suelas perforadas y una mem-
brana microporosa que permite
la transpiracion, manteniendo
los pies secos.

History of fthe
geox brand.

A pesar del rechazo inicial de
las grandes marcas de calzado,
Moretti decidio emprender su
propio camino y fundo Geox. La
marca se lanzo con el lema “los
zapatos que respiran”, y su éxito
fue inmediato.

A finales de los afos 9o, Geox
ya estaba presente en numero-
sos palises, destacandose por su
tecnologia innovadora, que mas
tarde se expandira a otros pro-
ductos como ropa y prendas de-
portivas.

60
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En 2004, Geox salio a la bolsa de
Milan, y su evolucion fue espec-
tacular. La empresa se centro en
la investigacion vy el desarrollo
de nuevos productos, destinan-
do un 3% de su facturacion a
investigacion, lo que le permitio
obtener mas de 40 patentes. Su
crecimiento fue tal que en 2006
alcanzo los 600 millones de eu-
ros en facturacion, con un bene-
ficio cercano a los 100 millones.
El éxito de Geox no solo se debio
a la innovacion, sino también a
su enfoque estratégico en la ges-
tion, la formacion continua de su
personal y una solida responsa-
bilidad social empresarial, ejem-
plificada en proyectos como el
“puente de la sonrisa”. A dia de
hoy, la empresa sigue expan-
diendo su presencia y desarro-
llando nuevas lineas de produc-
tos, incluyendo ropa y calzado
deportivo, consolidandose como
una de las marcas masinnovado-
ras del mercado global.
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Geox ha inaugurado una nueva
tienda insignia en Corso Vitto-
rio Emanuele, en el distrito de la
moda de Milan, cerca de Piazza
San Babila. Disenada por Federi-
co Pompignolidel estudio 7478, la
tienda destaca por su enfoque en
la sostenibilidad y la innovacion.

Con una superficie de 5go m2dis-
tribuidos en dos niveles (380 m?2
dedicados a la venta), la tienda
cuenta con una impresionante
vidriera de seis metros de altura,
un ascensor de cristal y un techo
de aluminio anodizado perfo-
rado inspirado en la tecnologia
transpirable de Geox.
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El diseno interior incorpora ma-
teriales ecoldgicos, como suelos
de nogal americano con certifi-
cacion FSC, alfombras recicla-
das, papel pintado sin toxicos vy
herramientas visuales de resinay
plexiglas reciclados.

La seccion masculina presenta
tonos frios, mientras que la fe-
menina utiliza materiales calidos
y sostenibles. Lailuminacion LED
y el uso de materiales recupera-
dos refuerzan el compromiso de
Geox con la sostenibilidad.
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El disefio interior de la tienda
insignia de Verish en Seongsy,
esta centrado en reflejar la co-
modidad, la suavidad vy la sofis-
ticacion. El espacio utiliza ma-
teriales naturales como madera
y piedra, que aportan calidez y
autenticidad, y una paleta de co-
lores suaves en tonos neutros y
pasteles que crean un ambiente
relajado y acogedor. La dispo-
sicion del espacio esta pensada
para permitir un recorrido fluido.
La conexion visual con el exterior,
a través de grandes ventanas,
inunda el espacio de luz natural
y refuerza la sensacion de ampli-
tudy frescura.

YGGGR

Verish seongsu flagship
sfore
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ADN DE MARCA

Sin restricciones/ lo que destaca
a geox es esa transpiracion y per-
meabilidad / fluidez vy la libertad
de moverse/ fluir dentro de nues-
tro yo interior de nuestro refugio

GEOX X-STORE: DONDE EL
DISENO RESPIRAY LATECNO-
LOGIA COBRAVIDA

Imagina una tienda Geox donde
el disefio no solo refleja la esen-
cia de la marca, sino que trans-
forma la experiencia de compra
en un viaje sensorial e innovador.
Su corazon es una estructura ico-
nica en forma de "X”, mas que un
simbolo: un sistema inteligente
que guia a los clientes a través de
un recorrido fluido, envolvente
y funcional. Esta "X” representa
transpirabilidad, comodidad vy
tecnologia avanzada, los pilares
fundamentales de Geox.

Cada una de sus cuatro caras
estd disefiada para una fase
esencial del proceso de compra:
una exposicion interactiva para
elegir el producto de manera in-
tuitiva, una zona de prueba con
simulaciones climaticas que ga-
rantizan el confort, un espacio
de asesoramiento personalizado
con expertos que guian al cliente
y, finalmente, una experiencia de
compra agil y eficiente.

Live on

Sancfuaries of
Freedom and (Con-
necftion

home proposal
concept

El disefio arquitectonico de la
tienda es una extension de la in-
novacion de Geox. Paredes y te-
chos con materiales translicidos
y paneles microperforados crean
una sensacion de permeabilidad
visual, evocando la respirabilidad
del calzado.

El uso de metal y vidrio Aldcido
en tonos frescos refuerza la es-
tética futurista e industrial, mien-
tras que una iluminacion LED
dindmica adapta la temperatura
y la intensidad de la luz segun la
zona, sumergiendo al cliente en
una atmosfera envolvente.

Una tienda donde la X no solo

marca el espacio, sino que define
la experiencia.
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CROCS X-STORE: DONDE EL
ENTORNO, LA EXPRESIONY LA
COMODIDAD SE UNEN

Con su disefio flexible y aireado,
Crocs X-STORE es la reivindi-
cacion de salir de nuestro refu-
gio y expresarnos al natural, sin
barreras. Es un espacio donde
la comodidad se fusiona con el
entorno, invitandonos a explorar
con libertad.

La esencia de Crocs se traduce
en un disefio que combina dos
fuerzas opuestas, pero comple-
mentarias: el degradado y el me-
tal.

El degradado se encuentra en la
zona expositiva, donde capsulas
ovaladas de vidrio opaco en de-
gradado ocultan las zapatillas en
su interior. Solo al retirar el panel
del color que elijas, descubriras
un par de Crocs alineado con esa
tonalidad, convirtiendo la expe-
riencia en un juego de eleccion
espontaneo y sensorial.

Esta transicion de colores sim-
boliza la versatilidad de Crocs,
adaptandose a diferentes estilos
y momentos del dia.
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materialization

El metal, por otro lado, es el re-
flejo del entorno.

Su superficie captura y transfor-
ma la luz, los colores y los movi-
mientos del espacio, integrando
el interior con el exterior. Su soli-
dez resalta la ligereza de Crocs y
refuerza la sensacion de libertad
dentro de nuestro propio refu-

gio.

Mas que una tienda, Crocs
X-STORE es una experiencia in-
mersiva, donde el metal refleja
el mundo exterior y el degrada-
do refleja tu personalidad. Aqui,
cada eleccion es Unica, cada
paso es una exploracion y la co-
modidad se convierte en un jue-
go sin limites.
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En mi opinion, este proyecto so-
bre una franquicia de zapaterias
en el que se represento una pro-
puesta para la firma de calzado
Crocs me parece un reto intere-
sante. Las franquicias de calza-
do no solo deben mantener la
identidad visual de la marca, sino
también adaptarse a las tenden-
cias del mercado y a las necesi-
dades del consumidor actual.

El disefio de las tiendas de Crocs
debe equilibrar funcionalidad e
innovacion, permitiendo una ex-
periencia de compra atractiva y
eficiente. Hoy en dia, las tiendas
de calzado han evolucionado
significativamente, incorporan-
do tecnologfas como la realidad
aumentada para probar produc-
tos, sistemas de escaneo 3D para
una mejor adaptacion y una dis-
tribucion del espacio que facilite
la interaccion con los clientes.
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Sin embargo, tras analizar di-
versas estrategias en el sector,
he observado que, aunque la
automatizacion y digitalizacion
mejoran la experiencia de com-
pra, la atencion personalizada
sigue siendo un factor clave en
la fidelizacion del cliente. Las
franquicias deben encontrar el
equilibrio entre la tecnologia y el
trato humano, asegurando que
la identidad de la marca se man-
tenga sin perder la cercania con
el consumidor.

En resumen, considero que este
proyecto refleja la evolucion de
las tiendas de calzado, adaptan-
dose a tendencias como la per-
sonalizacion del producto. Ade-
mas, destaca la importancia de
los espacios comerciales como
herramientas de comunicacion y
venta, donde la innovacion debe
estar al servicio de una experien-
cia de compra comoda vy efecti-
va.
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ASED
AREA 2,89 M?

ESPACIO DE
VENTA
AREA 30,56 M?

ALMACEN
AREA 4,63 M?

PEDIDOS ON-
LINE
AREA L 19 M?
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ALMACEN
AREA 3,86 M?

ESPACIO DE
VENTA
AREA 13,60 M2

(NEZ CAMPOS

CALLE MART
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ASED ALMACEN
AREA AREA 7,19 M2
3,66 M2

ESPACIO DE
VENTA
AREA 40,71 M?

PROBADORES
AREA 11,71 M?

CENTRO COMERCIAL
NEVADA SHOPPING

14

Local Centro
Comercial Ne-
vada
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EXPOSITIVA CENTRO COMERCIAL NEVADA
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ZONA DE VENTA

K=(axb)/(h1x (a +b)); (9,60
m x 8,30)/ 3,87 (9,60+ 8,30)=
79,68/69,27=1,15 m

Blanco o,50
Verde claro 0,45

Cu=o0,25
fm=0.90
K=1,15

Ot = (EmxS)/(FuxFm)= 500 x 32,81/
0,25X 0,9 =16,405/0.22=74568,18

N= 74568,18/ 1x 1318Im =56,57 = 57
luminarias

Em= 57 x 1 x 1318 X 0.9 X
0.25/32,81=511.30 Ix

511.3 > 500 CUMPLE

VEEI= 57x 11,9 X 100/32.81x511,30=
67830/16775= 4,04

4,04 < 8,0 CUMPLE
P=11,9X57/32,81=

Local comercial - Tipo de luminaria-
directa - general - horizonta - carril

foco suspendido 12cm

Techo blanco
Pared verde claro
Suelo claro
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CO\:\Ed ch ) home Lighting contact

ZONA DE PROBADORES

K=(axb)/(h1x (a + b)); ( 5,15
mx 2,12)/ 5 (5,15,60+ 2,12)=

10,918/36,35=0,30 M — { - —r

Blanco o,50
Verde claro 0,45

Cu=o0,25
fm=0.90
K=0,3

Ot = (EmxS)/(FuxFm)= 300 x 10,59/
0,25X 0,9 = 3177/0.225=14120

N= 14120/ 1x 1318Im =10,59 = 11 lu-
minarias

Em=11x1x%1318 X 0.9 X 0,25/10,59
=308,03 Ix

308,03 >300 CUMPLE

VEEI=11x10,3%X100/10.59%308,03=
11330/3262,03= 3,47

3,47 < 8,0 CUMPLE
Local comercial - Tipo de luminaria-

directa - general - horizonta - downli-
ght emporable techo

L e |
Pared clara

Suelo claro
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ZONA ALMACEN

K=(axb)/(h1x (a + b)); (501
mMx1,37)/ 5(5,01+ 1,37)=

6,86/31,9=0,215m M { - —r

Blanco 0,70
crema 0,50

Cu=o0,25
fm=0.90
K=0,215

Ot = (EmxS)/(FuxFm)= 200 x7,19
0,19 X 0,9 = 1438/0.144=9986,11

N= 9986,11/ 1x 1318Im =7,57 = 8 lu-
minarias

Em=8x1x1318x0.9x0,16/7,19
=211,17 Ix

211,17 > 200 CUMPLE

VEEI=8x%13,6 x 100/17,19%211,17=
10880/1518,31= 7,16

7,16 < 8W,0 CUMPLE

Local comercial - Tipo de luminaria-
directa - general - horizonta - downli-
ght emporable techo

Techo blanco
Pared clara
Suelo claro
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ON YOUR SHOES

Calculo de iluminacién para zapateria 'CROCS' con Dialux.

contact

Created with DIALux
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Descripcion

Proyecto de disefio luminico utilizando DIALux, desarrollado para un Interiorista

local ubicado en la Calle Sécrates, 01, en la ciudad de Granada. La Rocio Rodriguez Hernandez
intervencion corresponde a una reforma integral del espacio con el

objetivo de acondicionarlo para la apertura de una tienda de calzado ESADA

de la marca 'Crocs'. Calle Trinidad, 4
T 661533371
F 12357866

rociorodriguezhernandez04@
gmail.com
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Ficha de producto

home invoice for
professional
fees

ERCO - Iku Downlight de superficie oval wide flood 1xLED 4.8W neutral white

N° de articulo B4000093
P 7.0W
DLsmpara -

Pruminaria 724 1m

n -
Rendimiento 103.4 Im/W
luminico

CCcT 4000 K

CRI 82
B4000093

ERCO Iku Downlight de superficie oval wide flood

con cono de apantallamiento negro

Tamafio 4

Negro (RAL9011)

Modulo LED: 4,8W 1058Im 4000K blanco neutro

DALI-2

Version 1

lente Spherolit oval wide flood

Cilindro: fundicién de aluminio, pintura en polvo.

Armadura de techo: metal.

Clema de conexion de 5 polos. Cableado continuo 5x1,5 mm
posible.

Equipo auxiliar DALL

Mdédulo LED: mid-power LEDs.

Lente Spherolit de polimero dptico, ajustable +10°.

Cono antideslumbrante: material sintético, lacado en negro
(RAL9005), mate.

Datos técnicos

Flujo luminoso 725Im

Potencia instalada 7W

2
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Ficha de producto

ERCO - lku Dowmlight de superficie oval wide flood 1=LED 4.2W neutral white

Efidencia kiminaria 10

Toederancia cromatica 1,5 5DCM

Indice da reproducdin cromdcica CRL B2

blanberimbenda i fiujn leminoso ddatos del Tabrkcantie de ks LEDS)
LGB 10 =50000h, LALESD = 1000000

Indice da 1alla los LEDs 0,1 % ==00000

Kargen de regulacian 2,5%-100%

WRooda o regulacisn OCR

TLA erdmeanos bamporalas di a6 luz)h 5 204 Psilt =1
Potencia en Sandbsy por S0 po ausiliar 0308

Lismd narias paor cada fusl bl aummantico BT mdx 133
Déimmetno 136mm

Alkura 12%mm

Pe=a 1,28kg

CE ACM, LKCE IP20
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Ficha de producto

ERCO - Iku Downlight de superficie TxXLED 9.7W neutral white

N° de articulo B4000073
P 129W
DLsmpara -

Pruminaria 1540 Im

n -
Rendimiento 119.4 Im/W
luminico

CCcT 4000 K

CRI 82
B4000073

ERCO Iku Downlight de superficie

con cono de apantallamiento negro

Tamarfo 4

Negro (RAL9011)

Moédulo LED: 9,7W 2117Im 4000K blanco neutro
Conmutable

Version 1

Lente Fresnel wide flood

Cilindro: fundicién de aluminio, pintura en polvo.

Armadura de techo: metal.

Clema de conexion de 5 polos. Cableado continuo 5x1,5 mm
posible.

Equipo auxiliar.

Mdédulo LED: mid-power LEDs.

Lente Fresnel de polimero éptico.

Cono antideslumbrante: material sintético, lacado en negro
(RAL9005), mate.

Datos técnicos

Flujo luminoso 1539Im

Potencia instalada 13W

2

home invoice for contact
professional
fees
e ”»s
oy o
L4 -
Ly
L »r
100
w 102 -
taw
xr 15 ¢ " wr
L \ -
ed 1540 im
———-Cny w——=m-n
CDL polar
€& o o
ol e aiin RUG
2 I " 7 o = x " ™ Wl = )
Fi.. TEEE.SE SE -SE TN SEH-SEEk SE-SE =8N
L Faehs = w > £y 3 3 ) e o
Toma™: G e Wak e myedenni A o g fa i drwr
- e e - e
> | orr am e "o | 2T ine e e
. 0 s ha i"a L3} . 1”s " "a ne uy
Ll BAL) xt e " " A " s s LA
- 14 "o "y " e iITa "ne wr " e
e b ) no "wr L3 L) ”s "o A "3 wn
W]l Y R A 12 W3 | 173 128 TA 183 WA
- " 1S X 1te 1ma mrY | kY wmz tR k4w
b LA AL | 35 Ll 18 wa 173 s wT w3 L
@l r 8 e gy e | 7 e 1o Y W
ol n Ire "e 1) LT rd) ”e e ee L)
» " 33 e e oz | 17y > T3 123 "3
1w LA s trs ALE ) wo 1”1 s wa (AR s
»” S A 75 e 17a L 3] {4 nea wa s 5
Bl 1Ta 174 TS 1) 02| 170 D4 NS e w2
L s (3 5] 174 L) L3 1 " "a " »2
T ALS ) " 1"ae " - " LA "wa e "
Rt Lol LA s 1 s L 1 s we s =3
@l 8 g4 e 2 e 120 13 a4 1)) wr
o] e 122 Ta Ay o %2 1232 wa e W
R L - -
LEAL o 37 A wi ot
LEAL ] " 10 "y 90
-3 e 23a “@e 32
Lo sntami L | 0
s oL T 4 l 14

| W 50 s r— gt o whanan 8 B4 Py W (-

Diagrama RUG (SHR: 0.25)



(O\sear[h ) home invoice for contact
professional
fees

Ficha de producto

ERCT - lku Dowmlight de superficie 1xLED 9.7W neutral white

Eficiencia imninara 173

Tederancia cromartkca 1,5 500K

Indece: da reproduccdn cramdtica CRl B2

banteri miendo o Mo lumd nosno ddabos del Tabrkcame o ks LEDS)
L30E 10 =5 00000, LAOESD = 1000000

Il ecs: i fadba Ins LEDS 0.1 % =5 00000

Lisminarias por Caeda fusibbe Suicmerticn 816 ey 31
Dizmetno 136mm

Albura 125mmi

Pe=ao 1,35k

CE RCM, URICE IPZ0
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Edificacion 1 - Planta (nivel) 1 - ZONA EXPOSITIVA (LUZ ARTIFICIAL)

Resumen

Base

39.95m?

Altura interior del local

ce for
ional

3.670m-4.000 m

Grado de reflexiéon

Techo: 70.0 %,
Paredes: 50.0 9%,
Suelo: 87.0 %

Altura de montaje

3.340m-3.670m

Altura piano util

Factor de degradacion

0.80 (Global)

0.800 m

Zona marginal plano util

0.098 m

106

contact
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Edificacién 1 - Planta (nivel) 1 - BANO (LUZ ARTIFICIAL)

Resumen
. = W
< 3 - — L
\\‘ .’/ Z(S_"—q.\ s
— s \ = g || 2= | A
! \-‘. \ N ‘}?
———.11 | | &y i
—_— 1 —— . A — )l\ :"
BN n ~ 251 N— x
= \ I'Ié- |' /_,/ ") {:—% e ——
7% | NI buyy = V| T 1 7
\?, l‘ ' w_P* o2h 7, 25
oEm [ &
A ||| K
=2 LI ST,
T L?l 'y / 5 2
261/ /264 Z78 27B T\ 272
FAVE b ' ' i o
P— ._—/v/" .'//
i [
-+ S J
/ ,
/ f
258 [ 278 Vi) 27Bq% 270
. 3
\'S-Q.-_‘_ s —
o= 284 +256 253 .2”:3_3__
" 235 235 om 22—
A /
/
—>
Base 3.11m? Altura interior del local 3.340m
Grado de reflexion Techo: 70.0 %, Altura de montaje 3.340m
Paredes: 50.0 %,
Suelo: 87.0 % Altura piano util 0.800 m
Factor de degradacion  0.80 (Global) Zona marginal plano util 0.123 m

107
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Edificacion 1 - Planta (nivel) 1 - ALMACEN (LUZ ARTIFICIAL)
Resumen

,__:\\ 2723 (237 20z 187

|

\ |

N

\ |

\ ()

L -]

o\ U 5‘4
) 2z, {1 |51

Base

471 m?

Altura interior del local

3.500 m -4.000 m

Grado de reflexién

Techo: 70.0 %,
Paredes: 50.0 %,
Suelo: 87.0 %

Factor de degradacion

0.80 (Global)

Altura de montaje 3.500m
Altura piano uti 0.800 m
Zona marginal plano util 0.117 m

108
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VIVIENDA

COLINDANTE

VIVIENDA
COLINDANTE

PATIODE
LUCES

PATIODE
LUCES

I

I

ENDA
COLINDANTE

COLINDANTE

FACHADA

MEDIANERAS

FACHADA

ELEMENTO ESPESOR

MORTERO MONOCAPA 0‘015 0‘8 0,019
FABRICA LADRILLO HUECO 0,115 0,23
MORTERO DE CEMENTO 0,015 0.8 0,019
CAMARA DE AIRE SIN VENTANA 0,04 0,18
FABRICA LADRILLO HUECO DOBLE 0,07 0,16
GUARNECIDO Y ENLUCIDO DE YESO 0,015 0,67 0,026
RSE 0,04
RsI 0,13
RT 0,80
U FACHADA 1,24|NO CUMPLE

MEDIANERIAS

ELEMENTO ESPESOR A

GUARNECIDO Y ENLUCIDO DE YESO 0,015 0,57 0,026

FABRICA LADRILLO HUECO DOBLE 0,07 0,16

FABRICA LADRILLO HUECO DOBLE 0,07 0,16
GUARNECIDO Y ENLUCIDO DE YESO 0,015 0,57 0,026

RsI 0,13

RsI 0,13

RT 0,63

U FACHADA 1,58| NO CUMPLE

ELEMENTO ESPESOR

BALDOSA DE GRES 0,01 23 0,004

MORTERO DE CEMENTO 0,05 08 0,0625

FORJADO 0,21
GUARNECIDO Y ENLUCIDO DE YESO 0,015 0,57 0,026

RSl 0,13

RT 0,43

U FACHADA 2,31|NO CUMPLE

VIDRIO ACT!
ELEMENTO

[uvibriO

5.70|NO CUMPLE

FACHADA MEJORADA

ELEMENTO ESPESOR

MORTERO MONOCAPA 0,015 0.8 0,019
FABRICA LADRILLO HUECO 0,115 0,23
MORTERO DE CEMENTO 0,015 0.8 0,02
AISLAMIENTO INSUFLADO 0,04 0,028 143
FABRICA LADRILLO HUECO DOBLE 0,07 0,16
GUARNECIDO Y ENLUCIDO DE YESO 0,015 0,57 0,026
RSE 0,04
RsSI 0,13
RT 2,05
U FACHADA 0,49

MEDIANERIAS MEJORA

ELEMENTO ESPESOR A

GUARNECIDO Y ENLUCIDO DE YESO 0,015 0,57 0,026
FABRICA LADRILLO HUECO DOBLE 0,07 0,16
FABRICA LADRILLO HUECO DOBLE 0,07 0,16
AISLAMIENTO LANA MINERAL 0,05 0,05 1,00
GUARNECIDO Y ENLUCIDO DE YESO 0,015 0,57 0,026
PLACA DE YESO LAMINADO 0,015 0,57 0,026
RSI 0,13
RSI 0,13
RT 1,66
U FACHADA 0,60

FORJADO MEJORA

ELEMENTO ESPESOR

BALDOSA DE GRES 0,01 2,3 0,004
MORTERO DE CEMENTO 0,05 08 0,063
FORJADO 0,21
GUARNECIDO Y ENLUCIDO DE YESO 0,015 0,57 0,026
AISLAMIENTO LANA MINERAL 0,05 0,05 1,00
PLACA DE YESO LAMINADO 0,015 0,57 0,026
RSI 0,13
RSI 0,13
RT 1,59
U FACHADA 0,63

VIDRIO ACTU,
ELEMENTO

|VENTANAS PVC CON VIDRIO 4 - 12 -6

2,10|CUMPLE

15

Transmitfancia
térmica
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ELEMENTO ESPESOR __|A R ELEMENTO ESPESOR __|A R
MORTERO MONOCAPA 0015 08 0,019 MORTERO MONOCAPA 0015 08 0,019
FABRICA LADRILLO HUECO 0,115 023 FABRICA LADRILLO HUECO 0,115 023
MORTERO DE CEMENTO 0015 08 0,019 MORTERO DE CEMENTO 0015 08 0,02
CAMARA DE AIRE SIN VENTANA 004 018 AISLAMIENTO INSUFLADO 0,04 0,028 143
N FABRICA LADRILLO HUECO DOBLE 0,07 016 FABRICA LADRILLO HUECO DOBLE 0,07 016
GUARNECIDO Y ENLUCIDO DE YESO 0015 057 0,026 GUARNECIDO Y ENLUCIDO DE YESO 0,015 057 0,026
RSE 0,04 RSE 004
RSI 013 RS 013
U FACHADA 1,24|NO CUMPLE  |U FACHADA 0,49 CUMPLE
ELEMENTO ESPESOR _|A R ELEMENTO ESPESOR A R
GUARNECIDO Y ENLUCIDO DE YESO 0015 057 0,026 GUARNECIDO Y ENLUCIDO DE YESO 0,015 057 0,026
PATIODE FABRICA LADRILLO HUECO DOBLE 0,07 0,16 FABRICA LADRILLO HUECO DOBLE 0,07 0,16
FABRICA LADRILLO HUECO DOBLE 007 016 FABRICA LADRILLO HUECO DOBLE 0,07 016
LUCES AISLAMIENTO LANA MINERAL 0,05 0,05 1,00
GUARNECIDO Y ENLUCIDO DE YESO 0,015 057 0,026
GUARNECIDO Y ENLUCIDO DE YESO 0015 057 0,026 PLACA DE YESO LAMINADO 0,015 057 0,026
RSI 013 RS 013
RSI 013 RS 013
RT 063 RT 1,66
U FACHADA 1,58|NO CUMPLE  [U FACHADA 0,60| CUMPLE
ELEMENTO ESPESOR __|A R ELEMENTO ESPESOR __|A R
BALDOSA DE GRES 0,01 23 0,004 BALDOSA DE GRES 0,01 23 0,004
MORTERO DE CEMENTO 005 08 00625 MORTERO DE CEMENTO 0,05 08 0,063
‘ FORJADO 021 FORJADO 0,21
| GUARNECIDO Y ENLUCIDO DE YESO 0015 057 0,026 GUARNECIDO Y ENLUCIDO DE YESO 0015 057 0,026
AISLAMIENTO LANA MINERAL 0,05 005 1,00
PLACA DE YESO LAMINADO 0,015 057 0,026
RS 013
RSI 013 RS 013
RT 043 RT 1,59
U FACHADA 231|NOCUMPLE  [U FACHADA 063|CUMPLE
VIDRIO ACTUAL VIDRIO ACTUAL
ELEMENTO ELEMENTO
[uviorio [ 570|NO CUMPLE [VENTANAS PVC CON VIDRIO 4- 12 -6 [ 2,10|CUMPLE

MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA ENVOLVENTE TERMICA

En el plano de albafileria del estado actual, la fachada esta compues-
ta por mortero monocapa, fabrica de ladrillo hueco triple, mortero
de cemento, una camara de aire, fabrica de ladrillo hueco doble y un
guarnecido y enlucido de yeso. Las medianeras se compone de guar-
necidoy enlucido de yeso, fabrica de ladrillo hueco doble, otra fabrica
de ladrillo hueco doble y una Ultima capa de guarnecido y enlucido de
yeso. El forjado se compone por baldosa de gres, mortero de cemen-
to, forjado y el guarnecido y enlucido de yeso

Estas configuraciones no cumplen con la transmitancia térmica re-
querida para el edificio.

Para garantizar el cumplimiento de la transmitancia térmica limite de
0,49 W/m2K, segun las condiciones de la zona climatica de Granada,
se ha incorporado un aislamiento insuflado de 4 cm en la camara de
aire, mejorando asf la eficiencia térmica de la envolvente. Para las
medianeras se afiadira un aislamiento de lana mineral de 5 cm y una
placa de yeso laminado de 1,5 cm. Para el forjado también se afiade
aislamiento de lana mineral y una placa de yeso laminado. Para las
ventanas se pusieron unas de PVC con vidrio 4-12 - 6

VIVIENDA
COLINDANTE

PATIODE
LUCES

FACHADA
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EXTRACCION
ABERTURA DE ABERTURA DE PASO
PATIODE ADMISION ESPACIOS HUMEDOS
LULES CONDUCTO DE CONDUCTO DE
I EXTRACCION EXTRACCION ADICIONAL
|
|
Q ad min Q ext min Q ad equ Q ext equ
SALON 10 11
| DORMITORIO 1 8
| DORMITORIO 2
1 DORMITORIO 3 4
| BAKO 1 8 8
} BAKNO 2 8 8
| COCINA 8 17
| TOTAL 26 I/s 24 1/s 331/s 33 /s

MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA ENVOLVENTE TERMICA

En el plano de albafileria del estado actual, la fachada esta compues-
ta por mortero monocapa, fabrica de ladrillo hueco triple, mortero
de cemento, una camara de aire, fabrica de ladrillo hueco doble y un
guarnecido y enlucido de yeso. Las medianeras se compone de guar-
necidoy enlucido de yeso, fabrica de ladrillo hueco doble, otra fabrica
de ladrillo hueco doble y una Ultima capa de guarnecido y enlucido de
yeso. El forjado se compone por baldosa de gres, mortero de cemen-
to, forjado y el guarnecido y enlucido de yeso

Estas configuraciones no cumplen con la transmitancia térmica re-
querida para el edificio.

Para garantizar el cumplimiento de la transmitancia térmica limite de
0,49 W/m2K, segun las condiciones de la zona climatica de Granada,
se ha incorporado un aislamiento insuflado de 4 cm en la cadmara de
aire, mejorando asi la eficiencia térmica de la envolvente. Para las
medianeras se afiadira un aislamiento de lana mineral de 5 cm y una
placa de yeso laminado de 1,5 cm. Para el forjado también se afiade
aislamiento de lana mineral y una placa de yeso laminado. Para las
ventanas se pusieron unas de PVC con vidrio 4-12 - 6

]
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[ ABERTURA DE EXTRACCION o] ABERTURA DE EXTRACCION
HORIZONTAL

ABERTURA DE ADMISION ABERTURA DE ADMISION

HORIZONTAL

<j RECUPERADOR DE CALOR

MEMORIA DEL SISTEMA DE VENTILACION CON RECUPERADOR
DE CALOR

En el plano del sistema de ventilacion con recuperador de calor, se
ha incorporado un intercambiador de calor ubicado en la cocina. Este
dispositivo permite el intercambio de energia entre el aire de admi-
sion y el de extraccion, optimizando la eficiencia energética del sis-
tema.

Los conductos de admision se han dispuesto en las zonas secas, (Dor-
mitorios y Salon) mientras que los de extraccion estan ubicados en
los espacios humedos, (Cocina y Bafio) asegurando un flujo de aire
adecuado. Para mantener la estética y evitar que los conductos sean
visibles, se han instalado en un falso techo. Ademas, las aberturas
de ventilacion en las distintas estancias se han disefiado de manera
estratégica: En la cocina y el saldn las aberturas de ventilacion son
horizontales, mientras que en el resto de las habitaciones se han dis-
puesto en posicion vertical.

18
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SALON
DORMITORIO 1

| DORMITORIO 2
| DORMITORIO 3
i BAKO 1

} BAKO 2
\
\
\

COCINA

MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LAVENTILACION

Enelplanodeventilaciondirecta, se harealizado el cdlculo de caudales
para garantizar el correcto funcionamiento del sistema de ventilacion
disefiado. La circulacion del aire sigue el principio de flujo desde los lo-
cales secos hacia los humedos, asegurando una renovacion eficiente.

]

Paraello, los dormitoriosy el salén cuentan con aberturas de admision
de7ocm, mientrasqueloscuartosdebafioylacocinadisponendeaber-
turas de extraccion de la misma medida. Adicionalmente, la cocina in-
corpora un conducto especifico de extraccion de 120 mm de didmetro
para eliminar vaporesy contaminantes generados durante la coccion.

VIVIENDA
COLINDANTE

— T
S Segun la normativa vigente, en una vivienda con tres dormitorios, los
¥ locales humedos deben contar con un caudal minimo total de 33 1/s
H (] (Qv). Para cumplir con este requisito, se ajustaron los caudales de los
locales secos, multiplicando el caudal de cada abertura por 4, logran-

PATI0DE ! do asi un equilibrio adecuado en la ventilacion del espacio.

LUCES |
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UNIDAD LINEA FRIGORIFICA
EXTERIOR

AIRE
ACONDICIONADO

MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA ENVOLVENTE TERMICA

Se justifica la instalacion del sistema de aire acondicionado en
la vivienda para garantizar el confort térmico mediante equi-
pos Split 1xa de tecnologia Inverter. Se han instalado cuatro
unidades Panasonic KIT-XZ20-ZKE-H, cada una con 2.150 fri-
g/h y 2.236 kcal/h, distribuidas en tres dormitorios y el salon,
con sus respectivas unidades exteriores ubicadas en la terraza.

La climatizacion propuesta permite un control independiente en cada
estancia, optimizando el consumo y asegurando confort térmico y
eficiencia energética.

Aire
nado

20
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AGUA CALIENTE UNIDAD
EXTERIOR
~———  AGUA FRIA UNIDAD
INTERIOR
COLECTOR

MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA ENVOLVENTE TERMICA

Se justifica la instalacion de suelo radiante con aerotermia en una vi-
vienda con tres dormitorios, saldn, cocinay dos bafos, destacando su
eficiencia energética y confort térmico. La aerotermia extrae ener-
gia del aire exterior y la transfiere al suelo radiante, asegurando una
distribucion uniforme del calor en invierno y refrigeracion en verano.

Cada estancia cuenta con regulacion independiente median-
te termostatos zonificados, optimizando el consumo vy ga-
rantizando confort. Al operar a baja temperatura, el siste-
ma reduce el gasto energético y el impacto ambiental. Su
integracion en la vivienda proporciona eficiencia, sostenibilidad vy
una mavyor durabilidad en comparacion con sistemas tradicionales.

La maquina de aerotermia escogida es Aerotermia calefaccion/acs
bibloc FERROLIOmnia ST 3.2 14kw 240 L R32

21
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UNIDAD AGUA CALIENTE
EXTERIOR

FANCOIL ———  AGUA FRIA
UNIDAD

INTERIOR

MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA ENVOLVENTE TERMICA

en la vivienda compuesta por tres dormitorios, salon, cocinay dos ba-
fios. Este sistema ha sido seleccionado por su eficiencia energética,
versatilidad y capacidad para proporcionar tanto calefaccion como
refrigeracion.

El sistema de fancoil funciona mediante una bomba de calor ae-
rotérmica que distribuye agua caliente o fria a las unidades ter-
minales ubicadas en cada estancia (Saldon, Cocina, Dormito-
rios) Estas unidades cuentan con ventiladores que impulsan el
aire climatizado de manera eficiente, garantizando una tem-
peratura uniforme y rapida respuesta en la requlacion térmica.

Cada habitacion contara con una unidad de fancoil independiente,
permitiendo un control individualizado de la temperatura mediante

termostatos zonificados.

La maquina de aerotermia escogida es Aerotermia calefaccion/acs
bibloc FERROLIOmnia ST 3.2 14kw 240 L R32

o‘w
]
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PATIODE CONDUCTOS
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- MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA ENVOLVENTE TERMICA
Sistema de climatizacion por conductos en la vivienda, que cuenta con
| tresdormitorios,salonycocina.Sehaoptadoporestesistemadebidoasu
l eficienciaenergética, distribucionuniformedelaireyestéticaintegrada.
!
} La unidad interior se ubicara en el falso techo del bafio, des-
\ de donde se distribuird el aire a las distintas estancias mediante
} una red de conductos. El flujo de aire se regulard a través de re-
jillas horizontales estratégicamente colocadas en los dormito-
rios, el salon y la cocina, garantizando un confort térmico optimo.
Este sistema permite una climatizacion centralizada con una Unica
unidad de tratamiento de aire, mejorando la eficiencia energética y
reduciendo el impacto visual en la vivienda. Ademas, se podra incor-
D porar un sistema de regulacion para ajustar la temperatura por zonas.
!
\
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PRESUPUESTO Y MEDICIONES
CODIGO RESUMEN UDS LONGITUD ANCHURA ALTURA PARCIALES CANTIDAD PRECIO IMPORTE

SUBCAPITULO 01.01 CARPINTERIAS

01.01.01 m2 DESMONTADO DE PUERTA DE MADERA CON PRECERCO
Desmontado de puerta de madera con precerco. Medida la superficie de fuera a fuera del precerco.
Puerta interior 1 0,82 2,10 1,72
1,72 4,40 7,57
01.01.02 m2 DESMONTADO DE PUERTA CON PERFILES DE ALUMINIO
Desmontado de puerta con perfiles de aluminio. Medida la superficie de fuera a fuera del cerco.
Puerta de acceso 1 1 2,25 2,40 5,40
5,40 4,84 26,14
01.01.03 m2 DESMONTADO DE VENTANA CON PERFILES DE ALUMINIO
Desmontado de v entana con perfiles de aluminio. Medida la superficie de fuera a fuera del cerco.
Ventana F 1ZQ 1 1,40 2,95 413
Ventana F D 1 2,50 2,95 7,38
Ventana L 1 4,41 2,95 13,01
24,52 6,60 161,83
01.01.04 m2 DESMONTADO DE CIERRE ENROLLABLE
Desmontado de cierre enrollable incluso p.p. de ayudas de albafiileria. Medida la superficie segun las
dimensiones del hueco.
Persiana 1 2,25 3,00 6,75
6,75 4,40 29,70
TOTAL SUBCAPITULO 01.01 CARPINTERIAS.......ccooversrrssssrnreen 225,24
SUBCAPITULOO1.02SANITARIOS
01.02.01 u DESMONTADO DE LAVABO PEDESTAL Y EQUIPO DE GRIFERIA
Desmontado de lav abo pedestal y equipo de griferia. Medida la unidad terminada.
Aseo 1 1,00
1,00 5,50 5,50
01.02.02 u DESMONTADO DE INODORO DE TANQUE BAJO
Desmontado de inodoro de tanque bajo. Medida la unidad terminada.
Aseo 1 1,00
1,00 5,50 5,50
01.02.03 u DESMONTADO DE CALENTADOR INDIVIDUAL
Desmontado de calentador indiv idual. Medida la unidad terminada.
Aseo 1 1,00
1,00 5,50 5,50
TOTAL SUBCAPITULO 01.02 SANITARIOS 16,50
3 de abril de 2025 Pagina 1
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PRESUPUESTO Y MEDICIONES
cépiGo RESUMEN UDS LONGITUD ANCHURA ALTURA PARCIALES CANTIDAD PRECIO IMPORTE
SUBCAPITULO 01.03 ALBANILERIA
01.03.01 m2 DEMOLICION SELECTIVA M. MANUALES DE TABICON DE LADRILLO
Demolicion selectiva con medios manuales de tabicén de ladrillo. Medida la superficie inicial dedu-
ciendo huecos.
Pared divisoria 1 5,50 4,00 22,00
Pared divisoria aseos 1 2,19 4,00 8,76
Puerta -1 1 0,82 2,10 1,72
Hueco 0,80 4,00
Cerramiento ex terior
pared frontal 1 9,22 4,00 36,88
pared lateral 1 6,80 4,00 27,20
a deducir 24,52 =SUB.01  01KLV00001
121,08 7,26 879,04
01.03.02 m2 DEMOLICION SELECTIVA M. MANUALES DE CITARA DE L/P
Demolicion selectiva con medios manuales de citara de ladrillo perforado. Medida la superficie inicial
deduciendo huecos.
Cerramiento ex terior
pared frontal 1 9,22 4,00 36,88
pared lateral 1 6,80 4,00 27,20
a deducir 24,52 =SUB.01  01KLV00001
88,60 8,80 779,68
TOTAL SUBCAPITULO 01.03 ALBANILERIA..........ocovmmrennssenessnns 1.658,72
SUBCAPITULO 01.04 REVESTIMIENTOS
01.04.01 m2 PICADO DE GUARNECIDO Y ENLUCIDO DE YESO EN PAREDES
Picado y rascado de guamecido y enlucido de yeso en paredes. Medida la superficie inicial dedu-
ciendo huecos.
pared medianeria zona de venta 1 5,00 3,00 15,00
pared medianeria zona almacen 1 3,00 3,00 9,00
24,00 5,50 132,00
01.04.02 m2 PICADO DE PARAMENTOS ALICATADOS
Picado de paramentos alicatados . Medida la superficie inicial deduciendo huecos.
pared aseo 1 4,97 3,00 14,91
14,91 7,70 114,81
01.04.03 m2 DEMOLICION SELECTIVA DE TECHO CONTINUO DE PLANCHA DE ESCAYOLA
Demolicion selectiva de techo continuo de plancha de escayola. Medida la superficie inicial.
techo 1 28,80 3,00 86,40
86,40 3,96 342,14
01.04.04 m DEMOLICION SELECTIVA M. MANUALES DE RODAPIE DE BALDOSAS CERAM.
Demolicion selectiva con medios manuales de rodapié de baldosas ceramicas. Medida la longitud
inicial.
suelo aseo 1 10,16 10,16
Suelo almacén 1 11,83 11,83
21,99 0,70 15,3¢
01.04.05 m2 DEMOLICION SELECTIVA M. MANUALES DE PARQUE Y RODAPIE DE MADERA
Demolicion selectiva de parque y rodapié de madera. Medida la superficie inicial.
suelo zona de venta 1 23,22 23,22
23,22 3,96 91,95
3 de abril de 2025 Pagina 2
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cbpIGO RESUMEN UDS LONGITUD ANCHURA ALTURA PARCIALES CANTIDAD PRECIO IMPORTE
TOTAL SUBCAPITULO 01.04 REVESTIMIENTOS........coesesssessrrsren 696,29
01.05.01 m DEMOLICION MASIVA M. MAN. DE CANALIZACION DE COBRE

Demolicion masiva con medios manuales de canalizacion de cobre con seleccion de cobre. Medida
la longitud ejecutada. incluidas llaves de corte

Agua fria
horizontal 1 6,20 6,20
horizontal 1 1,20 1,20
vertical 3 2,50 7,50
Agua caliente
horizontal 1 6,20 6,20
vertical 3 2,50 7,50
28,60 1,58 45,18
01.05.02 u DEMOLICION MASIVA M. MAN. DESAGUE DE INODORO CON SELECC.PVC
Demolicién masiva de desagiie de inodoro con seleccion de PVC. Medida la cantidad ejecutada
Inodoro 1 0,85 0,85
0,85 2,75 2,34
01.05.03 u  DEMOLICION MASIVA M. MAN. DESAGUE DE LAVABO CON SELECC.PVC
Demolicion masiva de desaglie de lavabo con seleccion de tubo de PVC. Medida la cantidad ejecu-
tada
Lavabo 1 1,10 1,10
1,10 3,85 4,24
TOTAL SUBCAPITULO 01.05 FONTANERIA Y SANEAMIENTO.... 51,77
01.06.01 u DEMOLICION MASIVA M. MAN. TOMA DE CORRIENTE CON SELECCION COBRE
Demolicion masiva con medios manuales de toma de corriente con seleccién de cobre. Medida la
cantidad ejecutada.
Aseo
Enchufes 2 2,00
Interruptor 1 1,00
Almacén
Enchufes 1 1,00
Interruptor 1 1,00
Espacio venta
Enchufes 8 8,00
Interruptores 1 1,00
14,00 1,76 24,64
01.06.02 u DESMONTADO DE LUMINARIA SIN APROVECHAMIENTO
Almacén 2 2,00
Espacio venta 4 4,00
Aseo 1 1,00
7,00 2,20 15,40
01.06.03 u  DEMOLICION MASIVA M. MAN. DE PUNTO DE LUZ CON SELECCION DE COBRE
Demolicion masiva con medios manuales de punto de luz con seleccién de cobre. Medida la cant-
dad ejecutada.
Almacén 1 1,00
Zona de ventas 8 8,00
Aseo 2 2,00
3 de abril de 2025 P4gina 3
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PRESUPUESTO Y MEDICIONES

cODIGO

RESUMEN UDS LONGITUD ANCHURA ALTURA PARCIALES

Budget

CANTIDAD PRECIO

contact

IMPORTE

01.06.04

01.07.01

01.07.02

01.07.03

m DEMOLICION MASIVA M. MAN. CIRCUITO ELEC. CON SELECCION DE COBRE

Demolicion masiva con medios manuales de circuito eléctrico con seleccion de cobre. Medida la lon-
gitud ejecutada.

Aseo

TTCC 2 5,50 11,00
Almacén

TTCC 1 3,00 3,00
Almacén

TTCC 8 2,00 16,00

11,00 1,76

19,36

TOTAL SUBCAPITULO 01.06 ELECTRICIDAD.......rssssssmsssssssrsren

SUBCAPITULO 01.07 CLIMATIZACION
u DESMONTAJE DE EQUIPO DE CLIMATIZACION

Desmontaje de aparato de aire acondicionado, consistente en la desconexion y desmontado de ali-
mentacion eléctrica al equipo, extraccion de cualquier gas refrigerante conforme a normativa aplicable
mediante bomba de vacio y llenado de recipiente para su posterior gestion del residuo, desmontado
de unidad exterior incluso soportes anclados a fachada, desmontado de unidad interior, desmontado
de tuberias aisladas de gas refrigerante, canaletas de superficie y tuberias de desaglie, cegado de
hueco restituyendo las condiciones iniciales del cerramiento en el caso de equipos de ventana. In-
cluso restitucion de revestimiento y acabado con pintura de color y textura similar a la existente.
Medida la unidad ejecutada.

Aire acondicionado 1 1,00

10,50

69,90

u DESMONTAJE DE UNIDAD INTERIOR DE SISTEMA DE AIRE ACONDICIONADO

Desmontaje de unidad interior de sistema de aire acondicionado, de pared, de 50 Kg de peso méxi-
mo, con medios manuales, y recuperacion del material para su posterior ubicacion en otro emplaza-
miento, y carga manual sobre camion o contenedor. El precio incluye el desmontaje de los acceso-
rios y de los soportes de fijacion y la obturacion de las conducciones conectadas al elemento.

Unidd ex terior 1 1 1,00
Unidad interior 1 1 1,00

1,00 74,23

74,23

DESMONTAJE EXTRACTOR ASEO

Desmontaje de extractoe de aire para bafio, de 50 mm de didmetro méximo de salida de aire 300
m3/h de caudal maximo de aire , con medios manuales. y carga manual sobre camion o contene-
dor. Aseo.

Aseo 1 1,00

2,00 49,32

98,64

TOTAL SUBCAPITULO 01.07 CLIMATIZACION....coveverererrrreeenereen

TOTAL CAPITULO 01 DEMOLICIONES Y TRABAJOS PREVIOS..........uuuusmeesessssernsssenen

74,16
247,03
2.965,45

2.965,45

3 de abril de 2025
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Budget contact
RESUMEN DE PRESUPUESTO
CAPITULO RESUMEN EUROS %
1 DEMOLICIONES Y TRABAJOS PREVIOS. ...ttt 2.965,45 100,00
-01.01 -CARPINTERIAS . 225,24
-01.02 SSANITARIOS. ...ttt 16,50
-01.03 SALBANILERIA. ..o 1.658,72
-01.04 SREVESTIMIENTOS ...ttt e 696,29
-01.05 -FONTANERIA Y SANEAMIENTO.........ooviieieceeceeeeeeseees s 51,77
-01.06 FELECTRICIDAD ...ttt 69,90
-01.07 SCLIMATIZACION. .....oove oo 247,03
2 ALBARILERIA ... 0,00 0,00
3 IMPERMEABILIZACION. ..ottt s 0,00 0,00
4 REVESTIMIENTOS. ... .ttt eh et bbbttt ettt b e et ettt nae s 0,00 0,00
-04.01 SCONTINUOS....cce ettt bbb b et 0,00
-04.02 SALICATADOS ...ttt bbb 0,00
-04.03 SPAVIMENTOS ...ttt et 0,00
5 INSTALACIONES ...ttt et h ettt s e s ettt e et e bt ettt st eb e b e b e e nbeans 0,00 0,00
-05.01 SFONTANERIA. ... e 0,00
-05.02 FSANEAMIENTO ...ttt 0,00
-05.03 SELECTRICIDAD ...ttt ettt ettt ebe e e 0,00
-05.04 ALUMINACION ... 0,00
6 CARPINTERIAS. ..ottt 0,00 0,00
-06.01 -CARPINTERIAS DE MADERA.........covmaieieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 0,00
-06.02 “CARPINTERIAS DE ACERO.........ooviiiiiriiiiicisississesessssis s 0,00
-06.03 -VIDRIOS 0,00
7 PINTURA e bbbt bbbt bbbt ea bbbt bt e bt et ettt 0,00 0,00
8 DECORACION Y VARIOS.........oeveeeeee oottt en e ne e 0,00 0,00
9 GESTION Y RESIDUOS ......ocooveveee e see sttt 0,00 0,00
10 SEGURIDAD Y SALUD. ...ttt ettt ettt eh et h e bbbt st e st bt e bt e e b et e bt et e e e aae s 0,00 0,00
1 CONTROL DE CALIDAD.. ...ttt ettt ettt ese e eae e ehe et be b e st et es bt st et e e bt e et e ebe e bt et e e e neeaaees 0,00 0,00
TOTAL EJECUCION MATERIAL 2.965,45
21,00% VA oo 622,74
TOTAL PRESUPUESTO CONTRATA 3.588,19
TOTAL PRESUPUESTO GENERAL 3.588,19
Asciende el presupuesto general a la expresada cantidad de TRES MIL QUINIENTOS OCHENTA Y OCHO EUROS con DIECINUEVE CENTIMOS
, a 3 de abril de 2025.
El promotor La direccion facultativa
3 de abril de 2025 Pagina 1
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PRESUPUESTO Y MEDICIONES

CODIGO RESUMEN UDS LONGITUD ANCHURA ALTURA PARCIALES CANTIDAD PRECIO IMPORTE
02.01 m2 SEPARACION DE PANEL AISLANTE CHAPA CONF. TIPO SANDWICH

Separacion panel aislante de chapa conformada tipo sandwich de 30 mm de espesor, formado por
dos chapas conformadas de acero galvanizado de 0,5 mm de espesor, acabados exteriormente con
resina de poliéster silicona y relleno interiormente por iny eccion con espuma de poliuretano rigido con
una densidad de 40 kg/m3, incluso p.p. de tapajuntas de 0,7 mm de espesor del mismo material y
acabado que las chapas del panel. Medido en verdadera magnitud deduciendo huecos mayores de 1

m2.
Pared expositiva en esquina izgrd 1 0,88 3,80 3,34
Pared expositiva en esquina derecha 1 0,41 3,80 1,56
Pared probadores 1 1,65 3,80 6,27
Pared esquina derecha C/ San 1 0,69 3,80 2,62
Marcelino
Pared esquina izqrd C/ San Marcelino 1 0,58 3,80 2,20
15,99 48,12 769,44
02.02 m2 TABIQUE SIMPLE PL. YESO LAMINADO. 15+70 (85mm)
Tabique simple con placa de yeso laminado de 15 mm de espesor y espesor final de 85 mm, cu-
briendo la altura total de suelo a techo, atorillado a enframado de acero galvanizado con una separa-
cién de montantes de 60 cm, incluso niv elacion, ejecucion de angulos, pasos de instalaciones y reci-
bido de cajas, encintado y repaso de juntas; construido segun especificaciones del fabricante de las
placas. Medido deduciendo huecos.
Trasdosado medianera con local 1 1,61 3,80 6,12
contiguo
Trasdosado fachada C / Socrates 1 1,00 3,80 3,80
9,92 27,18 269,63
02.03 m2 FABRICA 1 PIE LADRILLO H/D
Fabrica de un pie de espesor, con ladrillo cerdmico hueco doble de 24x 11,5x9 cm, recibido con mor-
tero M5 (1:6), con plastificante; construida segiin CTE. Medida deduciendo huecos.
Medianera local contiguo C/Socrates 1 4,66 0,25 3,80 4,43
Medianera local C / San Marcelino 1 9,20 0,25 3,80 8,74
Fachada C/ Socrates 1 1,00 0,25 3,80 0,95
Fachada C / San Marcelino 1 1,00
Fachada C/ Socrates 2 1 1,10 0,25 3,80 1,05
16,17 47,42 766,78
02.05 m2 TABIQUE SIMPLE PL. YESO LAMINADO 13+70+13 (96 mm)
Tabique simple con placa de yeso laminado de 13 mm de espesor y espesor final de 96 mm, cu-
briendo la altura total de suelo a techo, atorillado a enframado de acero galvanizado con una separa-
cién de montantes de 60 cm, incluso nivelacion, ejecucion de angulos, pasos de instalaciones y reci-
bido de cajas, encintado y repaso de juntas; construido segun especificaciones del fabricante de las
placas. Medido deduciendo huecos.C on aislamiento de lana mineral
BANO
Pared frontal 1 2,40 3,80 9,12
Pared inodoro 1 1,56 3,80 5,93
Pared derecha 1 1,67 3,80 6,35
Pared puerta corredera 1 1,88 3,80 7,14
a deducir
Puerta corredera -1 0,82 3,80 -3,12
ALMACEN
Pared frontal 1 1,35 3,80 513
30,55 36,41 1.112,33
TOTAL CAPITULO 02 ALBANILERIA..........ccovvrrureennen 2.918,18
1 de junio de 2025 Pagina &
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PRESUPUESTO Y MEDICIONES
CODIGO RESUMEN UDS LONGITUD ANCHURA ALTURA PARCIALES CANTIDAD PRECIO IMPORTE
03.01 m2 IMPERMEAB. SUELOS, LAM. PVC 1 mm + PINTURA ANTIRREFLECTANTE

Impermeabilizacion de suelos, formada por: [émina vinilica de PVC flexible de un solo componente,
de 1 mm de espesor, colocada adherida con cola de contacto y terminacion autoprotegida con pintura
metalizada antirreflectante ejecutada in situ, incluso capa de regularizacion de 2 cm, de espesor con
mortero M5 (1:6), adhesivo PVC liquido, cubrejuntas con l&mina de PVC flexible de 15 cm de an-
choy p.p. de solapes. Medida la superficie ejecutada.

Impermeabilizacion C/ Sécrates 1 8,42 0,30 0,02 0,05
Impermeabilizacion C/ san Marcelino 1 4,44 0,30 0,02 0,03

0,08 35,93 2,87

TOTAL CAPITULO 03 IMPERMEABILIZACION rrer——— 2,87

1 de junio de 2025 Pagina €
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PRESUPUESTO Y MEDICIONES
cbpIGO RESUMEN UDS LONGITUD ANCHURA ALTURA PARCIALES CANTIDAD PRECIO IMPORTE

04.01.01 m2 ALICATADO TERRAZO 1.00 x1.20 cm ADHESIVO

Alicatado con palca de terrazo de 1.00 x 1.20 x c¢m, recibido con adhesivo, incluso cortes y p.p. de
piezas romas o ingletes, rejuntado y limpieza. Medida la superficie ejecutada.

Pared lavabo bafio 1 1,88 3,80 7,14

7,14 426,12 3.042,50

TOTAL SUBCAPITULO 04.01 ALICATADOS........cooommmmmmmrssssssssesssss 3.042,50

04.02.01 m2 ALICATADO TERRAZO 1.00 x1.20 cm ADHESIVO

Alicatado con palca de terrazo de 1.00 x 1.20 x cm, recibido con adhesivo, incluso cortes y p.p. de
piezas romas o ingletes, rejuntado y limpieza. Medida la superficie ejecutada.

Superficie del local 1 46,48 46,48

46,48 426,12 19.806,06

TOTAL SUBCAPITULO 04.02 PAVIMENTOS...........coummmmmmmerssessessss 19.806,06

04.03.01 m2 TECHO REGISTRABLE CON PLACAS DE YESO LAMINADO

Techo registrable con placas de yeso laminado de 10 mm de espesor acabado en vinilo decorativo
con una modulacion de 60x 120 cm sobre estructura vista de acero galvanizado lacado, incluso re-
planteo y nivelacion; construido segun especificaciones del fabricante. Medida la superficie ejecuta-

da.
Almacén 1 1,20 0,60 3,80 2,74
2,74 14,53 39,81
04.03.02 m? TECHO CONTINUO CON PLACAS DE YESO LAMINADO 13 mm
Techo registrable con placas de yeso laminado de 13 mm de espesor acabado en vinilo decorativo
con una modulacion de 60x 120 cm sobre estructura vista de acero galvanizado lacado, incluso re-
planteo y nivelacion; construido seglin especificaciones del fabricante. Medida la superficie ejecuta-
da.
techo gheneral 1 8,53 4,53 0,01 0,39
0,39 8,23 3,21
TOTAL SUBCAPITULO 04.03 TECHOS 43,02
TOTAL CAPITULO 04 REVESTIMIENTOS 22.891,58
1 de junio de 2025 Péagina 7
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PRESUPUESTO Y MEDICIONES
cbpIGO RESUMEN UDS LONGITUD ANCHURA ALTURA PARCIALES CANTIDAD PRECIO IMPORTE
05.01.01 m CANALIZACION POLIETILENO RETICULADO, EMPOTRADA, DIAM. 16x1,8 mm
Canalizacion de poliefileno reticulado, empotrado, de 16 mm de digmetro exterior y 1,80 mm de es-
pesor, apto uso alimentario, PN 10, incluso p.p. de enfundado de proteccion, piezas especiales, pe-
quefio material y ayudas de albafiileria; instalada segtin CTE. Medida la longitud ejecutada.
AGUA FRIA
Tuberia horizontal 1 2,70 2,70
Tuberia vertical 2 2,20 4,40
AGUA CALIENTE
Tuberia horizontal 1 1,43 1,43
Tuberia vertical 2 2,20 4,40
12,93 6,35 82,11
05.01.02 m CANALIZACION POLIETILENO RETICULADO, EMPOTRADA, DIAM. 20x1,9 mm
Canalizacion de poliefileno reticulado, empotrado, de 20 mm de didmetro exterior y 1,90 mm de es-
pesor, apto uso alimentario, PN 10, incluso p.p. de enfundado de proteccion, piezas especiales, pe-
quefio material y ayudas de albafiileria; instalada segtin CTE. Medida la longitud ejecutada.
DE ACOMETIDA A LLAVE GENERAL 1 6,02 6,02
6,02 7,07 42,56
05.01.03 u  LLAVE PASO DIAM. 1/2" (10/15 mm)
Llave de paso cromada a juego con griferia, colocada en canalizacién de 1/2" (10/15 mm) de diame-
fro, incluso pequefio material; construida segin CTE, e instrucciones del fabricante. Medida la canti-
dad ejecutada.
Agua fria 1 1,00
Agua caliente 1 1,00
2,00 10,57 21,14
05.01.04 u CALENTADOR IND. ACUMULADOR ELECTRICO 100 |
Calentador individual acumulador eléctrico, de 100 | de capacidad, con 1500 W de potencia, incluso
colocacion, conexion y ayudas de albafiileria; instalado segin CTE, REBT; e instrucciones del fabri-
cante. Medida la cantidad ejecutada.
Termo eléctrico 1 1,00
1,00 340,36 340,36
TOTAL SUBCAPITULO 05.01 FONTANERIA.......cossrssssssssssscsssrssnns 486,17
1 de junio de 2025 Pé4gina &
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PRESUPUESTO Y MEDICIONES
cODIGO RESUMEN UDS LONGITUD ANCHURA ALTURA PARCIALES CANTIDAD PRECIO IMPORTE
SUBCAPITULO 05.02 SANEAMIENTO
05.02.01 u DESAGUE DE INODORO VERTEDERO CON MANGUETON PVC 93 mm
Desagile de inodoro o vertedero, formado por mangueton de PVC de 93 mm de diametro exterior y
3 mm de espesor, incluso conexiones, contratubo, uniones con piezas especiales, pequefio material
y ayudas de albafiileria; segin CTE. Medida la cantidad ejecutada.
desague inodoro 1 0,52 0,52
0,52 37,58 19,54
05.02.02 u DESAGUE LAVABO UN SENO CON PVC DIAM. 32x2,4 mm
Desagiie de lavabo de un seno formado por tubo con PVC de 32 mm de didmetro exterior y 2,4 mm
de espesor, instalado desde la valvula hasta el bote sifonico, incluso conexiones, contratubo, unio-
nes con piezas especiales, pequefio material y ayudas de albafiileria; segin CTE. Medida la canti-
dad ejecutada.
desague lavabo 1 0,30 0,30
0,30 23,63 7,08
05.02.03 u BOTE SIFONICO PVC 125 mm CON TUBO PVC DIAM. 50x2,4 mm
Bote sifonico de PVC de 125 mm de didmetro y tapa de laton roscada, instalado con tubo de PVC
de 50 mm de digmetro exterior y 2,4 mm de espesor al manguetdn, incluso conexiones, contratubo,
uniones con piezas especiales, pequefio material y ayudas de albafileria; segun CTE. Medida la
cantidad ejecutada.
BOTE SIFONICO A BAJANTE 1 1,35 1,35
1,35 51,70 69,80
TOTAL SUBCAPITULO 05.02 SANEAMIENTO.........ooovvvvmmrrnerennnnnes 96,43
SUBCAPITULO 05.03 ELECTRICIDAD
05.03.01 u  ARMARIO CUADRO MANDO Y DISTRIB. 9 ELEM. METALICO EMPOTRADO
Armario para cuadro de mando y distribucion, para 9 elementos, metlico, para empotrar, con apare-
llaje, incluso ayudas de albfilleria y conexion, construido segin REBT. Medida la canidad ejecuta-
da.
Cuadro de mando y proteccion 1 1,00
1,00 31,91 31,91
05.03.02 u PUNTO DE LUZ SENCILLO EMPOTRADO
Punto de Iuz sencillo instalado con cable de cobre HO7V-K de 1,5 mm2 de seccion nominal, empo-
trado y aislado con tubo de PVC flexible de 13 mm de didmetro, incluso mecanismos de primera ca-
lidad empotrados y p.p. de cajas de derivacion y ayudas de albafileria; construido seglin REBT.
Medida la cantidad ejecutada.
Zona expositiva 7 7,00
Zona bafio 4 4,00
11,00 27,43 301,73
05.03.03 m CIRCUITO MONOFASICO 3x1,5 mm2 EMPOTRADO
Circuito monofasico,instalado con cable de cobre de tres conductores HO7V-K de 1,5 mm2 de sec-
cién nominal minima, empotrado y aislado con tubo de PVC flexible de 13 mm de diametro, incluso
p.p. de cajas de derivacion y ayudas de albafiileria; construido segin REBT. Medida la longitud eje-
cutada desde la caja de mando y proteccion REBT hasta la caja de registro del ultimo recinto sumi-
nistrado.
ct 1 1,00
1,00 5,07 5,07
05.03.04 u INTERRUPTOR DE CONTROL DE POTENCIA, BIPOLAR, DE 25 A
Interruptor de control de potencia, bipolar, de 25 A de intensidad nominal, construido segin REBT y
normas de la compaiiia suministradora. Medida la cantidad ejecutada.
Interruptor de potencia 1 1,00
1 de junio de 2025 Pagina ¢
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05.03.05

05.03.06

05.03.07

05.03.08

u INTERRUPTOR DIFERENCIAL II, INT. N. 25 A SENS. 0,03 A

Interruptor diferencial Il de 25 A de intensidad nominal y 0,03 A de sensibilidad fipo AC, construido
segin REBTy normas de la compafiia suministradora. Medida la cantidad ejecutada.

Interruptor diferencial 3 3,00

1,00 57,88

57,88

u TOMA CORRIENTE EMPOTRADA 16 A CON 2,5 mm2

Toma de corriente empotrada de 16 A con puesta a fierra, instalada con cable de cobre HO7V-K de
2,5 mm2 de seccién nominal, empotrado y aislado bajo tubo de PVC flexible de 13 mm de didmetro,
incluso mecanismo de primera calidad y p.p. de cajas de derivacion y ayudas de albafiileria; cons-
fruido REBT. Medida la cantidad ejecutada.

zona expositiva 5 5,00
zona almacén 2 2,00

3,00 74,51

223,53

m CIRCUITO MONOFASICO 3x2,5 mm2 EMPOTRADO

Circuito monofasico, instalado con cable de cobre de tres conductores H07V-K de 2,5 mm2 de sec-
cién nominal, empotrado y aislado con tubo de PVC flexible de 13 mm de didmetro, incluso p.p. de
cajas de derivacion y ayudas de albfileria; construido segin REBT. Medida la longitud ejecutada
desde la caja de mando y proteccion REBT hasta la caja de registro del ultimo recinto suministrado.

c1 1 1,00

7,00 46,02

322,14

m CIRCUITO MONOFASICO 3x6 mm2 EMPOTRADO

Circuito monofasico, instalado con cable de cobre de tres conductores H07V-K de 6 mm2 de sec-
cién nominal, empotrado y aislado con tubo de PVC flexible de 23 mm de didmetro, incluso p.p. de
cajas de derivacion y ayudas de albafiileria; construido seglin REBT. Medida la longitud ejecutada
desde la caja de mando y proteccion REBT hasta la caja de registro del ultimo recinto suministrado.

C1 1 1,00

TOTAL SUBCAPITULO 05.03 ELECTRICIDAD.......ooevererssssssesesereen

10,22

958,75

1 de junio de 2025
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cODIGO RESUMEN UDS LONGITUD ANCHURA ALTURA PARCIALES CANTIDAD PRECIO IMPORTE
SUBCAPITULO 05.04 APARATOS SANITARIOS
05.04.01 u INODORO SUSPENDIDO PERS CON DISC APERTURA FRONTAL
Inodoro suspendido accesible personas con discapacidad de tanque bajo, ceramico color blanco, for-
mado por taza con salida horizontal, tanque con apertura frontal, con asiento especial accesible para
personas con discapacidad y tapa, juego de mecanismos, tornillos de fijacion, asiento y tapa y llave
de regulacion, construido segin CTE, e instrucciones del fabricante, incluso colocacion, sellado y
ayudas de albafiileria. Medida la cantidad ejecutada.
inodoro suspendido 1 1,00
1,00 703,50 703,50
05.04.02 u  EQUIPO GRIFERIA LAVABO MONOMANDO PRIMERA CALIDAD
Equipo de griferia monomando para lavabo, de laton cromado de primera calidad, mezclador con ai-
reador, desaglie automatico, enlaces de alimentacion flexibles, y llaves de regulacion, construido se-
gun CTE e instrucciones del fabricante. Medida la cantidad ejecutada.
Griferia bafio 1 1,00
1,00 80,02 80,02
TOTAL SUBCAPITULO 05.04 APARATOS SANITARIOS................ 783,52
SUBCAPITULO 05.05 CLIMATIZACION
05.05.01 u  REJILLA IMPULSION O RETORNO 250X150 mm L. HORIZONTALES
Rejilla de impulsion o retomo de 250x 150 mm, de lamas horizontales orientables una a una, construi-
da con perfiles exfruidos de aluminio anodizado, marco de montaje de chapa galv anizada o de made-
ra con liston de 20x30 mm, incluso garras de anclaje y colocacion. Medida la cantidad ejecutada.
zona expositiva
rejilla impulsion 3 1,00 0,12 0,36
zona probadores 2 1,00 0,12 0,24
0,60 37,03 22,22
05.05.02 m CANALIZACION DESAGUE DE CONDENSADOS EN EQUIP. CLIMATIZACION
Canalizacion de derivacion para desagtie en equipos de climatizacion, formada por tubo de PVC de
25 mm de digmetro exterior y 1,9 mm de espesor, incluso conexiones, contratubo, p.p. de uniones,
piezas especiales, pequefio material y ayudas de albafiileria; seglin CTE. Medida la longitud ejecuta-
da.
desagues 1 4,80 4,80
4,80 15,74 75,55
05.05.03 u BOMBA DE RECIRCULACION, PARA UN CAUDAL DE 18 m3
Bomba de recirculacion, para un caudal de 18 m3 y una presion de hasta 13 m.c.a., con selector de
velocidad, incluso racores, material complementario, pequefio material, montaje y ayudas de albafii-
leria. Medida la cantidad ejecutada.
bomba de condesancion 2 2,00
2,00 1.079,77 2.159,54
05.05.04 u  PLENUM DE ASPIRACION 100 x 12 cm
Plenum de aspiracion de 80x30 cm construido con chapa de acero galv anizado pintada al horno, con
aislamiento termo-acUstico interior, filtro de aire de poliuretano espumado 10 mm espesor, preparado
para montar en evaporadora de ex pansion directa. Medida la cantidad ejecutada.
zona expositiva
rejillas plenum 3 1,00 0,12 0,36
zona probadores
rejillas plenum 2 1,00 0,12 0,24
0,60 117,73 70,64
TOTAL SUBCAPITULO 05.05 CLIMATIZACION.........ccosssemmrnrsrneeenns 2.327,95
1 de junio de 2025 Péagina 11
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TOTAL CAPITULO 05 INSTALACIONES..... e ——— 4.652,82
1 de junio de 2025 Péagina 12



e

x T

(O\seavnh ) home Budge't contact
PRESUPUESTO Y MEDICIONES
cbpIGO RESUMEN UDS LONGITUD ANCHURA ALTURA PARCIALES CANTIDAD PRECIO IMPORTE

06.01.01 m2 PUERTA DE PASO CORREDERA EMPOTRADA TABIQUERIA
Puerta de paso ciega de melamina emboquillada corredera, de una hoja de, incluso cajén guia con
doble precerco para incrustar en tabiqueria de estructura metélica y tableros de carton y eso, doble
galce o cerco visto metélico., tapajuntas moldeados metalico. en ambas caras, herrajes de colgar y

deslizamiento galvanizados y sistema de apertura y cierre incrustado en la hoja, montada y con p.p.
de medios auxiliares.

Puerta Bafio 1 0,82 3,80 3,12

3,12 495,56 1.546,15
06.01.02 m2 PUERTA PASO PINTAR 1 H. CIEGA ABAT. CURVA

Puerta de paso para pintar, con hoja ciega abatible, formada por: precerco de 70x30 mm con garras
de fijacion, en madera de pino flandes, hoja prefabricada normalizada de 35 mm chapada en okume
y canteada por dos cantos, herrajes de colgar,seguridad y cierre con pomo o manivela, en laton de
primera calidad, incluso colgado. Medida de fuera a fuera del precerco. hoja de 82 cm

Puerta curva 1 0,82 3,80 3,12

3,12 150,51 469,5¢
06.01.03 m2 PUERTA ABATIBLE AC. GALVANIZADO TIPO Il (1,50-3 m2)

Puerta de hojas abatibles ejecutada con perfiles conformados en frio de acero galvanizado, de espe-
sor minimo 0,8 mm, tipo Il (1,50-3m2), incluso junquillos, cantoneras, patillas de fijacion, juntas de
estanqueidad de neopreno, vierteaguas, herrajes de colgar, cierre y seguridad y p.p. de sellado de
juntas con masilla eléstica; construida segiin CTE. Medida de fuera a fuera del cerco.

Puerta entrada 1 2,25 3,80 8,55

8,55 63,73 544,89

TOTAL SUBCAPITULO 06.01 CARPINTERIAS DE MADERA........ 2.560,63

06.02.01 m2 VENTANA FIJA ALUM. TIPO II (0,50-1,50 m2)

Ventana fija ejecutada con perfiles de aleacién de aluminio con espesor de 1,5 mm y capa de anodi-
zado en su color de 15 micras, fipo 11 (0,50-1,50 m2), incluso precerco de perfil tubular conformado
en frio de acero galvanizado con patillas de fijacion, junquillos, junta de estanqueidad de neopreno y
p.p. de sellado de juntas con masilla elastica. La carpinteria debe cumplir los pardmetros de permea-
bilidad, estanqueidad y resistencia al viento en las zonas A o B; construida segin CTE. Medida de
fuera a fuera del cerco.

Ventana 1 fachada C / Socrates 1 1,40 3,80 5,32
Ventana 2 fachada C/ Socrates 1 2,50 3,80 9,50

14,82 82,16 1.217,61

TOTAL SUBCAPITULO 06.02 VIDRIOS 1.217,61

TOTAL CAPIiTULO 06 CARPINTERIAS ......oooerresssesessssssssmsssssssssssseses 3.778,24

1 de junio de 2025 Pé4gina 13
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cbpIGO RESUMEN UDS LONGITUD ANCHURA ALTURA PARCIALES CANTIDAD PRECIO IMPORTE
07.01 m2 PINTURA PLASTICA LISA COLORES SEMI CLAROS-OSCUROS
Pintura pléstica lisa aplicada sobre paramentos verticales u horizontales de yeso, cementos o piedra;
preparacion, limpieza, plastecido y primera mano de imprimacion,segunda mano de acabado, incluso
posterior de material sobrante. Medida la superficie a cinta corrida.
Pared C/ San Marcelino 1 0,85 3,80 3,23
Pared C/Socrates 1 1,00 3,80 3,80
Pared medianera 1 1,23 3,80 4,67
11,70 5,14 60,14
07.02 m2 LACA NITROCELULOSICA EN COLOR S/CARPINTERIA DE MADERA
Laca nitrocelulosica en color sobre carpinteria de madera, formada por: limpieza del soporte,sellado
de nudos, lijado general fino, imprimacion no grasa, plastecido, lijado y dos manos de laca. Medidas
dos caras, de fuera a fuera del tapajuntas.
Puerta corredera bafio 1 0,82 3,80 3,12
3,12 55,83 174,18
TOTAL CAPITULO 07 PINTURA......coeeeee... 234,33
1 de junio de 2025 Péagina 14
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08.01.02 UNIDAD ESTANTERIA

Estanteria de vidrio laminado 6 + 6 translucido en degradado de color verde a rojo, soldado y en el
interior baldas de vidrio .

Zona expositiva

Estanterias 4 3,34 0,15 3,72 7,45
7,45 2.400,35 17.882,61
08.01.03 UNIDAD COLUMNA HUECA CURVA
Columna hueca con base y tapa en el centro, para colocar zapatos. Por tanto, bocado a tablero ex-
terior para realizar ese hueco. Bastidor con listones para sujeccion de tableros de 6 mm. anclado a
techo y suelo con pletinas de acero galvanizado y tornillos
zona expositiva
Columna crocs 4 1,76 0,56 3,72 14,67
14,67 208,72 3.061,92
TOTAL SUBCAPITULO 08.01 MOBILIARIO DE DISENO............... 10.643,42
08.02.01 MOBILIARIO DE DISENO
Mostrador curvo formado por tableros mdf de 6 mm en los extremos, trasera y frontal. La tapa y la
base de 19 mm. Sujeccion mediante listones de madera atornillados con tomillo de 1,5 x 3 ¢cm a los
tableros. Lacado en beige.
1,00 10.643,42 10.643,42
TOTAL CAPITULO 08 MOBILIARIO......... 10.643,42
TOTAL 48.324,39
1 de junio de 2025 Pé4gina 15
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RESUMEN DE PRESUPUESTO
CAPITULO RESUMEN EUROS %
1 DEMOLICIONES Y TRABAJOS PREVIOS. ...ttt 3.202,95 843
-01.01 -CARPINTERIAS . 243,30
-01.02 SSANITARIOS. ..ottt 17,82
-01.03 SALBANILERIA. ..o 1.790,97
-01.04 SREVESTIMIENTOS ...ttt e 752,49
-01.05 -FONTANERIA Y SANEAMIENTO.........ooviieieceeceeeeeeseees s 56,01
-01.06 FELECTRICIDAD ...ttt 75,56
-01.07 SCLIMATIZACION. .....oove oo 266,80
2 ALBARILERIA ... 2.918,18 7,68
3 IMPERMEABILIZACION. ...ttt 2,87 0,01
4 REVESTIMIENTOS. ... .ttt eh et bbbttt ettt b e et ettt nae s 22.891,58 60,23
-04.01 SALICATADOS ...ttt b e 3.042,50
-04.02 FPAVIMENTOS ..o 19.806,06
-04.03 STECHOS. ...ttt eb e 43,02
5 INSTALACIONES ...ttt et h ettt s e s ettt e et e bt ettt st eb e b e b e e nbeans 4.652,82 12,24
-05.01 SFONTANERIA. ..o s 486,17
-05.02 FSANEAMIENTO ...ttt 96,43
-05.03 SELECTRICIDAD. ...ttt sttt eb e 958,75
-05.04 -APARATOS SANITARIOS ......cuiiiiiititie ettt ettt 783,52
-05.05 SCLIMATIZACION. .....cc.ooooves et 2.327,95
6 CARPINTERIAS. ...ttt ee et en e nee e sna 3.778,24 9,94
-06.01 “CARPINTERIAS DE MADERA .......coovoiviireieieieeeeeieseeeee s 2.560,63
-06.02 -VIDRIOS . 1.217,61
7 PINTUR A bbbt h e bbb h et ee bbbt bt bt e e bt et ettt nae s 234,33 0,62
8 MOBILIARIO ... et h ekttt h e bt e e bbbt a bt ettt e bt e e bt e e b e et ettt ane s 10.643,42 28,00
-08.01 “MOBILIARIO DE DISENO........cvovvviieesieeeiceee et 10.643,42
9 SEGURIDAD Y SALUD. ...ttt ettt ettt eh et h e bt h et sttt e bt e e bt e e bt ettt e et eneenae s 0,00 0,00
10 CONTROL DE CALIDAD.. ...ttt ettt ettt sttt et eae e ehe et ehe b e e e se bt esb e ettt et e e bt e et et e bt e et e e neenae s 0,00 0,00
TOTAL EJECUCION MATERIAL 48.324,39
21,00% LV.A oo 10.148,12
TOTAL PRESUPUESTO CONTRATA 58.472,51
TOTAL PRESUPUESTO GENERAL 58.472,51
Asciende el presupuesto general a la expresada cantidad de CINCUENTA'Y OCHO MIL CUATROCIENTOS SETENTA Y DOS EUROS con CINCUEN-
TAY UN CENTIMOS
, a 1de junio de 2025.
El promotor La direccion facultativa
1 de junio de 2025 Pagina 1
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1. Datos Generales:
Autor del encargo.

El encargo se realiza por parte de Escue-
la Superior de Arte y Disefio de Andalucia
(ESADA) NIF 55055023F

Direccion de la actuacion.

Socrates

Descripcion genérica de la actuacion:
estado actual-estado reformado, cua-
dros de superficies de las zonas

Las actuaciones se van a realizar en un lo-
cal de 52 m2 situado en la calle Socrates
en esquina entre la calle Socratesy la calle
San Marcelino Champagnat. En el estado
reformado el local consta de un espacio
de venta, almacén con una zona privada.
aseo, zona de probadores. La superficie
total esde 52 m2

No se actua en la estructura preexistente.
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Fecha de la actuacion.

6/07/2025

Referencia Catastral.
6447008VG4164EO0060DG
Datos de/los técnicos redactores.

Rocio Rodriguez Hernandez con NIF
76589203P

2. Datos Urbanisticos:
Calificacion-Uso actual. Plano 26
Plano leyenda se situa donde esta.

La propuesta tal y como se puede ver en
el plano, el residencial plurifamiliar de
manzana cerrada con 6 plantas, y el uso
que tiene ahora mismo el local, es un es-
pacio comercial, en los bajos de un edifi-
cio comercial.
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Uso propuesto ( al que se destina)

El uso al que se destina el local comercial
ya que se trata de una zapateria de venta
al publico

Ambito del PEPRI, entorno BIC, nivel de
Catalogacion
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Taly como se aprecia en el plano nimero
26 el drea de actuacion esta afectada por
el plan especial de proteccion y reforma
interior (PEPRI) del 4rea centro de Grana-
da.

No esta catalogado

confact



RC .
fuge

(O\ sear

el edificio no esta catalogado.

!

Nivel de catalogacion
Tal'y como se ve en el plano de cataloga-

cién
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Entorno BIC

Tal y como se ve en el plano del entrno
BIC, nuestro edificio no tiene catalogacion

141
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INDICAR SILAACTUACION AFECTA A
DOMINIO PUBLICO O NO.

No estamos actuando en dominio publi-
co porque mi actuacion se circunscribe al
interior del local descrito. No ocupa la via
publica.

3. Descripcion detallada de la actuacion
arealizar.

El disefio interior del Crocs X-STORE es
un viaje visual que refleja la esencia de Ia
marca, fusionando confort y creatividad.
La tienda esta disefiada con un degrada-
do de colores que va desde tonos suaves
y neutros en la entrada, hasta colores
mas vibrantes y audaces hacia el fondo.
Esta transicion de colores simboliza cémo
Crocs se adapta a diferentes estilos y mo-
mentos del dia, permitiendo que cada
cliente se sienta comodo, expresivo y Uni-
co. El degradado también refleja la lige-
reza del calzado, creando una atmadsfera
fluida que invita a la exploracion. En cuan-
to a la experiencia interactiva, al mover el
espacio o al caminar por diferentes zonas
de la tienda, un sistema inteligente de
“juego de eleccion” permite que el clien-
te toque o se acerque a areas especificas
que, al azar, muestran una zapatilla Crocs
segun el color o estilo del ambiente. Este
juego no solo refleja la diversidad de la
marca, sino que también ofrece una for-
ma divertida y dindmica de descubrir qué
Crocs se adaptan mejor a tu estilo. Es una
invitacion a dejarse llevar por la esponta-
neidad y encontrar el par perfecto mien-
tras disfrutas de un entorno envolvente,
lleno de colory comodidad.

4. Justificacion de cuplimiento de nor-
mativa de aplicacion:

Justificacion de la no exigibilidad del pro-
yecto de edificacion conforme a lo requ-
ladoenla. LOE

Segun lo establecido en el Articulo 2.2 de
la Ley de Ordenacion de la Edificacion:
"Tendran la consideracion de edificacion
a los efectos de lo dispuesto en esta Ley, y
requeriran un proyecto segun lo estable-
cido en el articulo 4, las siguientes obras:
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a) Obras de edificacion de nueva cons-
truccion, excepto aquellas construcciones
de escasa entidad constructiva y sencillez
técnica que no tengan, de forma eventual
0 permanente, caracter residencial ni pu-
blico y se desarrollen en una sola planta.

b) Todas las intervenciones sobre los
edificios existentes, siempre vy cuando
alteren su configuracion arquitectonica,
entendiendo por tales las que tengan ca-
racter de intervencion total o las parciales
que produzcan una variacion esen cial de
la composicion general exterior, la volu-
metria, o el conjunto del sistema estructu-
ral, o tengan por objeto cambiar los usos
caracteristicos del edificio.

c) Obras que tengan el caracter de in-
tervencion total en edificaciones catalo-
gadas o que dispongan de algun tipo de
proteccion de caracter ambiental o histo-
rico-artistico, requlada a través de norma
legal o documento urbanistico y aquellas
otras de caracter parcial que afecten a los
elementos o partes objeto de proteccion.”

Como mi propuesta no entra en ninguno
de los tres puntos, no es necesario redac-
tar un proyecto de edificacion.

- Justificacion del cumplimiento de la
normativa del PGOU y/o PEPRI u otra
normativa urbanistica que afecte a la
actuacion a realizar.

Normativa plan general Art. 6.2.2.

- Fachadas 2. En todo caso, las soluciones
deritmosy proporcion entre huecosy ma-
cizos en la composicion de las fachadas,
deberan adecuarse a las caracteristicas
tipologicas de las edificaciones del entor-
no, y a las especificas de las edificaciones
catalogadas, si su presencia y proximidad
lo impusiese. Se estara a lo dispuesto en
la normativa de composicion que se desa-
rrolla en otro apartado.

3. Las fachadas laterales vistas y las pos-
teriores se trataran en su composicion y
materiales coherentemente con los de la
fachada principal.
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Por su presencia visual en los espacios puU-
blicos actuales o previstos en el Plan Cen-
tro habran de ser tratados como fachadas
principales.

4. En las obras que afecten a la planta
baja de los edificios se habra de mantener
el criterio compositivo del conjunto de Ia
fachada.

5. En edificios no catalogados, podra
procederse a la modificacion de las ca-
racteristicas de una fachada existente de
acuerdo con un proyecto adecuado que
garantice un resultado de mejora del con-
junto arquitectonico vy su relacion con los
edificios colindantes.

Art. 6.2.3. Acabados y materiales de fa-
chada

1. La eleccion de los materiales para la
ejecucion de la fachada se fundamenta
en el tipo de fabrica y calidad de revesti-
mientos, asi como en el despiece, textura
y color de los mismos en funcion de los
criterios de composicion vy estéticos de la
zona.

2. Se autorizan los siguientes acabados
para la conformacion general de para-
mentos de fachadas principales en orden
de preferencia para las nuevas edificacio-
nes:

a) Enfoscado ofy revoco

b) Fachadas mixtas de piedra, enfoscados
0/y revocos.

c) Fachadas mixtas de ladrillo, enfoscados
0/y revocos

d) Fachadas de piedra vista con solucio-
nes constructivas de sillares, sillarejos etc.
e) Fachadas de ladrillo visto.

3.Se prohibe expresamente, los siguientes
acabados en paramentos : revestimientos
ceramicos o vitrificados, hormigon visto,
bloques de hormigon, paneles prefabrica-
dos en cualquier material, revestimientos
ejecutados por proyeccion mecanica imi-
tando revocos, mamposteria sin revestir.
Se admite el hormigdn visto y los perfiles
metalicos en elementos particulares de la
fachada, como dinteles y jambas de hue-
cos, impostas, aleros y similares
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4. Podran ser pintados o recibir trata-
miento de color todos los elementos que
formen parte del aspecto exterior de la
edificacion, excepto :- Los formados por
materiales pétreos, marmoles, granitos
etc.- Los materiales ceramicos originales.
5. Los edificios existentes objeto de ca-
talogacion individualizada estaran so-
metidos al tratamiento de fachada que
se corresponda con la naturaleza de sus
materiales.

6. Excepcionalmente se podra permitir
la utilizacion parcial de revestimientos
ceramicos y hormigdn visto, justificando
la propuesta en relacion con el entorno,
zona de actuacion o localizacion.

Art. 6.2.4. Acabado de enfoscado oly
revoco 1. Los acabados seran lisos o de
texturas de grano fino o medio, exclu-
yéndose texturas excesivamente rugosas.
En edificaciones existentes se utilizaran
de forma preferente los acabados origi-
nales morteros y revocos de cal, estucos
etc. Renovando o manteniendo aquellos
cuando sea preciso. 2. El color final de las
superficies revocadas sera el que mejor se
adecue el espa cio urbano pudiendo utili-
zar como referencia no obligatoria la car-
ta de Color del Area Centro cuando esté
publicada. 3. Los elementos en relieve
existentes en las fachadas tales como im-
postas, pilastras, recercados o cualquier
otro seran pintados con un mismo color.
Todos los elementos en relieve deberan
ser pintados integramente, en su volu-
men aparente, con el mismo tono. 4. Las
fachadas revocadas seran tratadas con la
maxima sobriedad posible restringiendo
al maximo los moldurados, “fingidos” etc.

Art. 6.2.5 Acabados mixtos de piedra, en-
foscados ofy revocos.

Art. 6.2.6. Acabados en piedra vista.

Art. 6.2.7. Acabados en ladrillo visto.

Art. 6.2.8. Medianeras y hastiales vistos.

Art. 6.2.9. Composicion y huecos de fa-
chada.
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Art. 6.2.10 Caracteristicas de los huecos
de fachada

Art. 6.2.11. Composicion y acabados en
plantas bajas.

Art. 6.2.12 Carpinteria exterior de huecos
de fachada. Sistema de oscurecimiento.

- Justificacion del cumplimiento de la
normativa del PGOU y/o PEPRI u otra
normativa urbanistica que afecte a la
actuacion a realizar.

Normativa plan general 6.2.13.2.- Com-
puto de la superficie Util de venta en esta-
blecimientos comerciales.

"En ningun caso, la superficie de venta
serd inferior a seis (6) metros cuadrados
de superficie Util, no pudiendo servir de
paso ni tener comunicacion directa con
ningun otro uso de la edificacion. Solo se
permitira la comunicacion directa de la
actividad comercial con la propia vivienda
del propietario de la actividad comercial,
siempre que ésta sea de caracter unifami-
liar, y exista vinculacion registral entre el
comercio y la citada vivienda, que debe-
ran constituir finca Unica e indivisible.”

6.2.13.3.- Altura libre de plantas en edifi-
cios con uso comercial. "

1.- En edificios destinados a usos de co-
mercio con caracter exclusivo, la altura li-
bre minima entre suelo y techo acabados
para cada planta sera, como minimo, de
doscientos cuarenta (240) centimetros.
En las zonas de aseos, almacenes y ane-
jos al uso comercial, podra llegarse a una
altura libre minima entre suelo y techo
acabados de doscientos veinte (220) cen-
timetros.

2.- Quedan exceptuados del cumplimien-
to del valor limite sefialado, doscientos
cuarenta (240) centimetros, los edificios
catalogados destinados a uso comercial,
cuando las determinaciones que les afec-
tan, y/o las obras tendentes a su buena
conservacion o reforma que sobre los
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mismos se efectuen, obliguen inexcusa-
blemente a contemplar una distancia li-
bre minima inferior al valor sefialado en
el presente articulo, que en cualquier caso
no podra ser nunca inferior a los doscien-
tos veinte (220) centimetros.”

6.2.13.4.- Dotacion de ascensores en edi-
ficios con uso comercial.

6.2.13.5.- Dotacion de darsenas de carga
y descarga en edificios con uso comercial.

6.2.13.6.- Dotacion de aseos en edificios
de uso comercial. *

En ausencia de determinaciones mas
restrictivas derivadas de la aplicacion de
legislaciones o normativas especificas
de afeccion, se debera atender al cum-
plimiento de los siguientes parametros:
Todo edificio destinado a uso comercial
o con uso de locales comerciales, debera
disponer, cuando menos, de un aseo com-
puesto por inodoro vy lavabo para el servi-
cio del personal del comercio, cuando su
superficie construida total no supere los
cien (100) metros cuadrados.Para superfi-
cies construidas mayores destinadas a ta-
les usos, debera disponerse un aseo publi-
co para cada sexo compuesto por inodoro
y lavabo, por cada doscientos cincuenta
(250) metros cuadrados o fraccion.

Los aseos de uso publico deberan siem-
pre estar independizados del resto de Ias
dependencias destinadas a la actividad
comercial, mediante la disposicion del
correspondiente vestibulo de indepen-
dencia, cumpliéndose ademas las deter-
minaciones derivadas de la aplicacion de
las diferentes legislaciones sectoriales vi-
gentes u ordenanzas municipales de afec-
cion. En el caso de agrupaciones de varios
comercios, tipo galerias comerciales, po-
dran también agruparse los aseos, consi-
derandose no obstante para su prevision,
los mismos parametros dimensionales
antes dichos
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Art. 6.2.3. Acabados y materiales de fa-
chada

La eleccion de los materiales para la eje-
cucion de la fachada se fundamentara en
eltipo de fabricay calidad de revestimien-
tos, asi como en el despiece, textura y co-
lor de los mismos en funcion de los crite-
rios de composiciony estéticos de la zona.
Se autorizan los siguientes acabados para
la conformacion general de paramentos
de fachadas principales en orden de pre-
ferencia para las nuevas edificaciones:
Enfoscado oy revoco

Fachadas mixtas de piedra, enfoscados
oly revocos. Fachadas mixtas de ladrillo,
enfoscados ofy revocos Fachadas de pie-
dra vista con soluciones constructivas de
sillares, sillarejos etc. Fachadas de ladrillo
visto.

Se prohibe expresamente, los siguientes
acabados en paramentos : revestimientos
ceramicos o vitrificados, hormigon visto,
bloques de hormigon, paneles prefabrica-
dos en cualquier material, revestimientos
ejecutados por proyeccion mecanica imi-
tando revocos, mamposteria sin revestir.
Se admite el hormigdn visto y los perfiles
metalicos en elementos particulares de la
fachada, como dinteles y jambas de hue-
cos, impostas, aleros y similares.

Podran ser pintados o recibir tratamiento
de color todos los elementos que formen
parte del aspecto exterior de la edifica-
cion, excepto : - Los formados por ma-
teriales pétreos, marmoles, granitos etc.
- Los materiales ceramicos originales.
Los edificios existentes objeto de catalo-
gacion individualizada estaran sometidos
al tratamiento de fachada que se corres-
ponda con la naturaleza de sus materia-
les. 6. Excepcionalmente se podra permi-
tir la utilizacion parcial de revestimientos
ceramicos y hormigon visto, justificando
la propuesta en relacion con el entorno,
zona de actuacion o localizacion.

Art. 6.2.4. Acabado de enfoscado ofy re-
voco Los acabados seran lisos o de textu-
ras de grano fino o medio, excluyéndose
texturas excesivamente rugosas. En edifi-
caciones existentes se utilizaran de forma
preferente los acabados originales mor-
teros o revocos de cal, estucos etc. Reno-
vando o manteniendo aquellos cuando
sea preciso. El color final de las superficies
revocadas sera el que mejor se adecue el
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espacio urbano pudiendo utilizar como
referencia no obligatoria la carta de Color
del Area Centro cuando esté publicada.
Los elementos en relieve existentes en las
fachadas tales como impostas, pilastras,
recercos o cualquier otro seran pintados
con un mismo color. Todos los elementos
en relieve deberan ser pintados integra-
mente, en su volumen aparente, con el
mismo tono.
4. Las fachadas revocadas seran tratadas
con la méaxima sobriedad posible restrin-
giendo al maximo los moldurados, “fingi-
dos” etc
Art. 6.2.5 Acabados mixtos de piedra, en-
foscados ofy revocos.
Quedan asi definidas aquellas fachadas
en edificios existentes que presentan ele-
mentos o superficies de piedra en general
las mas habituales son de Piedra de Sierra
Elvira, Piedra Caliza en sus distintas va-
riedades. Combinados con superficies o
entrepafos de revoco o morteros de cal.
En general se mantendran en estos edi-
ficios las superficies revocadas y las de
piedra, en su misma extension y sobre
los mismos elementos que los actuales.
En los casos de evidente certeza sobre
la existencia de fabricas pétreas o reves-
timientos decorativos de interés bajo el
revestimiento actual, podran despojar-
se elementos inadecuados o afadidos
indebidamente tales como enfoscados,
revocos, pilastras, impostas, recercos,
guardapolvos, esquinas, lienzos y repisas,
superficies o entrepafios revestidos de
materiales pétreos etc.

Este trabajo de limpieza siempre debe-
ra estar justificado metodoldgicamente
para no eliminar por error decoraciones
validas desde el punto de vista formal,
estético o historico. Los revocos y/o mor-
teros de cal que se encuentren en mal es-
tado podran ser renovados v el color final
debera ser similar al existente, siendo ne-
cesaria la composicion y porcentaje de los
distintos tonos y pigmentos que compo-
nen el color original. Si alguna planta los
huecos carecieran de homogeneidad se
podra modificar los elementos distorsio-
nantes a fin de integrarlos en la compo-
sicion general del edificio (especialmente
locales comerciales)
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Art. 6.2.6. Acabados en piedra vista

Los chapados de piedra vista seran pre-
ferentemente de piedra de Sierra Elvira u
otros tipos de piedra caliza con un espe-
sor suficiente en relacion con las caracte-
risticas constructivas y la aplicacion de la
Norma de la edificacion aplicable. Podra
ocupar la totalidad de la fachada, en el
caso de soluciones mixtas el chapado de
piedra se realizara en la planta baja del
edificio. El despiece se realizara siempre
en bandas horizontales, |a disposicion del
mismo respondera a criterios de cohe-
rencia formal, en correspondencia con la
composicion de huecos. Se significara su
caracter de recubrimiento y por tanto no
se admiten despieces que simulen ele-
mentos resistentes como dinteles, arcos
0 aquellos que son decorativos propios
de la sillerfa como impostas, recercos,
molduras, jambas etc. El proyecto de la
edificacion definira el despiece de las lo-
sas que deberan ser rectangulares vy dis-
ponerse de modo apaisado

Art. 6.2.7. Acabados en ladrillo visto.

Las fabricas de ladrillo para cara vista en
edificios de nueva construccion, deberan
ser preferentemente de ladrillo con pla-
neidad vy regularidad formal exigentes.
El color serd preferentemente en tonos
siena, cremas o similares, prohibiéndose
la utilizacion de ladrillos de color rojo. Las
juntas entre ladrillos deberan tener un es-
pesor maximo de diez (10) milimetros, re-
comendado que el color de las llagas sea
similar al del ladrillo. La fabrica de ladrillo
habra de ocupar la totalidad de la facha-
da, se prohiben las soluciones mixtas o
parciales. El despiece respondera a crite-
rios de coherencia formal, en correspon-
dencia con la composicion de la fachaday
disposicion de huecos.

Art 6.2.19 Portadas y escaparates de loca-
les.

1. Las fachadas de plantas bajas de los
edificios de nueva planta o en actuaciones
de rehabilitacion integral se proyectarany
se construiran conjuntamente con el res-
to de la fachada Secompondran siguien-
do la modulacion de huecos de plantas
superiores, alternando vanos y macizos,
de acuerdo con lo establecido en los arti-
culos especificos de esta Norma. Las por-
tadas de locales comerciales no podran
ocultar con ningun revestimiento los aca
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bados originales de los muros, machones
y zocalos del edificio. En los paramentos
de muros o machones solose admitira Ia
colocacion de rétulos y banderolas con
las caracteristicas que se sefalan en los
articulos especificos de esta Norma. Los
acabados de los locales seran preferen-
temente :- Piedra de Sierra Elvira.- Piedra
Caliza- Revestimientos de revocos o estu-
cos de cal.

Los escaparates se situaran en los huecos
correspondientes, no pudiendo sobresalir
del plano de fachada del edificio. La car-
pinteria exterior podra ser de madera, de
acero o aluminio lacada siempre que sean
perfilerias de escaso espesor o que estén
embutidas parcialmente en los cerra-
mientos. Los cierres de huecos exteriores
se limitaran en lo posible a las puertas de
acceso a fin de disminuir el impacto de es-
tos, el acristalamiento de las lunas de es-
caparate fijas deberan ser de cristal blin-
dado tipo stadip, a fin de evitar los cierres
metalicos en estas zonas.

2. En las reformas parciales ¢ totales de
los Locales Existentes, que modifiquen o
alteren cualquier elemento de fachada,
carpinterfa, huecos etc. Sera necesario
la preceptiva licencia municipal, adap-
tandose el local a esta Normas, ademas
de las exigibles legalmente. Debiendo
aportar como minimo un levantamiento
planimétrico de plantas estado actual y
reformado, fachadas actual y reformado
con la composicion propuesta del local y
de todo el edificio donde se situe donde
se justifique la integracion de sus huecos
en el contexto global de la edificacion;
memoria descriptiva de los materiales
a emplear en el exterior de la fachada.
Descripcion de los anuncios 6 rétulos ex-
teriores con indicacion de tamafio, forma,
diseno de letras, color texturas etc., de-
biendo cumplir estos la normativa deta-
llada en este Plan
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Art 6.20. Toldos y marquesinas. No se au-
torizan ningun tipo de marquesinas.

Los toldos enrollables podran ser autori-
zados por el Ayuntamiento previa solici-
tud acompafada de disefio que indique
la dimension, forma color, material y sis-
tema de anclaje. Su altura no sera inferior
a los doscientos veinte (220) centimetros
en ningun punto. Seran de lona o similar
en colores (sin dibujos, bandas de colores
etc.), no se permiten faldones laterales ni
otra rotulacion que la denominacion del
establecimiento en faldon delantero. En
cualquier caso no se toleraran toldos en
los entornos o proximidades de los edifi-
cios catalogados como BIC.

Art. 6.2.21. Rétulos y anuncios en planta
baja
Se autorizaran los siguientes tipos de ro-
tulos de locales comerciales en planta
baja, previa solicitud acompafiada de di-
seflo que indique dimension, forma, color,
material y sistema de anclaje, obtenien-
do obligatoriamente la oportuna licencia
municipal. 1.- En una franja encajada bajo
el dintel del hueco de fachada, remetida
respecto a la cara exterior del recercado o
del muro. Esta franja o banda no podra te-
ner una anchura superior a cincuenta (50)
centimetros, la longitud sera la del hue-
co. Podra ejecutarse preferentemente en
madera pintada, chapa metalica esmalta-
da o lacada, vidrio, metacrilato, piedra u
otros materiales acordes con el entorno o
el edificio. El rotulo con la denominacion
del establecimiento actividad u otros as-
pectos se inscribird en esa franja, pudien-
do ejecutarse mediante letras de relieve.
2.- En placas adosadas a muros de fa-
chada. Estas placas tendran una forma
acorde con la composicion de fachada,
no pudiendo tener una anchura superior
a 2/3 de la anchura del machodn, ni una
altura superior a 1/3 de su altura. Estaran
separadas de la cara exterior del machon
al menos dos (2) centimetros y como
maximo cuatro (4) centimetros. y se suje-
taran mediante grapas o patillas.
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Las placas podran ser preferentemente
de metacrilato o de vidrio transparen-
te, translucido U opaco, tanto liso como
grabado, de chapa metalica esmaltada o
lacada, de piedra, bronce o latéon u otros
materiales acordes. Se prohiben explici-
tamente el aluminio en su color natural y
otros acabados metalizados brillantes. El
rotulo con la denominacion del estableci-
miento se ejecutara con los criterios sefia-
lados en el apartado anterior. Se prohiben
expresamente lo siguiente :

- Rétulos luminosos de cualquier tipo.-
Colocacion de rotulos, anuncios, lumino-
sos en balcones, cubiertas, azoteas, y en
cualquier planta distinta a la baja.- Rdtulos
en banderola perpendicular a la fachada,
independientemente de su tamano, ma
terial o forma. Los locales comerciales
que en la actualidad tengan letreros lumi-
nosos, rotulos que no cumplan las condi-
ciones de esta normay no hayan obtenido
la oportuna licencia municipal de autori-
zacion, deberan eliminar a su costa estas
sefalizaciones en el plazo méaximo de dos
(2) afos a partir de la aprobacion definiti-
va del Plan Centro. Tal y como se aprecia
eneldisefio de lafachada de la propuesta,
Unicamente llevard una placa adosada a
muro de fachada con el logo del estable-
cimiento

Justificacion del cumplimiento o delano
exigibilidad DE CADA UNO DE LOS DO-
CUMENTOS BASICOS DEL CTE.

Documento Basico SUA: Seguridad de
utilizacion y accesibilidad SUA 1: Sequri-
dad frente al riesgo de caidas

1. Resbaladicidad de los suelos Con el fin
de limitar el riesgo de resbalamiento, los
suelos de los edificios o zonas de uso Re-
sidencial PUblico, Sanitario, Docente, Co-
mercial, Administrativo y Publica Concu-
rrencia, excluidas las zonas de ocupacion
nula definidas en el anejo SI A del DB S,
tendran una clase adecuada conforme al
punto 3 de este apartado. Los suelos se
clasifican, en funcion de su valor de re-
sistencia al deslizamiento Rd, de acuerdo
con lo establecido en la tabla 1.1:
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Atendiendo con el cumplimiento de esta
normativa, se utulizara para todo el pavi-
mento un clase dos (C2) Ira colocado en
aseo, entrada y espacio comercial. El ma-
terial seleccionado es terrazo blanco

2. Discontinuidades en el pavimento

1. Excepto en zonas de uso restringido o
exteriores y con el fin de limitar el riesgo
de caldas como consecuencia de traspiés
o de tropiezos, el suelo debe cumplir las
condiciones siguientes: a. No tendra jun-
tas que presenten un resalto de mas de
4 mm. Los elementos salientes del nivel
del pavimento, puntuales y de pequefa
dimension (por ejemplo, los cerraderos
de puertas) no deben sobresalir del pavi-
mento mas de 12 mmy el saliente que ex-
ceda de 6 mm en sus caras enfrentadas al
sentido de circulacion de las personas no
debe formar un angulo con el pavimento
que exceda de 45°. b. Los desniveles que
no excedan de 5 cm se resolveran conuna
pendiente que no exceda del 25%; c. En
zonas para circulacion de personas, el
suelo no presentara perforaciones o hue-
cos por los que pueda introducirse una es-
fera de 1,5 cm de didmetro. 2. Cuando se
dispongan barreras para delimitar zonas
de circulacion, tendran una altura de

80 cm como minimo.

3. En zonas de circulacion no se podra
disponer un escalon aislado, ni dos conse-
cutivos, excepto en los casos siguientes.
a. en zonas de uso restringido; b. en las
zonas comunes de los edificios de uso Re-
sidencial Vivienda; c. en los accesos y en
las salidas de los edificios; d. en el acceso a
un estrado o escenario. e. En estos casos,
silazona de circulacion incluye un itinera-
rio accesible, el o los escalones no podran
disponerse en el mismo

Desniveles

1. Proteccion de los desniveles

1.1. Con el fin de limitar el riesgo de cal-
da, existirdn barreras de proteccion en
los desniveles, huecos y aberturas (tanto
horizontales como verticales) balcones,
ventanas, etc. con una diferencia de cota
mayor que 55 cm, excepto cuando
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la disposicion constructiva haga muy im-
probable la caida o cuando la barrera sea
incompatible con el uso previsto.

1.2. En las zonas de uso publico se faci-
litara la percepcion de las diferencias de
nivel que no excedan de 55 cm y que sean
susceptibles de causar caidas, mediante
diferenciacién visual vy tactil. La diferen-
ciacion comenzara a 25 cm del borde,
como minimo

SUA 2: Sequridad frente al riesgo de im-
pacto o de atrapamiento

1. Impacto 1.1. Impacto con elementos fi-
jos 1.1.1. La altura libre de paso en zonas
de circulacion sera, como minimo, 2,10 M
en zonas de uso restringido y 2,20 m en
el resto de las zonas. En los umbrales de
las puertas la altura libre serd 2 m, como
minimo. 1.1.2. Los elementos fijos que
sobresalgan de las fachadas y que estén
situados sobre zonas de circulacion esta-
ranauna altura de 2,20 m, como minimo.
1.1.3. En zonas de circulacion, las paredes
careceran de elementos salientes que no
arranquen del suelo, que vuelen mas de
15 cm en la zona de altura comprendida
entre 15 cm y 2,20m medida a partir del
sueloy que presenten riesgo de impacto.
1.1.4. Se limitara el riesgo de impacto con
elementos volados cuya altura sea menor
que 2 m, tales como mesetas o tramos
de escalera, de rampas, etc., disponiendo
elementos fijos que restrinjan el acceso
hasta ellos y permitiran su deteccion por
los bastones de personas con discapaci-
dad visual.1.2. Impacto con elementos
practicables 1.2.1 Excepto en zonas de
uso restringido, las puertas de recintos
que no sean de ocupacion nula (definida
en el Anejo SI A del DB SI) situadas en el
lateral de los pasillos cuya anchura sea
menor que 2,50 m se dispondran de for-
ma que el barrido de la hoja no invada el
pasillo (véase figura 1.1). En pasillos cuya
anchura exceda de 2,50 m, el barrido de
las hojas de las puertas no debe invadir Ia
anchura determinada, en funcion de las
condiciones de evacuacion, conforme al
apartado 4 de la Seccion SI3 del DB SI.
1.2.2. Las puertas de vaivén situadas en-
tre zonas de circulacion tendran partes
transparentes o translicidas que permi-
tan percibir la aproximacion de las perso-
nas y que cubran la altura comprendida
entre 0,7 My 1,5 M, como minimo. 1.2.3.
Las puertas industriales, comerciales, de
garaje y portones cumpliran las condicio-
nes
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condiciones de seguridad de utilizacion
que se establecen en su reglamentacion
especifica y tendran marcado CE de con-
formidad con los correspondientes Regla-
mentos y Directivas Europeas. 1.2.4. Las
puertas peatonales automaticas cumpli-
ran las condiciones de seguridad de utili-
zacion que se establecen en su reglamen-
tacion especifica y tendran marcado CE
de conformidad con los correspondientes
Reglamentos y Directivas Europeas

1.3. Impacto con elementos fragiles

1.3.1. Los vidrios existentes en las areas
con riesgo de impacto que se indican en
el punto 2 siguiente de las superficies
acristaladas que no dispongan de una ba-
rrera de proteccion conforme al apartado
3.2 de SUA 1, tendran una clasificacion de
prestaciones X(Y)Z determinada segun la
norma UNE-EN 12600:2003 cuyos para-
metros cumplan lo que se establece en la
tabla 1.1. Se excluyen de dicha condicion
los vidrios cuya mayor dimension no ex-
cedade3zocm.
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2. Atrapamiento 2.1. Con el fin de limitar
el riesgo de atrapamiento producido por
una puerta corredera de accionamien-
to manual, incluidos sus mecanismos de
apertura y cierre, la distancia a hasta el
objeto fijo mas proximo sera 20 cm, como
minimo (véase figura 2.1)

2.2. Los elementos de apertura y cierre
automaticos dispondran de dispositivos
de proteccion adecuados al tipo de accio-
namiento y cumplirdn con las especifica-
ciones técnicas propias

Justificacion del cumplimiento de
OTRAS NORMATIVAS que les sean de
aplicacion Decreto de accesibilidad de
Andalucia

Parte 2. Articulos 64 y 66
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la disposicion constructiva haga muy im-
probable la caida o cuando la barrera sea
incompatible con el uso previsto.

1.2. En las zonas de uso publico se faci-
litara la percepcion de las diferencias de
nivel que no excedan de 55 cm y que sean
susceptibles de causar caidas, mediante
diferenciacion visual y tactil. La diferen-
ciacion comenzara a 25 cm del borde,
como minimo

SUA 2: Sequridad frente al riesgo de im-
pacto o de atrapamiento

1. Impacto 1.1. Impacto con elementos fi-
jos 1.1.1. La altura libre de paso en zonas
de circulacion sera, como minimo, 2,20 M
en zonas de uso restringido y 2,20 m en
el resto de Ias zonas. En los umbrales de
las puertas la altura libre sera 2 m, como
minimo. 1.1.2. Los elementos fijos que
sobresalgan de las fachadas y que estén
situados sobre zonas de circulacion esta-
ran auna altura de 2,20 m, como minimo.
1.1.3. En zonas de circulacion, las paredes
careceran de elementos salientes que no
arranquen del suelo, que vuelen mas de
15 cm en la zona de altura comprendida
entre 15 cm y 2,20m medida a partir del
suelo y que presenten riesgo de impacto.
1.1.4. Se limitara el riesgo de impacto con
elementos volados cuya altura sea menor
que 2 m, tales como mesetas o tramos
de escalera, de rampas, etc., disponiendo
elementos fijos que restrinjan el acceso
hasta ellos y permitiran su deteccion por
los bastones de personas con discapaci-
dad visual.1.2. Impacto con elementos
practicables 1.2.1 Excepto en zonas de
uso restringido, las puertas de recintos
que no sean de ocupacion nula (definida
en el Anejo SI'A del DB SI) situadas en el
lateral de los pasillos cuya anchura sea
menor que 2,50 m se dispondran de for-
ma que el barrido de la hoja no invada el
pasillo (véase figura 1.1). En pasillos cuya
anchura exceda de 2,50 m, el barrido de
las hojas de las puertas no debe invadir la
anchura determinada, en funcion de las
condiciones de evacuacion, conforme al
apartado 4 de la Seccion SI3del DB SI.
1.2.2. Las puertas de vaivén situadas en-
tre zonas de circulacion tendran partes
transparentes o translucidas que permi-
tan percibir la aproximacion de las perso-
nas y que cubran la altura comprendida
entre 0,7 My 1,5 M, COMO mMinimo. 1.2.3.
Las puertas industriales, comerciales, de
garaje y portones cumpliran las condicio-
nes
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Articulo 64. Acceso al interior

1. Para acceder al interior de los edificios,
establecimientos e instalaciones a que se
refiere el presente Capitulo al menos un
acceso desde el espacio exterior al inte-
rior, que debera ser el principal, cumplira
las condiciones establecidas a continua-
cion:a. Estard al mismo nivel de la cota
exterior siempre que sea posible

b. En caso de existir un desnivel, el acceso
se efectuard mediante rampa, o ascensor,
que cumplan los requisitos establecidos
en los articulos 72 v 74 respectivamente

T

Pasamanes cuando se
salven alturas > 18.5 cm

]

-

Seccién

c. La entrada accesible comunicarg, al
menos, con un itinerario accesible facil-
mente

localizable y con las plazas de aparca-
miento accesibles situadas en el exterior
del edificio.

d. La anchura minima libre de paso sera
de 0,80 metros, medida en el marco de la
puerta y aportada por no mas de una
hoja. El angulo de maxima apertura de Ia
puerta, reducida por

el grosor de la hoja de la puerta, no sera
inferior a 0,78 metros.

home justification
of regulations

e. El hueco de paso asf como las puertas
deberan reunir las condiciones estableci-
das en el articulo 67. 2. Si existen sistemas
de control fijos de accesos y salidas, tales
como arcos de deteccion, torniquetes o
similares que supongan un obstaculo a
personas condiscapacidad, se dispondran
pasos alternativos accesibles. 3. En los
accesos, la diferencia de rasantes entre la
via publicay la parcela, se resolvera en el
interior de ésta, quedando prohibida la
alteracion de la acera para adaptarse a
las rasantes de la nueva edificacion. En el
caso de edificaciones ya existentes en las
que se justifique expresamente la imposi-
bilidad o grave dificultad en solucionar di-
cha diferencia de rasantes, se optara por
garantizar en la acera al menos un ancho
libre de 1,50 metros.
Articulo 66. Espacios de giro, vestibulos
y pasillos 1. Las dimensiones de los ves-
tibulos, incluido el vestibulo de entrada
accesible al edificio, establecimiento o
instalacion y el situado frente al ascensor
accesible, seran tales que pueda inscribir-
se en ellos una circunferencia de 1,50 me-
tros de diametro no barrido por las hojas
de las puertas vy libre de todo obstaculo.
2. El'ancho minimo libre practicable de
los pasillos serd de 1,20 metros permitién-
dose estrechamientos puntuales de lon-
gitud inferior a 5o centimetros debidas a
soluciones estructurales que sobresalgan
de los paramentos, y siempre que dichos
estrechamientos dejen un paso minimo
de 1 metro de ancho y estén separados,
como minimo, 0,65 metros de huecos de
paso o cambios de direccion3. Al fondo de
los pasillos, de mas de 10 metros de lon-
gitud se dispondra un espacio de giro de
diametro igual o mayor que 1,50 metros,
libre de todo obstaculo. 4. Las pendientes
longitudinales y transversales de los pasi-
llos y vestibulos en el sentido de la mar-
cha, no seran mayores del 4% y del 2%
respectivamente. 5. En los vestibulos y en
los pasillos no se admitiran escalones.

5. Valoracion: Valoracion de las obras a
realizar (especificando PEM).

1- 13-15-3-20-8-1-2 =63 620/100 =X/ 63 =
X =390,6 €/ M2
presupuesto estimado 20.311,2 €
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DESMONTADO DE APARATOS SANITARIOS,
INSTALACIONES DE FONTANERIA, SANEA
MIENTO, ITLUMINACION Y ELECTRICIDAD

DESMONTADO DE CARPINTERIA: PUERTAS
ACCESO

DESMONTADO DE CARPINTERIA: PUERTA
INTERIOR

DESMONTADO DE CARPINTERIA: VENTANAS

DEMOLICION DE TABIQUE / CERRAMIENTO

PICADO DE PARAMENTOS (ALICATADO /
REVESTIMIENTOS)

DEMOLICION DE RODAPIE

DEMOLICION DE SOLERIA DE BALDOSA CE

RAMICA

DEMOLICION DE SOLERIA DE PARQUET DE

MADERA

152
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EL ANCHO MINIMO LIBRE DE OBSTACULOS SERA
DE 1,50 METROS, EL CRUCE Y EL GIRO O CAM-
BIO DE DIRECCION, DE PERSONAS

LOS PAVIMENTOS EN ITINERARIOS PEATONALES
SERAN ANTIDESLIZANTES, EN SECO Y EN MOJA-
DO, SIN EXCESO DE BRILLO E INDEFORMABLES

1 VEST]BULQS - CIRCUNFERENCIA DE 1,50 ME-
TROS DE DIAMETRO NO BARRIDO POR LAS HOJAS
DE LAS PUERTAS

2 EL ANCHO M[N\MO LIBRE PRACTICABLE DE
LOS PASILLOS SERA DE 1,20 METROS PERMI -
TIENDOSE ALTERACIONES PUNTUALES DE LON-
GITUD INFERIOR A 50 CENTIMETROS, SIEMPRE
QUE DEJEN UN PASO MINIMO DE 0,90 METROS DE
ANCHO

MOSTRADORES PUNTOS DE INFORMAC I ON EXISTI -
RA UN TRAMO DE, AL MENOS, 0,80 METROS DE
LONGITUD, CON UNA ALTURA COMPRENDIDA ENTRE
0,70 Yy 0,80 METROS, CON UN HUECO MINIMO EN
SU PARTE INFERIOR LIBRE

ANCHO MINIMO DE 1,20 M, EN ZONAS RESIDEN-
CIALES, SE ADMITE 1,10 M

ANCHURA =2 1,00 M, DE LONGITUD < 0,50 M Y
CON SEPARACION 2 0,65 M A HUECOS DE PASO O
A CAMBIOS DE DIRECCION

ANCHO LIBRE > 80 CM; FUERZA DE APERTURA <
25 N

NO CONTIENE PIEZAS NI ELEMENTOS SUELTOS,
TALES COMO GRAVAS 0O ARENAS. PARA PERMITIR
LA CIRCULACION Y ARRASTRE DE ELEMENTOS PE-
SADOS, SILLAS DE RUEDAS, ETC., LOS SUELOS
SON RESISTENTES A LA DEFORMACION

ALTURA MA X 90 CM, ANCHURA DE 0,80 M, COMO
MINIMO, ESTA SITUADO A UNA ALTURA DE 0,85
M, COMO MAXIMO, Y TIENE UN ESPACIO LIBRE

INFERIOR DE 70 X 80 X 50 CM [ALTURA X AN-

CHURA X PROFUNDIDAD), COMO MINIMO

ESPACIO PARA GIRO DE DIAMETRO @ 1,50 M
LIBRE DE OBSTACULOS. SE PUEDE INVADIR CON
EL BARRIDO DE PUERTAS, PERO CUMPLIENDO LAS
CONDICIONES APLICABLES A ESTAS
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RECORRIDO MAS
DESFAVORABLE 10, 44m

EXTINTOR DE INCENDIOS
resisftencia paredes vy
techos EL120

RADIO DE EXTINTOR
(EFICACIA 21A - 1138) 15 m

SENAL IZACION DE SALIDA

LUZ DE EMERGENCITA

]
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PUERTA INTERIOR HOJA CURVA A 1Z-
QUITERDAS-80 X 299 (M - ACABADO LA-
CADO VERDE CROCS MATE SIN PERFIL
HERRAJE OCULTO. TIRADOR PUSH EN LA
HOJA

PUERTA INTERIOR CORREDERA HOJA A
DERECHAS-80 X 299 (M - ACABADO
LACADO BLACO 9010 _MATE HERRAJE
OCULTO. TIRADOR UNERO EN EL TABLE-
RO

PUERTA INTERIOR HOJA ABATIBLE A
IZQUIERDAS-62 X 299 (M - ACABADO
LACADO BLACO 9010 MATE

PUERTA INTERIOR HOJA ACORDEON A
IZQUIERDAS-80 X 299 CM - ACABADO
LACADO BLACO 9010 MATE SIN PER-
FIL HERRAJE OCULTO. TIRADOR UNERO
EN EL TABLERO

PUERTA EXTERIOR ABATIBLE DE VI-
DRIO - HOJA 86 X 275 CM UN FI1JO EN
LATERAL [1ZQUIERDO 131 X 275 CON
PERFIL Y TIRADOR METALICO LACADO
EN BLANCO

VENTANAS FIJA DE DIMENSIONES 280
X 275 CM. DIBLE ACRISTALAMIENTO
CON AISLAMIENTO TERMICO Y CONTROL
SOLAR 5 + 5 + 10 «+ 5 +«+ 5 Y BAJO
EMISIVO

VENTANAS FIJA DE DIMENSIONES 280
X 275 CM. DIBLE ACRISTALAMIENTO
CON AISLAMIENTO TERMICO Y CONTROL
SOLAR 5 +« 5 + 10 + 5 + 5 Y BAJO
EMISIVO

VENTANAS FIJA DE DIMENSIONES 280
X 275 CM. DIBLE ACRISTALAMIENTO
CON AISLAMIENTO TERMICO Y CONTROL
SOLAR 5 + 5 + 10 «+ 5 + 5 Y BAJO
EMISIVO

VENTANAS FIJA DE DIMENSIONES 280
X 275 CM. DIBLE ACRISTALAMIENTO
CON AISLAMIENTO TERMICO Y CONTROL
SOLAR 5 + 5 + 10 « 5 +«+ 5 Y BAJO
EMISIVO

VENTANAS FIJA DE DIMENSIONES 280
X 275 CM. DIBLE ACRISTALAMIENTO
CON AISLAMIENTO TERMICO Y CONTROL
SOLAR 5 + 5 + 10 «+ 5 + 5 Y BAJO
EMISIVO

TECHO INTERIOR SUSPENDIDO REGISRA-
BLE PARA ZONAS HUMEDAS Y ALMACEN
DE PLACAS DE YESO LAMINADO DE 1.2
[

PARTICION INTERIOR FORMADA POR UNA
PLACA SANDWICH FORMADA POR DOBLE
PLACA DE LAMINA METALICA Y 1 CM DE
AITSLAMIENTO ATORNILLADA A PERFIL
EN EL SUELO Y AL PERFIL DE LA LA-
MINA CONSIGUIENTE

PART\E\@N INTERIOR FORMADA POR
TABIQUERITA AUTOPORTANTE MEDIANTE
DOBLE PLACA DE YESO UNA CARA DE
12.5 MM. ATORNILLADA A ESTRUCTURA
DE ACERO GALVANIZADO AITSLAMIENTO
LANA DE ROCA 7 CM. REVESTIDA POR
UNA CARA DE R3

TRASDOSADO INTERIOR FORMADO POR
TABIQUERITA AUTOPORTANTE MEDIAN-
TE UNA PLACA DE YESO DE 12.5 MM
ATORNILLADA A ESTRUCTURA DE ACERO
GALVANIZADO AITSLAMIENTO

LANA DE ROCA 7 CM. REVESTIDA POR
UNA CARA DE R3

LAMINA METALI- DOBLE PLACA DE
CA DE 8 MM ‘ ‘. CARTON YESO o
o

DOBLE PLACA DE
CARTON YESO
DE 12.5 mm

PINTURAIV\NiL\[A 9010 SOBRE PLACA

DE [ARTON YESO MIENTO AISLAMIENTO
[ — C E AC ICO DE
ROCA 'j: ROCA
PORCELANICO DE GRANITO BLANCO Y MURO EXISTEN
VERDE PERFORADO. O
PARTICION P1 PARTICION P2 PARTICION P3

(c3) (c3)

() (— — — — — — ) P2
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E;g;;} PORCELANICO

0¢

BALDOSA DE PORCELANICO
GRANITO VERDE BLANCO

PINTURA -
PLASTICA \ I
MATE 9010

PORCELANICO —
LONA IMPER- N
MEABILIZANTE
MORTERO AU-
TONIVELANTE

SUELO

TABIQUE DE
LADRILLO
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FALSO TECHO DESCOLGADO 2m

TECHO MAS ALTO ( COTA 3.00m)

Aﬁﬂ\\
N
NI

DETALLE DEL FOSEADO
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@® ANTENA WIFI
TOMA RED RJ&LS

TOMA DE TELEFONO

TOMA DE TELEVISION

RACK DE TELECOMUNICACIONES

ARMARITO DE REGISTRO ROUTER

ROUTER

29
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ANTENA WIFI

PUNTO DE LUZ FOCO EMPOTRADO

FOCO EMPOTRADO MEDIANO

CARRIL DE FOCOS

LUZ VITRINA OCULTA

INTERRUPTOR
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sl )
PREINSTALACON DE CONTADOR
LI ,
O ) TERMO ELECTRICO

LLAVE DE ABONADO
LLAVE DE PASO AGUA FRIA

LLAVE DE PASO AGUA CALIENTE

t £ CONSUMO CON HIDROMEZCLADOR

CONSUMO DE AGUA FRIA

!
:

TABLA DE MATERIALES/DIAMETROS

TUBERIA AGUA CALIENTE POLIETILE
NO RETICULADO CON AISLAMIENTO

B 25 GENERAL VIVIENDA

(4] 12 APARATOS SAITARIOS

e

@20
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BOTE SIFONICO TABLA DE MATERIALES/DIAMETROS
TUBERIAS PVC

400 LAVABO

1008 INODORO
BAJANTE 500 BOTE SIFONICO

TUBERITAS

33

Plamo de sanea-
miento Sdcrates
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CAJA DE REGISTRO

TOMA DE USO GENERAL

CUADRO DE MANDOS Y PROTECCION

163
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Plamo de elec-
tricidad Socra-
fes
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o

INTERRUPTOR DE CONTROL
DE POTENCIA

INTERRUPTOR GENERAL
AUTOMATICO

INTERRUPTOR DIFERENCIAL

ICP

IGA

10A

C1 lluminacion General
puntos de luz
10A
HO7VK

16A

1.5 mm?

Tubo flexible empotrado
16 mm@

18 puntos de luz

C2 Tomas de uso general
Base 16 A2P + T
16 A
HO7VK

%/ID‘I B

20A

2.5 mm?
Tubo flexible empotrado
20mm @

7 tomas

C3 Termo eléctrico
Base 16 A2P + T
20 A
HO7VK

10A

4 mm?
Tubo flexible empotrado
20mm @

2 tomas

C5 lluminacion vitrinas
puntos de luz
10A
HO7VK

D2

25A

1.5 mm?
Tubo flexible empotrado
16 mmJ

4 puntos de luz

C8 Climatizacion
Base 16 A2P+ T
16 A
HO7VK

ID3

25A

6 mm?

Tubo flexible empotrado
25mm @

1 tomas

C9 Ventilacion
Base 16 A2P + T
16 A
HO7VK

164

6 mm?

Tubo flexible empotrado
25mm @

1 tomas
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esquema unifi-
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UNIDAD INTERIOR

CONDUCTOS REJILLA DE

UNIDAD EXTERIOR

C%Q BOMBA DE CONDENSADO

UNIDAD INTERIOR

TERMOSTATO UNIDAD EXTERIOIR

REJILLA LINEAL

MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA CLIMA-
TIZACION DEL LOCAL

Se justifica la instalacion del sistema de aire
acondicionado en la vivienda para garanti-
zar el confort térmico mediante conductos,
la unidad interior se encuentra en el falso te-
cho del almacén a la cual se accede median-
te una placa registrable, esta se une con la
line frigorifica a la unidad exterior colocada
en la cubierta del centro comercial, estas
explusaran el aire mediante unas rejillas dis-
tribuidas por el local, a su vez se colocaran
unos plenum que recogeran el aie del falso
techo

También ambas maquinas disponen de unas
bombas de condesacion unidas al desague
para evitar condensaciones

REJILLA DE PLENUM

IMPULSION

LINEA FRIGORIFICA

517.3 x 125 =6412 W
MGPEZ-T1VJA MITSUBICHI

165
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UNIDAD INTERIOR

CONDUCTOS REJILLA DE

UNIDAD EXTERIOR

C%Q BOMBA DE CONDENSADO

UNIDAD INTERIOR

TERMOSTATO UNIDAD EXTERIOIR

REJILLA LINEAL

MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA CLIMA-
TIZACION DEL LOCAL

Se justifica la instalacion del sistema de aire
acondicionado en la vivienda para garanti-
zar el confort térmico mediante conductos,
la unidad interior se encuentra en el falso te-
cho del almacén a la cual se accede median-
te una placa registrable, esta se une con la
line frigorifica a la unidad exterior colocada
en la cubierta del centro comercial, estas
explusaran el aire mediante unas rejillas dis-
tribuidas por el local, a su vez se colocaran
unos plenum que recogeran el aie del falso
techo

También ambas maquinas disponen de unas
bombas de condesacion unidas al desague
para evitar condensaciones

REJILLA DE PLENUM

IMPULSION

LINEA FRIGORIFICA

517.3 x 125 =6412 W
MGPEZ-T1VJA MITSUBICHI
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‘ TURBINA DE ADMISION

TURBINA DE EXTRACCION
o — ABERTURA DE EXTRACCION

CONDUCTOS

TURBINA

MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA VENTI-
LACION DEL LOCAL

Se justifica la instalacion del sistema de
ventilacion del local con el objetivo de ga-
rantizar la calidad del aire interior conforme
a lo establecido en el Reglamento de Ins-
talaciones Térmicas en los Edificios (RITE)
y en el Documento Basico HS 3 del Codigo
Técnico de la Edificacion (CTE), relativo a la
salubridad. El sistema propuesto se basa en
ventilacion mecanica forzada mediante una
turbina de admision que impulsa aire exte-
rior, previamente filtrado y acondicionado, a
traves de una red de conductos distribuidos
en el falso techo del local. El aire se canaliza
preferentemente hacia las zonas humedas
(como aseos)
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Plamo de venti-
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objefto:Inodoro suspendi-
do

acabado:mate

formafo:

color:beige

casa comercial:Roca

objefto:Lavabo 40 cilin-
drico independiente POO0S8
formato:38,4 Diam
color:beige

casa comercial:Simas

objefo:Mezclador lavabo
pared

acabado:brillo

formato:

color:acero

casa comercial:Carlo
fratini

objefo:banguefa dry
acabado:liso

formato:120 x 45 om
color:beige

casa comercial:0Ondarretfa

Objefo: Estantferia

Material: Acero
Acabado: lacado
Formato:70X60 x 250 cm
(4L und)

Color: Blanco

Casa

comercial:Ractem

MO 3

objefo:Puff Visiona
Stool

acabado:liso
formato:45 DIAM
color:beige

casa Comeq%@al‘V\fra

CENTRO COMERCIAL
NEVADA SHOPPING

39

Centftro

Comercial Ne-
vada mobilia-
rio comercial



MO 1

objefo:Mosfrador crocs

acabado:laacdo

formafo:seqgun medidas

color:beige
casa comercial:RRH

objefo:Estanteria
drio

MO 2

de vi-

acabado:vidrio franslu-

cido degradado

formafto:segun medidas
color:degradado verde

rojocasa comercial

A

E

RRH

MO 3

objeto:Columna crocs

acabado:Lacado

formafto:segun medidas

color:verde
casa comercial:RRH

) W MO 2

M0 3+ M0 MO 3M O 3403
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CENTRO COMERCIAL
NEVADA SHOPPING

39

Local Centro
Comercial Ne-
vada mobilia-
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CENTRO COMERCIAL NEVADA
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1.09

0.50

0.10

0.95

ROTULACION

SEPARACION ENTRE LETRAS
0.07 CM

ANCLAJE CON TORNILLOS DI-
RECTAMENTE A FACHADA

0.14
1

0.10

0
7

q
O

= = =2 =
= = = =
2
=0 = == =
P
7.90

J.ﬁ 0.48 0‘.%7 0.39 (j({ 0.53
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DESMONTADO DE APARATOS SANITARIOS,

INSTALACIONES DE FONTANERIA, SANEA DEMOLTCION DE SOLERTA DE BALDOSA CE
MIENTO, ILUMINACION Y ELECTRICIDAD RAMICA,

DESMONTADO DE CARPINTERTA: PUERTA
INTERIOR

DESMONTADO DE CARPINTERTA: VENTANAS

DEMOLICION DE TABIQUE / CERRAMIENTO

O —— PICADO DE PARAMENTOS (ALICATADO /
REVESTIMIENTOS)

DEMOLICION DE RODAPIE

ganannsn®?

Tuwnnnuunnnnunnununnn

L3

plano de de-
moliciones-
socratfes

174



DEMOLICION DE TECHO CONTINUO DE
PLANCHA DE ESCAYOLA

Ty

plano de
demoliciones
socratfes

175



EL ANCHO MINIMO LIBRE DE OBSTACULOS SERA
DE 1,50 METROS, EL CRUCE Y EL GIRO O CAM-
BIO DE DIRECCION, DE PERSONAS

LOS PAVIMENTOS EN ITINERARIOS PEATONALES
SERAN ANTIDESLIZANTES, EN SECO Y EN MOJA-
DO, SIN EXCESO DE BRILLO E INDEFORMABLES

1 VEST]BULQS - CIRCUNFERENCIA DE 1,50 ME-
TROS DE DIAMETRO NO BARRIDO POR LAS HOJAS
DE LAS PUERTAS

2 EL ANCHO M[N\MO LIBRE PRACTICABLE DE
LOS PASILLOS SERA DE 1,20 METROS PERMI -
TIENDOSE ALTERACIONES PUNTUALES DE LON-
GITUD INFERIOR A 50 CENTIMETROS, SIEMPRE
QUE DEJEN UN PASO MINIMO DE 0,90 METROS DE
ANCHO

MOSTRADORES PUNTOS DE INFORMAC I ON EXISTI -
RA UN TRAMO DE, AL MENOS, 0,80 METROS DE
LONGITUD, CON UNA ALTURA COMPRENDIDA ENTRE
0,70 Yy 0,80 METROS, CON UN HUECO MINIMO EN
SU PARTE INFERIOR LIBRE

ANCHO MINIMO DE 1,20 M, EN ZONAS RESIDEN-
CIALES, SE ADMITE 1,10 M

ANCHURA =2 1,00 M, DE LONGITUD < 0,50 M Y
CON SEPARACION 2 0,65 M A HUECOS DE PASO O
A CAMBIOS DE DIRECCION

ANCHO LIBRE > 80 CM; FUERZA DE APERTURA <
25 N

NO CONTIENE PIEZAS NI ELEMENTOS SUELTOS,
TALES COMO GRAVAS 0O ARENAS. PARA PERMITIR
LA CIRCULACION Y ARRASTRE DE ELEMENTOS PE-
SADOS, SILLAS DE RUEDAS, ETC., LOS SUELOS
SON RESISTENTES A LA DEFORMACION

ALTURA MA X 90 CM, ANCHURA DE 0,80 M, COMO
MINIMO, ESTA SITUADO A UNA ALTURA DE 0,85
M, COMO MAXIMO, Y TIENE UN ESPACIO LIBRE

INFERIOR DE 70 X 80 X 50 CM [ALTURA X AN-

CHURA X PROFUNDIDAD), COMO MINIMO

ESPACIO PARA GIRO DE DIAMETRO @ 1,50 M
LIBRE DE OBSTACULOS. SE PUEDE INVADIR CON
EL BARRIDO DE PUERTAS, PERO CUMPLIENDO LAS
CONDICIONES APLICABLES A ESTAS

176
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RECORRIDO MAS
> DESFAVORABLE 10, 44m

EXTINTOR DE INCENDIOS
resisftencia paredes vy
techos EL120

RADIO DE EXTINTOR
(EFICACIA 21A - 1138) 15 m

EXIT| SeENALIZACION DE SALIDA

Eﬂ LUZ DE EMERGENCIA

L6

Plamo de eva-
cuacion Sodcra-
fes
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® ©® ® 6 6 ©

D ® ®

PUERTA INTERIOR HOJA CURVA A 1Z-
QUITERDAS-80 X 299 (M - ACABADO LA-
CADO VERDE CROCS MATE SIN PERFIL
HERRAJE OCULTO. TIRADOR PUSH EN LA
HOJA

PUERTA INTERIOR CORREDERA HOJA A
DERECHAS-80 X 299 (M - ACABADO
LACADO BLACO 9010 _MATE HERRAJE
OCULTO. TIRADOR UNERO EN EL TABLE-
RO

PUERTA INTERIOR HOJA ABATIBLE A
IZQUIERDAS-62 X 299 (M - ACABADO
LACADO BLACO 9010 MATE

PUERTA INTERIOR HOJA ACORDEON A
IZQUIERDAS-80 X 299 CM - ACABADO
LACADO BLACO 9010 MATE SIN PER-
FIL HERRAJE OCULTO. TIRADOR UNERO
EN EL TABLERO

PUERTA EXTERIOR ABATIBLE DE VI-
DRIO - HOJA 86 X 275 CM UN FI1JO EN
LATERAL [1ZQUIERDO 131 X 275 CON
PERFIL Y TIRADOR METALICO LACADO
EN BLANCO

VENTANAS FIJA DE DIMENSIONES 280
X 275 CM. DIBLE ACRISTALAMIENTO
CON AISLAMIENTO TERMICO Y CONTROL
SOLAR 5 + 5 + 10 «+ 5 +«+ 5 Y BAJO
EMISIVO

VENTANAS FIJA DE DIMENSIONES 280
X 275 CM. DIBLE ACRISTALAMIENTO
CON AISLAMIENTO TERMICO Y CONTROL
SOLAR 5 +« 5 + 10 + 5 + 5 Y BAJO
EMISIVO

VENTANAS FIJA DE DIMENSIONES 280
X 275 CM. DIBLE ACRISTALAMIENTO
CON AISLAMIENTO TERMICO Y CONTROL
SOLAR 5 + 5 + 10 «+ 5 + 5 Y BAJO
EMISIVO

VENTANAS FIJA DE DIMENSIONES 280
X 275 CM. DIBLE ACRISTALAMIENTO
CON AISLAMIENTO TERMICO Y CONTROL
SOLAR 5 + 5 + 10 « 5 +«+ 5 Y BAJO
EMISIVO

VENTANAS FIJA DE DIMENSIONES 280
X 275 CM. DIBLE ACRISTALAMIENTO
CON AISLAMIENTO TERMICO Y CONTROL
SOLAR 5 + 5 + 10 «+ 5 + 5 Y BAJO
EMISIVO

TECHO INTERIOR SUSPENDIDO REGISRA-
BLE PARA ZONAS HUMEDAS Y ALMACEN
DE PLACAS DE YESO LAMINADO DE 1.2
[

PARTICION INTERIOR FORMADA POR UNA
PLACA SANDWICH FORMADA POR DOBLE
PLACA DE LAMINA METALICA Y 2 CM DE
AITSLAMIENTO ATORNILLADA A PERFIL
EN EL SUELO Y AL PERFIL DE LA LA-
MINA CONSIGUIENTE

PART\E\@N INTERIOR FORMADA POR
TABIQUERITA AUTOPORTANTE MEDIANTE
DOBLE PLACA DE YESO UNA CARA DE
12.5 MM. ATORNILLADA A ESTRUCTURA
DE ACERO GALVANIZADO AITSLAMIENTO
LANA DE ROCA 7 CM. REVESTIDA POR
UNA CARA DE R3

TRASDOSADO INTERIOR FORMADO POR
TABIQUERITA AUTOPORTANTE MEDIAN-
TE UNA PLACA DE YESO DE 12.5 MM
ATORNILLADA A ESTRUCTURA DE ACERO
GALVANIZADO AITSLAMIENTO

LANA DE ROCA 7 CM. REVESTIDA POR
UNA CARA DE R3

P\NTURAIV\NYL\[A 9010 SOBRE PLACA

DE CARTON YESO

PORCELANICO DE GRANITO BLANCO Y
VERDE

LAMINA METAL
CA DE 8 MM

AISLAMIENTO
ACUSTICO DE

E ROCA

PARTICION P1

PARTICION P2

PARTICION P3
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FALSO TECHO DESCOLGADO 2m

TECHO MAS ALTO ( COTA 3.00m)

DETALLE DEL FOSEADO

L8

Plamo de fechos
Socrates
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E;g;;} PORCELANICO

0¢

BALDOSA DE PORCELANICO
GRANITO VERDE BLANCO

PINTURA
PLASTICA
MATE 9010
PORCELANICO —
LONA IMPER- 1\

MEABILIZANTE

MORTERO AU-

TONIVELANTE
SUELO

TABIQUE DE
LADRILLO

L9

Plamo de sole-

ria

Socrates



@D ANTENA WIFI

TOMA RED RJ&LS

TOMA DE TELEFONO

TOMA DE TELEVISION
RACK DE TELECOMUNICACIONES
ARMARIO DE REGISTRO ROUTER

ROUTER

50
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PM 55+ ftrk 230V
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ANTENA WIFI

PUNTO DE LUZ FOCO EMPOTRADO

FOCO EMPOTRADO MEDIANO

CARRIL DE FOCOS

LUZ VITRINA OCULTA

INTERRUPTOR

Plamo
nacion

52
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sl )
PREINSTALACON DE CONTADOR
7 N ,
O ] TERMO ELECTRICO
_/
LLAVE DE ABONADO
>«
LLAVE DE PASO AGUA FRIA
»<
a LLAVE DE PASO AGUA CALITENTE

t £ CONSUMO CON HIDROMEZCLADOR

CONSUMO DE AGUA FRIA

!
:

TABLA DE MATERIALES/DIAMETROS

TUBERIA AGUA CALIENTE POLIETILE
NO RETICULADO CON AISLAMIENTO

g 25 GENERAL VIVIENDA

2 12 APARATOS SAITARIOS

Plamo
neria

53

de fonts-
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BOTE SIFONICO TABLA DE MATERIALES/DIAMETROS
TUBERIAS PVC

400 LAVABO

1008 INODORO
BAJANTE 500 BOTE SIFONICO

TUBERIAS

5 4

Plamo de sanea-
miento Sdcrates



CAJA DE REGISTRO

TOMA DE USO GENERAL

CUADRO DE MANDOS Y PROTECCION

55
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INTERRUPTOR DE CONTROL
DE POTENCIA

INTERRUPTOR GENERAL
AUTOMATICO

INTERRUPTOR DIFERENCIAL

ICP

IGA

10A

C1 lluminacion General
puntos de luz

10A

HO7VK

16A

1.5 mm?

Tubo flexible empotrado
16 mm @

11 puntos de luz

C2 Tomas de uso general
Base 16 A2P + T
16 A
HO7VK

%/IDT B

20A

2.5 mm?
Tubo flexible empotrado
20mm @
7 tomas
C3 Termo eléctrico
Base 16 A2P + T
20 A
HO7VK

10A

4 mm?
Tubo flexible empotrado
20mm @

2 tomas

C5 lluminacion vitrinas
puntos de luz
10A
HO7VK

D2

25A

1.5 mm?
Tubo flexible empotrado
16 mm J

4 puntos de luz

C8 Climatizacion
Base 16 A2P + T
16 A
HO7VK

ID3

25A

6 mm?

Tubo flexible empotrado
25mm @

1 tomas

C9 Ventilacion
Base 16 A2P + T
16 A
HO7VK

187

6 mm?

Tubo flexible empotrado
25mm @

1 tomas

56
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Objefo:Pulsador LS 990
Material:Mefalico
Acabado:Liso
Color:Laton Antik

Casa comercial:JUNG

Objefo:Enchufe LS 990
Material Metalico
Acabado:Liso
Color:Laton Antik
Casa comercial:JUNG

Objeto:Toma de TV ( RJLS

y
conexion cable) LS 990
Material Meftalico

Acabado:Liso
Color:Laton Antik
Casa comercial:JUNG

188

Objefo: Sensor de movi-
mienfo LS 990

Material Metalico
Acabado:Liso
Color:Laton Antik

Casa comercial:JUNG

Objefo: Toma de felefono
LS 990

Material Metalico
Acabado: Liso
Color:Laton Antik

Casa comercial:JUNG

57

memor|a
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crocs




UNIDAD INTERIOR REJILLA DE PLENUM
CONDUCTOS REJILLA DE IMPULSION
UNIDAD EXTERIOR LINEA FRIGORIFICA

C%Q BOMBA DE CONDENSADO

UNIDAD INTERIOR

TERMOSTATO UNIDAD EXTERIOIR

REJILLA LINEAL

MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA CLIMA-
TIZACION DEL LOCAL

Se justifica la instalacion del sistema de aire
acondicionado en la vivienda para garanti-
zar el confort térmico mediante conductos,
la unidad interior se encuentra en el falso te-
cho del almacén a la cual se accede median-
te una placa registrable , esta se une con la
line frigorifica a la unidad exterior colocada
en el falso techo aligual que la otra enla fa-
chada, encima de la ventanaizquierda. Estas
explusaran el aire mediante unas rejillas dis-
tribuidas por el local, a su vez se colocaran
unos plenum que recogeran el aie del falso
techo

También ambas maquinas disponen de unas
bombas de condesacion unidas al desague
para evitar condensaciones

17 4 x 125 =2175 W
MSEZ-25VA MITSUBICHI

58

Plamo de clima-
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‘ TURBINA DE ADMISION

TURBINA DE EXTRACCION
o — ABERTURA DE EXTRACCION

CONDUCTOS

MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA VENTI-
LACION DEL LOCAL

Se justifica la instalacion del sistema de ven-
tilacion dellocal con el objetivo de garantizar
la calidad del aire interior conforme a lo es-
tablecido en el Reglamento de Instalaciones
Térmicas en los Edificios (RITE) y en el Do-
cumento Basico HS 3 del Cédigo Técnico de
la Edificacion (CTE), relativo a la salubridad.
El sistema propuesto se basa en ventilacion
mecanica forzada mediante una turbina de
admision que impulsa aire exterior, previa-
mente filtrado y acondicionado, a través de
una red de conductos distribuidos en el falso
techo del local. El aire se canaliza preferen-
temente hacia las zonas humedas (como
aseos). Las turbinas estaran conectadas al
exterior, por la Calle Martinez Campos.

190
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objefo:Ilnodoro suspendi-

acabado:mate
formafto:
color:beige

casa comercial:Roca

objeto:Lavabo L0 cilin-
drico independienfe POO0OS8
formato:38,4 Diam
color:beige

casa comercial:Simas

objeto:Mezclador lavabo
pared
acabado:brillo

formato

color:acero

casa comercial:Carlo
fratini

Objeto Estanteria
Material: Acero
Acabado: lacado
Formato:70X60 x 250 com
(4 und)

Color Blanco

Casa comercial:Ractem

objef
Stool
acabado:liso

formato:45 DIAM

color
casa

o:Puff Visiona

beige
comercial:Vifra
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objefo:Mosfrador crocs
acabado:laacdo
formafo:segun medidas
color:beige

casa comercial :RRH

4 MO0 Z

objeto:Estanteria de vi-
drio

acabado:vidrio translu-
cido degradado
formafo:sequn medidas
color:degradado verde
rojocasa comercial :RRH

MO 3

K

objeto:Columna crocs
acabado:Lacado
formafo:sequn medidas
color:verde

casa comercial :RRH
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Fachada Local
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1.09

0.50

0.10

0.95

ROTULACION

SEPARACION ENTRE LETRAS
0.07 CM

ANCLAJE CON TORNILLOS DI-
RECTAMENTE A FACHADA

-\
| |
=
=

arn

8.59

0.53 (ﬂqz 0.39 (?1(17 0.48

0.35
\ |
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DESMONTADO DE APARATOS SANITARIOS,
INSTALACIONES DE FONTANERIA, SANEA
MIENTO, ITLUMINACION Y ELECTRICIDAD

DESMONTADO DE CARPINTERIA: PUERTAS
ACCESO

DESMONTADO DE CARPINTERIA: PUERTA
INTERIOR

DESMONTADO DE CARPINTERIA: VENTANAS

DEMOLICION DE TABIQUE / CERRAMIENTO

PICADO DE PARAMENTOS (ALICATADO /
REVESTIMIENTOS)

DEMOLICION DE RODAPIE

DEMOLICION DE SOLERIA DE BALDOSA CE
RAMICA,

DEMOLICION DE SOLERIA DE PARQUET DE
MADERA

199

-
ANNNNENENENEN)

CALL

£ MARTINE

7 [AMPOg

Local

67

Calle

Recogidas

demo |

fcrones



BOTE SIFONICO TABLA DE MATERIALES/DIAMETROS
TUBERIAS PVC

400 LAVABO

1008 INODORO
BAJANTE 500 BOTE SIFONICO

TUBERITAS

6 8

Plamo de sanea-
miento Sdcrates
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EL ANCHO MINIMO LIBRE DE OBSTACULOS SERA
DE 1,50 METROS, EL CRUCE Y EL GIRO O CAM-
BIO DE DIRECCION, DE PERSONAS

LOS PAVIMENTOS EN ITINERARIOS PEATONALES
SERAN ANTIDESLIZANTES, EN SECO Y EN MOJA-
DO, SIN EXCESO DE BRILLO E INDEFORMABLES

1 VESTWBULQS - CIRCUNFERENCIA DE 1,50 ME-
TROS DE DIAMETRO NO BARRIDO POR LAS HOJAS
DE LAS PUERTAS

2 EL ANCHO M[NIMO LIBRE PRACTICABLE DE
LOS PASILLOS SERA DE 1,20 METROS PERMI -
TIENDOSE ALTERACIONES PUNTUALES DE LON-
GITUD INFERIOR A 50 CENTIMETROS, SIEMPRE
QUE DEJEN UN PASO MINIMO DE 0,90 METROS DE
ANCHO

MOSTRADORES PUNTOS DE INFORMAC I ON EXISTI -
RA UN TRAMO DE, AL MENOS, 0,80 METROS DE
LONGITUD, CON UNA ALTURA COMPRENDIDA ENTRE
0,70 Yy 0,80 METROS, CON UN HUECO MINIMO EN
SU PARTE INFERIOR LIBRE

ANCHO MINIMO DE 1,20 M, EN ZONAS RESIDEN-
CIALES, SE ADMITE 1,10 M

ANCHURA =2 1,00 M, DE LONGITUD < 0,50 M Y
CON SEPARACION 2 0,65 M A HUECOS DE PASO O
A CAMBIOS DE DIRECCION

ANCHO LIBRE > 80 CM; FUERZA DE APERTURA <
25 N

NO CONTIENE PIEZAS NI ELEMENTOS SUELTOS,
TALES COMO GRAVAS 0O ARENAS. PARA PERMITIR
LA CIRCULACION Y ARRASTRE DE ELEMENTOS PE-
SADOS, SILLAS DE RUEDAS, ETC., LOS SUELOS
SON RESISTENTES A LA DEFORMACION

ALTURA MA X 90 CM, ANCHURA DE 0,80 M, COMO
MINIMO, ESTA SITUADO A UNA ALTURA DE 0,85
M, COMO MAXIMO, Y TIENE UN ESPACIO LIBRE
INFERIOR DE 70 X 80 X 50 CM (ALTURA X AN-
CHURA X PROFUNDIDAD), COMO MINIMO

ESPACIO PARA GIRO DE DIAMETRO @ 1,50 M
LIBRE DE OBSTACULOS. SE PUEDE INVADIR CON
EL BARRIDO DE PUERTAS, PERO CUMPLIENDO LAS
CONDICIONES APLICABLES A ESTAS
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PUERTA INTERIOR HOJA CURVA A 1Z-
QUITERDAS-80 X 299 (M - ACABADO LA-
CADO VERDE CROCS MATE SIN PERFIL
HERRAJE OCULTO. TIRADOR PUSH EN LA
HOJA

PUERTA INTERIOR CORREDERA HOJA A
DERECHAS-80 X 299 (M - ACABADO
LACADO BLACO 9010 _MATE. HERRAJE
OCULTO. TIRADOR UNERO EN EL TABLE-
RO

PUERTA INTERIOR HOJA ABATIBLE A
IZQUIERDAS-62 X 299 (M - ACABADO
LACADO BLACO 9010 MATE

PUERTA INTERIOR HOJA ACORDEON A
IZQUIERDAS-80 X 299 CM - ACABADO
LACADO BLACO 9010 MATE SIN PER-
FIL HERRAJE OCULTO. TIRADOR UNERO
EN EL TABLERO

PUERTA EXTERIOR ABATIBLE DE VI-
DRIO - HOJA 86 X 275 CM UN FI1JO EN
LATERAL [1ZQUIERDO 131 X 275 CON
PERFIL Y TIRADOR METALICO LACADO
EN BLANCO

VENTANAS FIJA DE DIMENSIONES 280
X 275 CM. DIBLE ACRISTALAMIENTO
CON AISLAMIENTO TERMICO Y CONTROL
SOLAR 5 + 5 + 10 «+ 5 +«+ 5 Y BAJO
EMISIVO

VENTANAS FIJA DE DIMENSIONES 280
X 275 CM. DIBLE ACRISTALAMIENTO
CON AISLAMIENTO TERMICO Y CONTROL
SOLAR 5 +« 5 + 10 + 5 + 5 Y BAJO
EMISIVO

VENTANAS FIJA DE DIMENSIONES 280
X 275 CM. DIBLE ACRISTALAMIENTO
CON AISLAMIENTO TERMICO Y CONTROL
SOLAR 5 + 5 + 10 «+ 5 + 5 Y BAJO
EMISIVO

VENTANAS FIJA DE DIMENSIONES 280
X 275 CM. DIBLE ACRISTALAMIENTO
CON AISLAMIENTO TERMICO Y CONTROL
SOLAR 5 + 5 + 10 « 5 +«+ 5 Y BAJO
EMISIVO

VENTANAS FIJA DE DIMENSIONES 280
X 275 CM. DIBLE ACRISTALAMIENTO
CON AISLAMIENTO TERMICO Y CONTROL
SOLAR 5 + 5 + 10 «+ 5 + 5 Y BAJO
EMISIVO

TECHO INTERIOR SUSPENDIDO REGISRA-
BLE PARA ZONAS HUMEDAS Y ALMACEN
DE PLACAS DE YESO LAMINADO DE 1.2
[

PARTICION INTERIOR FORMADA POR UNA
PLACA SANDWICH FORMADA POR DOBLE
PLACA DE LAMINA METALICA Y 1 CM DE
AITSLAMIENTO ATORNILLADA A PERFIL
EN EL SUELO Y AL PERFIL DE LA LA-
MINA CONSIGUIENTE

PART\E\ON INTERIOR FORMADA POR
TABIQUERITA AUTOPORTANTE MEDIANTE
DOBLE PLACA DE YESO UNA CARA DE
12.5 MM. ATORNILLADA A ESTRUCTURA
DE ACERO GALVANIZADO AITSLAMIENTO
LANA DE ROCA 7 CM. REVESTIDA POR
UNA CARA DE R3

TRASDOSADO INTERIOR FORMADO POR
TABIQUERIA AUTOPORTANTE MEDIAN-
TE UNA PLACA DE YESO DE 12.5 MM
ATORNILLADA A ESTRUCTURA DE ACERO
GALVANIZADO AISLAMIENTO

LANA DE ROCA 7 CM. REVESTIDA POR
UNA CARA DE R3

PINTURAIV\NiL\[A 9010 SOBRE PLACA

DE CARTON YESO

PORCELANICO DE GRANITO BLANCO Y
VERDE

LAMINA METAL |-
* CA DE 8 MM

PARTICION P1

CARTON YESO
UNA CARA DE
2.5 mm
AISLAMIENTO
ACUSTICO DE
LANA DE ROCA
7 M

‘ ‘ DOBLE PLA

PARTICION P2

PARTICION P3

CA DE DOBLE PLACA DE
CARTON YESO
DE 12

5 mm

MURO EXISTEN
TE DE LADRILLO
PERFORADO
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RECORRIDO MAS
> DESFAVORABLE 10, 44m

EXTINTOR DE INCENDIOS
resisftencia paredes vy
techos EL120

RADIO DE EXTINTOR
(EFICACIA 21A - 1138) 15 m

EXIT| SeENALIZACION DE SALIDA

Eﬂ LUZ DE EMERGENCIA

11

Plamo de eva-
cuacion Sodcra-
fes
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@® ANTENA WIFI
TOMA RED RJ&LS

TOMA DE TELEFONO

TOMA DE TELEVISION
RACK DE TELECOMUNICACIONES
ARMARIO DE REGISTRO ROUTER

ROUTER

12

Plamo de fele-
comuniaciones
Socrates
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HALO 73 in fix
Vip S
Slp 1P62

PM 55+ trk 230V

m -4
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ANTENA WIFI

PUNTO DE LUZ FOCO EMPOTRADO

FOCO EMPOTRADO MEDIANO

CARRIL DE FOCOS

LUZ VITRINA OCULTA

INTERRUPTOR
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CAJA DE REGISTRO

TOMA DE USO GENERAL

CUADRO DE MANDOS Y PROTECCION
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PREINSTALACON DE CONTADOR
LI ,
O ) TERMO ELECTRICO

LLAVE DE ABONADO
LLAVE DE PASO AGUA FRIA

LLAVE DE PASO AGUA CALIENTE

t £ CONSUMO CON HIDROMEZCLADOR

CONSUMO DE AGUA FRIA

f
:

TABLA DE MATERIALES/DIAMETROS

TUBERIA AGUA CALIENTE POLIETILE
NO RETICULADO CON AISLAMIENTO

B 25 GENERAL VIVIENDA

(4] 12 APARATOS SAITARIOS

@20
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E;g;;} PORCELANICO

0¢

BALDOSA DE PORCELANICO
GRANITO VERDE BLANCO

PINTURA
PLASTICA
MATE 9010

PORCELANICO —
LONA IMPER- N
MEABILIZANTE

MORTERO AU-

TONIVELANTE
SUELO

N
SN
¢

TABIQUE DE
LADRILLO
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FALSO TECHO DESCOLGADO 2m

TECHO MAS ALTO ( COTA 3.00m)

_—

E

N\
4

\;&

N

DETALLE DEL FOSEADO
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INTERRUPTOR DE CONTROL
DE POTENCIA

INTERRUPTOR GENERAL
AUTOMATICO

INTERRUPTOR DIFERENCIAL

ICP

IGA

10A

C1 lluminaciéon General
puntos de luz
10A
HO7VK

16A

1.5 mm?

Tubo flexible empotrado
16 mm g

12 puntos de luz

C2 Tomas de uso general
Base 16 A2P+ T
16 A
HO7VK

4@/ID1 B

20A

2.5 mm?
Tubo flexible empotrado
20mm @

6 tomas

C3 Termo eléctrico
Base 16 A2P + T
20 A
HO7VK

10A

4 mm?
Tubo flexible empotrado
20mm @

2 tomas

C5 lluminacion vitrinas
puntos de luz
10A
HO7VK

D2

25A

1.5 mm?
Tubo flexible empotrado
16 mm @

2 puntos de luz

C8 Climatizacion
Base 16 A2P +T
16 A
HO7VK

ID3

25A

6 mm?

Tubo flexible empotrado
25mm @

1 tomas

C9 Ventilacion
Base 16 A2P + T
16 A
HO7VK

6 mm?

Tubo flexible empotrado
25mm J

1 tomas

79
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UNIDAD INTERIOR

CONDUCTOS REJILLA DE

UNIDAD EXTERIOR

C%Q BOMBA DE CONDENSADO

UNIDAD INTERIOR

TERMOSTATO UNIDAD EXTERIOIR

REJILLA LINEAL

MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA CLIMA-
TIZACION DEL LOCAL

Se justifica la instalacion del sistema de aire
acondicionado en la vivienda para garanti-
zar el confort térmico mediante conductos,
la unidad interior se encuentra en el falso te-
cho delalmacén a la cual se accede median-
te una placa registrable , esta se une con la
line frigorifica a la unidad exterior colocada
en el falso techo al igual que la otra en la fa-
chada, encima de la ventana derecha de la
Calle Martinez Campos. Estas explusaran el
aire mediante unas rejillas distribuidas por el
local, a su vez se colocaran unos plenum que
recogeran el aie del falso techo

También ambas maquinas disponen de unas
bombas de condesacion unidas al desague
para evitar condensaciones

REJILLA DE PLENUM

IMPULSION

LINEA FRIGORIFICA

17 4 x 125 =2175 W
MSEZ-25VA MITSUBICHI
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‘ TURBINA DE ADMISION

TURBINA DE EXTRACCION
O —> ABERTURA DE EXTRACCION

CONDUCTOS

MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA VENTI-
LACION DEL LOCAL

Se justifica la instalacion del sistema de ven-
tilacion del local con el objetivo de garantizar
la calidad del aire interior conforme a lo es-
tablecido en el Reglamento de Instalaciones
Térmicas en los Edificios (RITE) y en el Do-
cumento Basico HS 3 del Codigo Técnico de
la Edificacion (CTE), relativo a la salubridad.
El sistema propuesto se basa en ventilacion
mecanica forzada mediante una turbina de
admision que impulsa aire exterior, previa-
mente filtrado y acondicionado, a través de
una red de conductos distribuidos en el falso
techo del local. El aire se canaliza preferen-
temente hacia las zonas humedas (como
aseos). Las turbinas estardn conectadas al
exterior, por la Calle Martinez Campos.

8 1

Plamo de venti-
lacion Recogi-
das




objefo:Mosfrador crocs
acabado:laacdo
formafo:segun medidas
color:beige

casa comercial :RRH

MO 2

objefto:Estanferia de vi-
drio

acabado:vidrio ftranslu-
cido degradado
formato:segun medidas
color:degradado verde
rojocasa comercial :RRH

MO 3

o

objeto:Columna crocs
acabado:Lacado
formafo:sequn medidas
color:verde

casa comercial:RRH

8 2

Local Calle
Recogidas
mobiliario
de diseno



objefo:Ilnodoro suspendi-
do

acabado:mate

formato:

color:beige

casa comercial:Roca

objeto:Lavabo 40 cilin-
drico independienfe POO0OS8
formato:38,4 Diam
color:beige

casa comercial:Simas

objefo:Mezclador lavabo
pared

acabado:brillo

formato

color:acero

casa comercial:Carlo
fratini

Objefo: Esftanteria
Material Acero
Acabado lacado
Formato:70X60 x 250 cm
(4 und)

Color Blanco

Casa comercial:Ractem

objeto:banqgueta dry
acabado:liso

formato:120 x 45 cm
color:beige

casa comercial:0Ondarretfa

8 3

Local Calle
Recogidas
mobiliario
comercial



CALLE RECOGIDAS
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Fachada Local
Calle Recogi-
das-Martinez
Campos
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0.33

RECTAMENTE A FACHADA

ROTULACION
SEPARA[\ON ENTRE LETRAS
0.07 CM
0.31 0.25 0.34 0.31 0.27
I i |l |l ANCLAJE CON TORNILLOS DI -
1.64

. A

0.57 1.45

87
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PUERTA C5

PUERTA ACCESO

A
///////////;;777
&

<44,

BANO

2.66

0.98

0.98

1.95

HOJA ABATIBLE DRCH

perfileria metdlica aluminio

color beige

PUERTA C1

PUERTA ACCESO
ZONA PRIVADA

HOJA ABATIBLE IZQR

<%4,

3.80

PUERTA Cé

PUERTA ACCESO

»H
(-\’\

w»

BANO

3.15

1.1

1.1

2.22

HOJA ABATIBLE DRCH
perfileria metdlica aluminio
color beige

PUERTA C2

PUERTA ACCESO
BANO

égf

2.81

3.80

1.00

0.80

HOJA CORREDERA IZQR

PUERTA C2

PUERTA ACCESO
ZONA PRIVADA

444>

2.81

1.00

3.80

0.80

HOJA CORREDERA DRCH

M5.90

PUERTA C7

PUERTA ACCESO
BANO

R2.02

4.00

1.40 1.49 1.40
5.79
HOJAS CORREDERAS
perfileria metdlica aluminio
color beige
PUERTA C3 PUERTA C3 PUERTA C4
PUERTA BANO PUERTA ALMACEN PUERTA ASEO RECOGIDAS
\ / /
\ /
\ /
N J/ /
AN J/ /
. J/ /
\ /
\ /
\ 2 / 2 / 2
| = / - -
N o / o /
0 "
e . N B .
A~ N I
/ N\
/ N\
// \\ \
/ 8 NERE \ 8
/ - \ -~ <
/ \ \
/ \
/ \
/ \ \

HOJA BATIENTE 1ZQ

220

2.50

HOJA BATIENTE DRCH

0.55

HOJA BATIENTE DRCH

88
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PANEL CURVO MDF

c8

1.02 ‘ OJZO.HJZ 0.31

1.67

PANEL CURVO MDF

PANEL CURVO MDF

ALZADO A

&S

0.74

0.45 ‘ 0.31 ‘ 0.32

1.08

L 1

ALZADO A

1.78

3.72

0.91

0.56

L 1
ALZADO A

0.74

0.74

ALZADO C

ALZADO D

0.80

0.80

0.72

I

ALZADO C

221

0.72

I

ALZADO D

1.78

3.72

0.91

1.02

0.56
L 1

ALZADO C

- O
IZI?_’

077
E—

ALZADO A

_3
e =

0.77

I

ALZADO A

0.56

[
ALZADO D

1.78

3.72

0.91

1.02

.
I:Ilg_{_{

0.46

I

ALZADO C

\:l‘%.,:"

0.46

I

ALZADO C

11

Fachada Local
Centro Comer -

cial

Nevada



3.72

ALZADO C

VIDRIO TRANSLU-
CIDO EN DEGRA-
DADO VERDE ROSA

2272

3.34

ALZADO A

3.72

M
L
ALZADO D

11

Fachada Local
Centro Comer -

cial

Nevada
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ROCIO RODRIGUEZ HERNANDEZ _ RAZON SOCIAL ANGEL SOTO VARGAS
ARQUITECTONIF. 76589203P ) CALLE PEDRO ANTONIO DE ALARCON 20
CALLE MARBELLA _ 29649 MIJAS (MALAGA) 18002 GRANADA - TEL. 6 89 632 935
TEL. 661 533 371
rociorodriguezhernandez04@gmail.com
Ne FACTURA FECHA Ne EXPEDIENTE
F25T100028 27-may.-25 262-1B
DESCRIPCION CANT. PRECIO IMPORTE
HONORARIOS POR HORA EN TRABAJOS REALIZADOS 150 50,00 7500,00

A CONTINUACION:

INTERVENCION PROFESIONAL EN EL DESARROLLO DEL
DISENO FRANQUICIABLE DE TRES LOCALES

COMERCIALES. UBICADOS EN CALLE RECOGIDAS 46,
CALLE SOCRATES 1Y EN EL CENTRO COMERCIAL

NEVADA. EL TRABAJO REALIZADO HA CONSISTIDO EN LA
PLANIFICACION Y DEFINICION DE UN MODELO DE DISENO
ESTANDARIZADO, ALINEADO CON LOS VALORES DE MARCA
.LA INTERVENCION HA ABARCADO TANTO ASPECTOS
FUNCIONALES COMO ESTETICOS, CON EL OBJETIVO DE
GARANTIZAR LA COHERENCIA VISUAL,

BASE IMPONIBLE % IMP.IVA % RETENCIONES TOTAL FACTURA
7500,00 EUR 21 1575,00 EUR 15 1125,00 EUR 7950,00 EUR

DETALLES DE PAGO

N° DE CUENTA ’

ES85 1253 1245 00 0000126489
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Se ha emitido una factura por los honorarios corres-
pondientes al proyecto de disefio realizado para la
zapateria. El importe se ha determinado en funcion
del numero de horas trabajadas y la tarifa estableci-
da por hora. En total, he dedicado 5o horas al desa-
rrollo del proyecto, incluyendo el disefio del espacio
comercial, la elaboracion de la identidad visual, la
creacion de materiales graficos, y la coordinacion
de los diferentes elementos necesarios para la eje-
cucion del disefio. La tarifa pactada por hora ha sido
de 8o euros, lo que da lugar a una base imponible de
4.000 euros. A esta cantidad se le ha aplicado el 21%
de IVA, que suma 840 euros. Asimismo, se ha prac-
ticado una retencion del 15% en concepto de IRPF,
que equivale a 600 euros. Por tanto, el importe total
liquido a percibir asciende a 4.240 euros. Esta cuan-
tia refleja no solo el tiempo invertido, sino también
la experiencia profesional, la responsabilidad asumi-
day la calidad del servicio ofrecido.

invoice
justification

contact



